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WPROWADZENIE

Niniejszy raport zostat opracowany na zlecenie Centrum tukasiewicz na przetomie
2021 i 2022 roku. Jest on wynikiem prac analitycznych wykonanych przez
pracownikéw tukasiewicz - Centrum Oceny Technologii. Celem projektu jest
zidentyfikowanie silnych i stabych stron oferty Instytutow tukasiewicza pod katem
wizerunkowym oraz pordownanie atrakcyjnosci stanowiska wystawowego
tukasiewicza z innymi wystawcami. Raport opracowano na podstawie studium
przypadku targéw Warsaw Industry Week 2021, ktére odbyty sie w halach PTAK
Warsaw Expo w Nadarzynie w dniach 8-10.11.2021 r.

Ze wzgledu na specyfike targéow oraz liczbe oséb biorgcych udziat w tego typu
wydarzeniach, projekt zostat zrealizowany w dwodch krokach badawczych.
W pierwszym wykorzystano metode obserwacji uczestniczacej. Przeprowadzaty jg
jednoczesnie dwa zespoty. Zespdt badawczy nawigzywat kontakt z wystawcami,
przedstawiajac sie jako reprezentant sektora mediéw, ktérego zleceniodawca
poprosit o ocene réznych stoisk na targach w celu polepszenia swojej oferty
marketingowej (cel ten byt zbiezny z prawdziwym). Rozmoéwcy okazali sie by¢
bardzo otwarci i szczegotowo opisywali oferowane produkty oraz podejscie swoich
firm do klientéw. Rownoczesnie Dziat Relacji z Partnerami Strategicznymi
prowadzit oficjalne rozmowy z wystawcami. Dziat Relacji jest odpowiedzialny za
nawigzywanie kontaktow ze $wiatem biznesu i zachecanie do wspotpracy
z tukasiewiczem. Uczestnictwo w tego typu wydarzeniach jest Dziatu Relacji
standardowym zadaniem.

Drugim krokiem byto dokonanie oceny wizerunku, jaki kreowaty stanowiska oraz
materiaty reklamowe poszczegdlnych wystawcow. Oznacza to, ze w analizie nie
brano pod uwage oferty produktowej czy zaawansowania technologicznego firm,
gdyz z perspektywy tematu badania nie miato to kluczowego znaczenia.

Na podstawie obydwu filaréw badania sformutowano wnioski oraz rekomendacije,
ktére mogq stuzy¢ przysztemu wykorzystaniu podczas opracowywania kolejnych
strategii zwigzanych z komunikacjg w mediach lub uczestnictwem w tego typu
wydarzeniach.
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WSTEP

Wspétczesnie wiekszos¢ producentdw musi samodzielnie szuka¢ kanatow dotarcia
do klientow. Jesli producenci tego nie robig lub jesli robig to w niewtasciwy
sposob, wtedy pogarszajg swojg sytuacje na rynku. Ogromng role odgrywa tutaj
komunikacja wizualna - tatwe do zapamietania logotypy, hasta, reklamy sg
niezbedne do zaistnienia w mediach. Nie wystarczy juz oferowanie najlepsze
produkty, poniewaz obecnie istotniejsze staje sie budowanie dtugofalowych relacji
z klientami.

Wydarzenia branzowe, takie jak targi, pozwalaja na ocene mozliwosci
marketingowych przedsiebiorstwa w warunkach ,bojowych”, to znaczy przy
aktywnej obecnosci konkurencji. Silna ekspozycja marki to nie tylko mozliwos¢
wykazania sie kreatywnoscig, ale réowniez dowdd posiadania srodkéw na cele
marketingowe. Firma w ten sposéb komunikuje otoczeniu, ze ma ambicje do
poszerzania swojej dziatalnosci.

Targi to jednak nie tylko same reklamy. Na tego typu eventach mamy do
czynienia z marketingiem doswiadczen. Osoby podchodzace do danego
stanowiska maja kontakt zarédwno z przedstawicielami firmy, jak i z ich
produktami. Wszystkie elementy przygotowane przez wystawce: przestrzen do
rozmow, wybrany asortyment produktowy, materiaty promocyjne, poczestunek
czy inne atrakcje to cata gama bodzcéw i informacji dla odwiedzajacego targi.
Wszystkie wymienione elementy majq na celu wytworzenie pozytywnych odczué
u potencjalnego klienta. Na tego typu wydarzeniach nie eksponuje sie ceny, nie
przyttacza informacjami technicznymi, lecz w mitej atmosferze wypracowuje sie
przyszte relacje i potencjalne porozumienia.

Zapoznanie sie ze stanowiskiem firmowym przypomina wizyte w muzeum.
Otoczony wieloma dzietami, nawet najwiekszy krytyk sztuki swojg uwage roztozy
nierbwnomiernie. Jedne eksponaty czy dzieta wydadza sie dla niego ciekawsze
anizeli inne. Podobnie sytuacja wyglada na targach branzowych. Nie kazdy po ich
zakonczeniu bedzie mdgt odniesc sukces. Oczywiscie dla czesci firm, szczegdlnie
matych, sam fakt prezentacji moze by¢ duzym sukcesem, pozwalajgcym im
zaistnie¢ na rynku. Gltownym celem jest jednak zdobywanie sieci kontaktow
i budowanie relacji z mysla o przyszitej wspédtpracy.
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WNIOSKI Z OBSERWACII

OGOLNE

Z perspektywy tukasiewicza mozemy wyrdznic¢ trzy kategorie potencjalnych
klientéw/wspdtpracownikdéw:

o Pierwsza grupa klientéw miata lub ma doswiadczenia z instytutami
Sieci Badawczej tukasiewicz. Ocena tej wspodtpracy jest
w wiekszosci pozytywna. Warto podkresli¢, ze najczesciej klienci nie
znajg systemu Wyzwan tukasiewicza i to nie za jego posrednictwem
wspotpracowali oni z instytutami.

o Druga grupg s klienci, ktérzy nie znaja tukasiewicza, w tym
wypadku istnieje pole do rozmowy i prezentacji kompletnej oferty.

o Trzecig grupg sg wystawcy bedacy dystrybutorami, ktdérzy z tego
powodu iz sg dystrybutorami, nie saq zainteresowani wspoétpraca
z siecia.

Zaobserwowano powtarzalnos¢ kategorii produktow eksponowanych na
stoiskach. Pokazuje to, ze w przypadku targow zwigzanych z produkcjg
przemystowg spektrum gtéwnych eksponatow jest bardziej wertykalne anizeli
horyzontalne!.

Zasadniczo na podstawie obserwacji mozna wyrézni¢ dwa trendy w przemysle.
Pierwszym z nich jest automatyzacja i robotyzacja pracy w halach
produkcyjnych. Mowa tu o np. autonomicznych platformach do transportu,
systemach liczenia etykiet, ramionach robotycznych czy zastosowaniu
czujnikdw w maszynach przemystowych w mys$l idei Internetu rzeczy. Drugim
trendem jest model ustugowy, ktéry przypomina swojg koncepcjg system
Wyzwan tukasiewicza. Cze$¢ przedsiebiorstw ogtasza (szczegdlnie tych
zajmujacych sie wspomniang automatyzacjq), ze dostosowuje swoje
urzadzenia i oferte do oczekiwan kazdej firmy. Ofertowana jest
kompleksowo$¢ oraz indywidualne podejscie. Niektdorzy z rozmowcow
wspominali, ze przejscie od ,standardowej” sprzedazy do wariantu
sprzedazowo-ustugowego (audyt hal produkcyjnych i dostosowanie do nich
posiadanego asortymentu) to dla nich kolejny poziom rozwoju. Dodatkowo
w kontekscie cyfryzacji podkresla sie optymalizacje i doktadnos$¢ (przyktad to
urzadzenie sczytujace kody kreskowe towaréw na linii produkcyjnej).

lw szczegotach i co bedzie widoczne w dalszej analizie materiatdw marketingowych oraz w dotgczonej
bazie danych, dziatalnos¢ wystawcow obejmuje rézne sektory.
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WNIOSKI DOTYCZACE STANOWISKA tUKASIEWICZA

e Na przestrzen wynajetg przez Sie¢ Badawczg tukasiewicz sktadato sie 16
stoisk umiejscowionych w trzech szeregach. Ich szczegdétowy opis i zdjecia
znajdujq sie w dalszej czesci raportu. Do tego udostepnione zostaty trzy
rodzaje przestrzeni do rozmoéw: stoliki obok stanowisk, krzesta, fotele i kanapy
za stoiskami oraz niewielki pokdj, dzieki ktéremu hatasy z hali byty mniej
styszalne. Trudno o precyzyjne dane, ile o0os6b odwiedzito poszczegdlne
stoiska. Jako ze byly one uszeregowane, mozemy przyjaé, ze dany
odwiedzajacy zapoznat sie ze wszystkimi lub wiekszoscig z nich podczas
obchodu targow. Te wersje potwierdzajag wyrywkowe rozmowy
przeprowadzone przez zespdt badawczy.

e Zrozmodw z przedstawicielami firm wynika, ze cze$¢ producentéw (szczegdlnie
w obszarze automatyzacji produkcji) posiada system, ktéory mozemy nazwac
quasi-wyzwaniami. Firma, przyjmujac zamodwienie, udaje sie do hali
produkcyjnej klienta, aby na podstawie wizji lokalnych, dostepnych danych
i oczekiwan klienta, zaplanowa¢ dobdér maszyn i zaprojektowac dla przyktadu
dziatanie linii produkcyjnej.

e Podczas targow przewidziane byty konferencje, w ktdrych mogli uczestniczy¢
wystawcy. Sie¢ Badawcza tukasiewicz zaznaczyta podczas nich swojg
obecno$¢ podczas poniedziatkowego przemodwienia prezesa  Piotr
Dardzinskiego? na temat misji i sensu powotania tukasiewicza.

e Stanowisko tukasiewicz w niedostateczny sposdb eksponowato punkty
wspdlne, zwigzane z sercem dziatalnosci (system wyzwan, istota dziatalnosci
i inne). Zabrakto stoiska , Centrum”. Oczywiscie te luke zapetniali w pewien
sposob brokerzy, ale ich liczebno$¢ - cztery osoby - byta zbyt niska, aby
skutecznie wypromowac¢ stoisko. Poza tym stata obstuga opowiadajaca
0 tukasiewiczu przyciggataby zwiedzajacych.

ANALIZA MATERIALOW KOMUNIKACYINYCH UZYTYCH PODCZAS
TARGOW

Ponizej znajduje sie najbardziej rozlegta cze$¢ materiatu. Na podstawie zdjec
stanowisk oraz materiatdbw promocyjnych dokonano oceny wystawcéow.
Oczywiscie w kwestii estetyki trudno o petng obiektywnos¢. Opracowane kategorie
analityczne pozwolity - na ile to mozliwe - roztozy¢ ocene na kilka podstawowych
elementow, takich jak: rodzaj materiatu promocyjnego, wykonanie tegoz
materiatu oraz jego opis, opis stanowiska oraz podsumowujgcg ocene 0gdlna.

2 https://industryweek.pl/harmonogram-wydarzen/
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Papier kredowy, A4

Opis materiatu promocyjnego

Ulotka prezentuje jeden z produktéw.
Z przodu przedstawiono gtdéwng mysl|
stojacq za produktem i gtdowne hasta
marketingowe. Tyl miesci techniczne
szczegoty  dotyczace  urzadzenia.
Catos¢ w minimalistycznej estetyce
i dobrej kompozycji.

Opis stanowiska

Stanowisko znajdowato sie na rogu,
ale bylo podtuzne. Wzdtuz alejki
ustawiono 5 lad i na kazdej z nich
znajdowat sie ekran i eksponat.
Dodatkowo lady zostaty podswietlone
od spodu. Za ladami ustawiono
miejsca do siedzenia oraz donice
z zielonymi roslinami. Na $cianach
znalazty sie dwie duze grafiki oraz logo
marki.

Ocena ogolna

To jedno z najatrakcyjniejszych stoisk
na targach - pomimo zastosowania
wyszukanych szczegotéow (ekrandw,
eksponatéw, podswietlenia), catosé
stanowi gustowna, nie przyttaczajacq
przestrzen. Ciekawym akcentem byty
rosliny - stanowity wyjatkowy akcent
w skali targéw i przyczyniaty sie do
designerskiego charakteru stoiska.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy, A4, 116 stron

Opis materiatu promocyjnego

Kazda strona zawiera zdjecie produktu
i tabelke ze specyfikacjq. Caty katalog
wykonany jest z grubego, $liskiego,
potyskujacego papieru, co sprawia
solidne wrazenie. Skutkiem tego
rozwigzania jest spory ciezar, wiekszy
od katalogbw o porownywalnej
liczbie stron. Poza tym projekt
graficzny  pozostawia wiele do
zyczenia: elementy takie jak zdjecia
czy logotyp bywajq “rozpikselowane”;
layout specyfikacji zmienia wielkos¢
zaleznie od strony; a oktadka katalogu

jest eksperymentem niemajacym
wiele wspdlnego z przemyslang
kompozycja.

Opis stanowiska

Stanowisko firmy zajmowato duzg,
narozng przestrzen. Praktycznie cafta
powierzchnia  zostata  zastawiona
maszynami dystrybutora Z matymi
strefami do siedzenia.

Ocena ogodlna

Stanowisko miato pewne wady
i zalety. Tak bogata wystawa maszyn
pozwala zaprezentowac szerokg oferte
lepiej niz katalog. W efekcie jednak na
stoisku panowat chaos, a firma nie
zadbata o wyrazne oznaczenie stoiska
znakami identyfikacji wizualnej.
Podobnie mozna oceni¢ katalog -
solidne  wykonanie miesza sie
z defektami takimi jak niska jakos¢
grafik czy specyficzne decyzje
kompozycyjne.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Sztywny papier, 2xA4

Opis materiatu promocyjnego

Ulotka przedstawia gtéwny
wystawiany produkt - drukarke 3d. Na
oktadce zamieszczono wizualizacje
i podstawowe dane, wewnatrz
dodatkowe informacje i rdézne typy
zastosowan. Catos¢ zaprojektowana
w czarno-biatych odcieniach, w co
wpisuje sie takze kolorystyka zdjec.

Opis stanowiska

Firma zajmowata narozne stoisko.
Stanowisko zostato skupione wokot
dwdch stacji, lady przy alejce oraz
obok dwodch demonstracyjnych
drukarek stojacych pod $ciang razem
ze stojakami na ulotki.

Ocena ogolna

Stanowisko mozna uznac za
przemyslane. Firma zdecydowata sie
na promocje jednego produktu i wokot
niego skupita stoisko. Brak zbednych
elementow sprawia, ze to drukarki
przyciaggaty uwage. Towarzyszyt im
profesjonalnie zaprojektowany zestaw
materiatow promocyjnych
i identyfikacja wizualna marki.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotki prezentujace opis wybranych
produktow

Wykonanie

Miekki papier reklamowy

Opis materialu promocyjnego

Kilka materiatow jest opracowanych
wedtug tego samego wzorca. Pierwsza
strona to zdjecie wraz z opisem
ogolnym, druga to opis techniczny.
Materiaty sq opracowane
profesjonalnie, ale mogtyby byc
sporzadzone na twardszym papierze.

Opis stanowiska

Uwage przyciggaty elementy
wyprodukowane w drukarce 3d. Samo
stanowisko byto utrzymane w czarnej
stylistyce, co mozna uzna¢ za
korzystne ze wzgledu na nowoczesny
wyglad. Niestety, sporo przestrzeni
zostato niezagospodarowanej.

Ocena ogolna

Stanowisko mogtyby sprawia¢ o wiele
lepsze wrazenie, szczegdlnie biorac
pod uwage profil firmy - druk 3D, co
pozwalato na wystawienie
przyciggajacych uwage produktow.
Poza tym w tej kategorii na targach
praktycznie nie byto konkurencji.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Teczka, ulotki i katalogi

Wykonanie

Papier, papier kredowy, rozmiar
kwadratowy oraz A4

Opis materialu promocyjnego

W teczce umieszczono materiaty
promocyjne firm wspodtpracujacych
z dystrybutorem, co moze @ sie
wydawac by¢ dos¢ specyficzne. Teczka
nie jest materiatlem 2z logiem
dystrybutora. Kazdy materiat
zamieszczony w teczce jest w innej
szacie graficznej, innej kolorystyce
iinnej zawartosci (pod  katem
szczegdtowosci), co poteguje chaos.
Materiaty sq w jezyku angielskim, co
ozhacza, ze zostaty dostarczone przez
producenta.

Opis stanowiska

Stanowisko sprawiato wrazenie nie do
konca  przemyslanego.  Posrodku
zostawiono przestrzen, ktora nie
petnita zadnej funkcji, a prezentowane
maszyny postawiono przy Scianie,
jedna obok drugiej. Maszyna
ustawiona posrodku sprawiata
wrazenie ustawionej tam z powodu
braku miejsca przy $cianie.

Ocena ogdlna

Firma prezentowata sie niekorzystnie,
gtéownie dlatego, ze nie zaznaczyta
swojej marki na stanowisku. Logo co
prawda byto widoczne na Scianie, ale

byto zbyt mate, by byto zauwazalne,
poza tym emblematy producentéw
byty wieksze. W rezultacie
odwiedzajacy mdgt nie wiedzie¢,

z jaka firma ma do czynienia i z kim
sie kontaktowac.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Gruby papier, 2xA4

Opis materiatu promocyjnego

Ulotka prezentuje gtowng ustuge, jaka
oferuje firma. Na froncie ulotki
przedstawiono korzysci, a w $rodku
rozpisano demonstracyjnie  rézne
etapy procesu ustugi. Ulotka wyglada
estetycznie, ale nie jest
uporzadkowana, przez co sprawia
wrazenie chaotycznej i jest i mato
przejrzysta. Na oktadce przyttumiona,
skomplikowana grafika utrudnia
odczytanie tekstu, a schemat w Srodku
jest skomplikowany i prezentuje etapy

wykonania ustugi w losowej
kolejnosci.

Opis stanowiska Stanowisko znajdowato sie na rogu,
blisko gtownego ciggu

komunikacyjnego. Pozostawiono duza
przestrzen wewnatrz stoiska, gdzie
przedmioty rozstawiono wokot;
kolejno: lade, stojak z ulotkami, stot
z krzestami, wiekszg lade,
podswietlang szafe, $cianke

reklamowg, na $cianie powieszono
telewizor.
Ocena ogolna Stanowisko prezentowato sie

swiezo na tle innych firm. Szczegdlnie
uwage zwracata podswietlana szafa -
jest to element, ktéry nie pojawit sie
na zadnym innym stoisku, przez co
z daleka rzucat sie w oczy. Jasne
Swiatto wywotuje skojarzenia
z laboratorium i efekt ten byt
podtrzymywany przez biato-niebieska
identyfikacje firmy. Jes$li chodzi
o logotyp, to jego wyglad nie wpisuje
sie w estetyke logotypdw jako takich
i wyglada raczej jak infografika, przez
co mozna przegapi¢ i nie poznac
nazwy firmy.
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Kilkustronicowy katalog
Wykonanie Twardy papier, format A4

Opis materiatu promocyjnego Bardzo atrakcyjny graficznie katalog,
ktory zawiera zwieztg charakterystyke
oferowanej przestrzeni magazynowej.

Opis stanowiska Niewielkie stanowisko, ktére to dobrze
wykorzystato dostepng przestrzen.
Mozna byloby popracowa¢ nad
spbjnoscig kolorystyki, ale wsréd zalet
nalezy wymieni¢ dodatkowe elementy

w postaci stodyczy i $wiezych
kwiatéw.
Ocena ogdlna Pomimo, ze byto to stanowisko

nalezace do wystawcy nie bedacego
producentem maszyn (zatem nie mogt
on prezentowacd mechanicznych
urzadzen przyciggajacych uwage),
byto  zachecajace @ do  kontaktu
Z przedstawicielami firmy.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Papier kredowy, format A5

Opis materiatu promocyjnego

Na ulotce znajduja sie kluczowe
informacje na temat tego, czym
zajmuje sie firma, na czerwono
zaznaczono, ze ustuga, ktorg oferuja,
odpowiada za 60% sukcesu.

Opis stanowiska

Stanowisko niewyrdzniajace sie
niczym szczegdllnym, bez
elementow przyciggajacych uwage.
Baner informacyjny stat z tylu i nie
mozna byto dowiedzie¢ sie, co sie
na nim znajduje, poniewaz byt przez
wiekszos¢ czasu zastoniety.
Usytuowanie stanowiska byto dobre,
nie do konca dobrze wykorzystano
przestrzen, ktorg oferowato.

Ocena ogolna

Firma dziata juz od wielu lat na arenie
miedzynarodowej, dopiero od
niedawna funkcjonuje na polskim
rynku. Z rozmowy wynikato, ze
brakuje firmie w Polsce kompetencji
do przygotowania i zarzadzania
projektami. Samo stanowisko nie byto
ciekawe, lecz osoby na nim pracujace
byty bardzo otwarte i chetne do
rozmow.
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Ulotka
Wykonanie Papier pokryty warstwgq tworzywa
sztucznego
Opis materiatu promocyjnego Ulotka przekrojowo ukazuje
doswiadczenie  firmy oraz  jej
mozliwosci. Rozne czcionki
i roznobarwny srodek ulotki
odbiega od porzadku na stronie
zewnetrznej.
Opis stanowiska Stanowisko zwracato uwage ze

wzgledu na mocny czerwony kolor.
W srodku znajdowat sie stolik do
rozméw z klientami.

Ocena ogolna

Oferta przyciggata wzrok ze wzgledu
na mocng barwe, stanowisko byto
schludne i zawierato  wszystkie
niezbedne elementy. Ulotka nie byta
wykonana w sposéb zachecajacy,
raczej dos¢ chaotycznie, starajaca sie
przedstawi¢ jak najwiecej danych.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Czterostronicowy folder

Wykonanie

Papier kredowy

Opis materiatu promocyjnego

Materiat jest dos¢ prosty - folder to
w zasadzie oktadka. Zawiera
informacje ogdlne o przedsiebiorstwie.

Opis stanowiska

Stanowisko o matej powierzchni,
wystawcy dobrze wykorzystali
dostepne miejsce. Pulpit z logiem oraz
materiatami  promocyjnymi  zostat

ustawiony na rogu, co miato wplyw
na wiekszg ekspozycje  marki.
Niewatpliwg zaleta byto pokazanie
dziatajacego urzadzenia - chod
mechaniczne ramiona tego typu byty
powszechne na targach.

Ocena ogdlna

Ogdlna ocena - dobra. Najwieksze
zastrzezenie mozna mied do
kolorystyki, gdyz firma oprdécz bieli
i koloru niebieskiego  wprowadza
réowniez czern, ktéra wydaje sie nie
pasowac¢ do reszty. Cato$¢ mogtaby
by¢ zaprojektowana w bardziej
zaplanowany i czytelny sposéb.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Miekki papier reklamowy

Opis materiatu promocyjnego

Ulotki przedstawiajgq ogdlne
informacje o firmie, jednak wydajg sie
by¢ archaicznie, a tyczy sie to zaréwno
uktadu, jak elementéw graficznych.
Dodatkowo bardzo miekki papier
poteguje stabe wrazenie.

Opis stanowiska

Na stoisku az nadto widoczny jest
chaos. Maszyna, ktéra byta gtdwnym

eksponatem, zostata czesciowo
zastonieta przez roll-up. Sciana
pozostata pusta, a przestrzen
probowano zajac poprzez
umieszczenie banneru, ale ten zajat
ledwo czesci pustej przestrzeni.
Dodatkowo zle zamontowano

o$wietlenie, gdyz po stronie wystawcy
panowat w zasadzie pétmrok.

Ocena ogdlna

Bardzo zle prezentowato sie
zarowno stanowisko, jak i materiaty.
Firma powinna zdecydowanie
poprawi¢ swoj sposob prezentacji.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog informacyjny

Wykonanie

Spieta ksigzka A4, papier kredowy
matowy, 20 stron

Opis materialu promocyjnego

Na kolejnych stronach przedstawiono
zastosowania przemystowe produktéow
firmy.

Opis stanowiska

Stanowisko sktadajace sie z tanio
wygladajacych stolikow i krzeset.
W oczy rzucata sie natomiast
identyfikacja wizualna firmy.

Ocena ogdlna

Katalog wygladat
zaprojektowany w przemyslany
sposob, z duzag liczba, atrakcyjnych
zdje¢. Samo stanowisko przeciwnie,
raczej skromne, nie przyciggato
uwagi. Bylo natomiast w wyrazny
sposob oznaczone.

profesjonalnie -
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog informacyjny

Wykonanie

Spieta ksigzka w formacie A4, papier
kredowy matowy, 16 stron

Opis materiatu promocyjnego

Na poczatku przedstawiono
doswiadczenie firmy na rynku,
nastepnie omoéwiono przyktady
zastosowan systemow. Podkreslano
mozliwos¢ dopasowania systemoéw do
indywidualnych potrzeb klientow.

Opis stanowiska

Stanowisko dos$¢ duze, gtdwng
atrakcjg byto ramie umozliwiajace
podnoszenie i przenoszenie towaru.

Ocena ogolna

Zaréwno katalog, jak i stanowisko na
targach wspétgrato ze soba. Byto
zaprojektowane na wysokim
reprezentatywnym i godnym zaufania
poziomie. Firma oferuje mozliwos¢
zrobotyzowania i automatyzacji
systemdw, a po zapoznaniu sie z firmg
na targach “wierzymy”, ze jest
w stanie tego dokonac.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Papier kredowy, 4xA4

Opis materiatu promocyjnego

Ulotka przedstawia przekrdj firmy -
oktadka prezentuje logotyp
i wizualizacje, roztozona do potowy
ujawnia gtdwne hasta promocyjne
i mozliwosci produkcyjne, a catkowicie
roztozona ulotka zamienia sie
w katalog produktéw. Stylizacja ulotki

to ,miszmasz” stalowej tekstury,
niebieskiego tta i turkusowych
gradientow.

Opis stanowiska Stanowisko nie bylo duze, ale

zachowano sporo przestrzeni. Na czele
ustawiono lade z paroma mniejszymi
produktami i stojak z ulotkami. Z tytu
postawiono  wiekszy  produkt -
komore wielkosci lodédwki. Ponadto
rozmieszczono w paru miejscach

logotypy firmy.

Ocena ogdlna

Stanowisko urzadzono dos¢ skromnie.
Nie zadbano o nic, co by przykuto
uwage, trudno tez wywnioskowac, jaki
jest profil dziatalnosci firmy, jesli sie
nie przeczyta ulotki. Niemniej,
skromnos$¢ przektada sie na nie
przyttaczajacy efekt, ktéry zachecat,
by podejs¢ i porozmawiac
Z przedstawicielem firmy. Sama ulotka
przypomina raczej estetyke pierwszej
dekady XXI wieku, co sprawia
nienowoczesne wrazenie i moze
budzi¢ negatywne skojarzenia.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka, folder

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Materiaty majg bardzo nowoczesng
i czytelng szate graficzna.
Kontrastowe kolory oraz wyrazna
czcionka zachecajq do zapoznania sie
z trescig. Niewielkie zastrzezenie
mozna mie¢ do ulotki, gdyz dolna
i prawda czesc ulotki jest
wydrukowana w sposoéb utrudniajacy
odczytanie tresci. Zwazywszy na to, ze
znajduja sie tam informacje
kontaktowe, moze to by¢ problem dla
odbiorcy.

Opis stanowiska

Stanowisko bardzo konwencjonalnie:
wykorzystano pulpit, stolik i krzesta.

Lepiej wygladataby wieksza
prezentacja firmy, np. w postaci
materiatu wyswietlanego na
monitorze. Stanowisko byto nieco

zbyt statyczne.

Ocena ogolna

Pozytywna, choc¢ nalezy zwroci¢ uwage
na to, ze firma zajmujaca sie
cyfryzacja nie do konca miata pole
manewru np. w eksponowaniu
urzadzen. Niezaleznie od tego
stanowisko zachecato do odwiedzin.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Kilkustronicowy katalog produktow,
ktorego wiekszosc zawartosci
stanowigq zdjecia. Tego typu forma
byta raczej niespotykana u innych
wystawcow, gdzie dominowato
podawanie szczegotowych
parametrow technicznych produktéw.

Opis stanowiska

Bardzo nowoczesne, wystawca
postarat sie o zagospodarowanie
pustej przestrzeni. Catos¢
prezentowata sie dobrze z jednym
tylko zastrzezeniem - wykorzystana
kolorystyka byta w podobnej tonacji,
zabrakto zastosowania kontrastéw
wprowadzajacych jakas dynamike.

Ocena ogolna

Strukturalnie wszystko jest
przemyslane, ale brakuje tu zmiany
detali, takich jak wspomniana
kolorystyka.
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Ulotka
Wykonanie Papier kredowy, 3xA4 sktadane w C
Opis materiatu promocyjnego Ulotka szeroko opisuje
produkt/ustuge. Design ulotki

utrzymano w minimalistycznym tonie,
co wyglada schludnie i skupia uwage
na jej tresci.

Opis stanowiska

Stanowisko znajdowato sie na rogu
i stanowito otwartg przestrzen. Nic nie
odgradzato go od alejki. Lada zostata
postawiona pod Sciane, podobnie
jak eksponaty. W centrum oraz pod
$éciang umieszczono miejsce do
rozmoéw przy stole. Wystroj byt mocno
minimalistyczny -  biate  $ciany
skontrastowane niebieska ladgq oraz
logotypem w tym samym kolorze. Pod
jedna ze $cian staty dwie rosliny.

Ocena ogolna

Stoisko wygladato estetycznie, chod
surowo. Roslin byto ich zbyt mato, by
dodawa¢ “zycia” i wygladaty na nie
pasujace do catosci. Otwarta
przestrzen  stwarzata mimo to
przyjemna atmosfere, zachecajac do
tego, by podejs¢. By¢ moze
stanowisko zyskatoby na jakims$
interesujacym eksponacie wysunietym
na front do przechodzacych.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy (grubszy dla oktadki),
A4, 92 strony

Opis materialu promocyjnego

Katalog przedstawia duzg czes¢ oferty
dystrybutora. Oktadka stylizowana na
czasopismo, podobne wrazenie
sprawia wstep prezesa firmy.
Nastepne strony to szczegodtowa lista
produktow, przeplatanych kilka razy
reklamami marek zajmujacymi catg
strone.

Opis stanowiska

Stanowisko zajmowato naroznik i byto
dos¢ spore. Urzadzono je
z przepychem, postawiono  duzo
gablot i krzesetka barowe. Pod $ciang
zarezerwowano sektory dla
reprezentowanych producentow,
natomiast nad wszystkim dominowaty
logotypy dystrybutora. Zdecydowano
sie na jaskrawg, czerwong podioge.

ScianQ oswietlono gesto
rozwieszonymi lampkami.
Ocena ogolna Stanowisko wywotywato lekki

dysonans - blyszczace chromowane
elementy wystroju, gesty szereg lamp
pod $ciang i jaskrawa czerwona
podfoga odstawaty od przemystowego
designu produktow
i reprezentowanych firm
producenckich. Nie mozna jednak
odmoéwi¢  tego, ze  stanowisko
przyciggato wzrok. Bogata ekspozycja
pozwalata zapoznacd sie
z asortymentem bez zagladania do
katalogu.
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Katalogi, ulotka

Wykonanie Papier kredowy, miekki papier
reklamowy, format A4
Opis materiatu promocyjnego Dwa rézne katalogi: pierwszy z nich na
wysokiej jakosci utwardzonym

papierze kredowym, dzieki czemu
dobrze lezy w dtoniach; drugi
wykonany na papierze miekkim. Oba
z katalogi sq czytelne i przejrzyste.
Dodatkiem jest ulotka, ktéra z jednej
strony prezentuje urzadzenie,
z drugiej specyfikacje techniczna.
Opis stanowiska Z pewnoscig robito dobre wrazenie. Od
zewnatrz ustawione zostaty gabloty
z produktami firmy. Miejsce
w srodku zostato wykorzystane do
rozméw  biznesowych.  Wystawcy
dobrze rozdzielili biel od czerwieni,
dzieki czemu wzrok naturalnie
przyciggany byt ku gablotom i miejscu
do rozmowy.

Ocena ogolna W tym wypadku trudno o wieksze
zastrzezenia. Mozna by sie jedynie
pokusi¢ o sugestie udostepniania
materiatébw promocyjnych na jednym
typie papieru.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Folder

Wykonanie

Twardy papier, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Czterostronicowy folder na wysokiej
jakosci papierze prezentujacy
urzadzenia oferowane przez
wystawce. Zastosowana kompozycja
jest bardzo czytelna.

Opis stanowiska

Mate stanowisko zagospodarowane
w przemyslany sposdb. Prezentowane
urzadzenie oraz pulpit, za ktorym stali
wystawcy, tworzyty kat prosty, co

utatwiatlo rozmowe i jednoczesne
ogladanie urzadzenia przez
zwiedzajacych. Bardzo dobrze

wygladata tez Sciana i uzyte na niej
materiaty.

Ocena ogolna

Dobra zaréwno stanowisko, jak i folder
dobrze wykonane. Wystawca wiedziat,
co chce prezentowac i konkretnemu
urzadzeniu zostato poswiecone
stanowisko oraz materiat promocyjny.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy, format A5

Opis materiatu promocyjnego

Katalog zawiera zaréwno informacje
o firmie, jak i prezentacje
oferowanych narzedzi i urzadzen. Ta
ostatnia czes¢ jest nieco chaotyczna.
Opisom poswiecono niewiele tekstu,
a co wiecej wystepujg one w réznych
miejscach, podobnie jak zdjecia. Nie
zachowana tu jednolitego szyku.

Opis stanowiska

Mate stanowisko, z jednej strony jest
bardzo ,okopane”, czyli przestrzen dla
wystawcow jest wyraznie oddzielona
od tej, po  ktérej poruszali
sie uczestnicy targéw. Z drugiej strony
stuszng decyzjq byto ustawienie
wybranych produktéw przy trasie
poruszania sie odwiedzajacych.

Ocena ogdlna

Dobra, uniknieto razacych btedow.
Widac¢ tu przemyslang strukture, cho¢
cato$¢ psuje jednak nieco zZle
ustawione Swiatto, przez ktore czesc
stanowiska byta niedoswietlona.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka, katalog

Wykonanie

Sztywny papier 2xA4

Opis materiatu promocyjnego

Ulotka jest krotkim katalogiem, ktory
przedstawia “narzedzia specjalne” - po
dwa dla branzy. Projekt graficzny jest
estetyczny i czytelny — powtarzalna
struktura, duze napisy i spdjne
wizualizacje narzedzi sprawiajq, ze
cato$¢ wyglada profesjonalnie.

Opis stanowiska

Stoisko firmy miescito sie na matym
stanowisku. Mimo to firma zmiescita
lade, miejsce do rozméw oraz potki

z eksponatami. W ramach
identyfikacji wizualnej wywieszono
dwa duze logotypy oraz postawiono
dwa standy.

Ocena ogolna Stoisko wygladato nieco
prowizorycznie i skapo (czarne

sktadane krzesetka), natomiast jego
mata powierzchnia sprawita, ze do
kazdej podchodzacej osoby byli
w stanie podejsc pracownicy
reprezentujacy firme. Dobre wrazenie
wywotaty materiaty promocyjne.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Bardzo schludnie wykonany katalog
produktow. Zawartos¢ jest wykonana

w bardzo nowoczesny i czytelny
sposob.
Opis stanowiska Stanowisko bardzo surowe i mato

atrakcyjne. Wystawione urzadzenie
zajmowato prawie potowe miejsca

i zastaniato czesc materiatow
reklamowych. Z kolei cze$¢, przy
ktérej stali wystawcy, bytg malo

zachecajaca. Ekspozycja logotypu na
Scianie mogtaby by¢ wieksza.

Ocena ogolna

Mieszana, dobry materiat promocyjny
byt tu w kontrascie do przecietnego
stanowiska.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Cienki papier, 2xA4

Opis materiatu promocyjnego

Ulotka w prosty  sposob przedstawia
charakter dziatalnosci firmy. Na
oktadce zamieszczono hasto
reklamowe, w $rodku pokazano kilka
zdje¢ z przyktadowymi schematami

realizacji, a =z tylu znalazt sie
szczegétowy opis ustugi. Catosc
utrzymano w biato-szarej
kolorystyce z zielonymi akcentami.

Lekki papier sprawia, ze ulotka fatwo
ulega degradacji.

Opis stanowiska

Stanowisko skiadato sie z niewielu
elementow - stojaka z ulotkami oraz
paru stolikéw do rozméw. Na Scianie
rozmieszczono grafiki promocyjne
z logotypem firmy.

Ocena ogolna

Stoisko nalezy uznac za przemyslane.
Brak eksponatéw nie przeszkadza,
jako ze firma oferuje raczej ustuge, niz
materialne  produkty i bardziej
uzyteczne sg wygodne miejsca do
konsultacji z potencjalnymi klientami.
Warto takze doceni¢ oszczedna
estetyke - oparto jg na ciemnych
kolorach oraz akcentach z drewna,
ktére pasujgq do obszaru dziatalnosci -
automatyzacji w przemysle
drzewnym.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Folder

Wykonanie

Twardy papier, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Matej objetosci folder z opisem firmy
oraz produktéw przez nig
oferowanych. Materiat mogtby byc¢
bardziej bogaty w elementy wizualne,
a nie tylko sam tekst, ktéory mozna
byto lepiej rozplanowaé, uzywajac
wiekszej ilosci miejsca na stronie.

Opis stanowiska

Dos¢ atrakcyjne, prawidtowo
rozplanowano dostepng przestrzen.
Na zdjeciu widac¢ jednak, ze zbyt wiele
akcentow prezentuje sie w biatym
kolorze, przez co ekspozycja logotypu
byta ograniczona.

Ocena ogdlna

Dobra, poprawy wymagajq detale.
Kazda ze $cian zostata w inny sposéb
zagospodarowana co jest rzadkoscig
na targach.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog, ulotka

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Materiat to katalog produktéw.
W udany sposob potaczono
atrakcyjne przedstawienie produktow
wraz z podaniem szczegotowych
danych technicznych. Dodatkowo
w srodku znajduje  sie  tabela
macierzowa na grubym papierze,
w ktorej zestawiono produkty firmy
z dostepnymi ztgczami. Specyficzny
jest drugi katalog, poniewaz kazda
strona jest poswiecona innej firmie
i mozna odnies¢ wrazenie, ze byty one

przygotowane przez prezentowane
firm, czego wynikiem jest ta
rozbieznosc.

Opis stanowiska Wystawcy  zdecydowali sie na
prezentowanie urzadzen na matych
pulpitach. Byto to zachecajace
Z punktu widzenia odbiorcow.
W érodku znajdowato sie sporo

przestrzeni do rozméw. Na minus
nalezy =zaliczy¢ kolorystyke. Jasny
odcien niebieskiego w potaczeniu
z bielg wydawat sie wyblakty, a przez
to mato atrakcyjny.

Ocena ogdlna

Dobrze przygotowane stanowisko,
a takze materiaty. Najwiekszym
minusem byta tutaj kolorystyka. Ze
wzgledu na duzg ilo$¢ swiatta, biel nie
prezentowata sie na targach
zachecajaco, poniewaz stanowita ono
obcigzenie dla oczu.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Na uznanie zastuguje bardzo
chwytliwe hasto, ktore pozwala lepiej
zapamietac¢ nazwe firmy. Katalog jest
bardziej techniczny, przewazajq tabele
ze specyfikacjg produktow, ale catosc
jest wykonana atrakcyjnie.

Opis stanowiska

Kolorowe, nowoczesne fotele mogtyby
sugerowac, ze postawiono na
minimalizm. Jednak cato$¢ prezentuje
sie bardzo zZle. Jedynym plusem
stanowiska byta prawidtowa
ekspozycja logo. Trudno wyttumaczy¢
takie, a nie inne przygotowanie
stanowiska. Odbiér jest jednak
jednoznacznie zty.

Ocena ogolna

Zta, w przypadku stanowiska wydaje
sie, ze po prostu zlekcewazono sprawe
zaprojektowania przestrzeni i mozna
byto odnies¢ wrazenie, jakby ktos
rozpoczat prace, ale zapomniat o jej
dokonczeniu.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalogi

Wykonanie

Format A4, papier kredowy

Opis materiatu promocyjnego

Katalogi  jednoczesnie prezentujg
oferte firmy, a takze przedstawiajq
role cyfryzacji w  wspotczesnym
Swiecie. Cato$¢ jest atrakcyjna,
w srodku znajduja sie wizualizacje,
zdjecia oraz schematy.

Opis stanowiska

Wynajeto  stanowisko o  duzej
przestrzeni, niedaleko wejscia do hali.
Wiekszos¢ miejsca zajmowaty
maszyny oferowane przez firme.
Cato$¢ prezentowata sie atrakcyjnie,
akcenty czerwieni przycigagaty
uwage.

Ocena ogdlna

Stanowisko prezentowato sie bardzo
atrakcyjnie, sporg zaletg byto zajecie
miejsca przy wejsciu, dzieki czemu byt
to prawdopodobnie pierwszy
wystawca, jakiego zwiedzajacy
widzieli, wchodzac na targi.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog produktéw

Wykonanie

Twardy papier formatu A4

Opis materiatu promocyjnego

Katalog zawiera zdjecia ofertowanych
produktow z bardzo szczegdtowg
specyfikacjg techniczna, co zapewne
byto $wiadomym zamierzeniem.
Dystrybutor posiadat réwniez katalogi
producentéow, ktére miaty podobng
forme.

Opis stanowiska

Stanowisko miato specyficzng pozioma
forme, utatwiajaca dojscie do srodka.
Plusem byly urzadzenia w gablotach.
Mieszane uczucia budzita tylna Sciana.
Przestrzen mozna byto
zagospodarowac bardziej estetycznie.

Ocena ogdlna

Stanowisko poprawne, cho¢ nieco
surowe. Wydaje sie, ze dystrybutor
postawit na konkretng grupe
docelowg odwiedzajacych targi i w ten
sposob chciat przycigga¢ wytacznie
potencjalnych klientow.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Folder/teczki

Wykonanie

Papier kredowy

Opis materiatu promocyjnego

Dos¢ ciekawe potaczenie katalogu oraz
teczki. Po lewej stronie zostat
nakreslony profil dziatalnosci firmy.

Opis stanowiska

Dobrze zagospodarowana przestrzen,
byto sporo miejsca pomiedzy
poszczegolnymi eksponatami,
wydzielono przestrzedn na rozmowy
biznesowe. Zastrzezenie mozna miec
do plakatu na scianie. Byt on w innej
kolorystyce niz barwy firmy, co nieco
psuto wrazenie.

Ocena ogolna

Przemyslane stanowisko dobrej
jakosci, znalazty sie na nim rdzne
rodzaje eksponatéw, a dziatajace
urzadzenia zawsze przycigqgajq
uwage. Przemyslany materiat
promocyjny.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy, A4, 32 strony

Opis materiatu promocyjnego

Katalog przedstawia oferte miernikéw
i akcesoriéow. Zostat zaprojektowany
zgodnie ze wspotczesnymi
standardami i sprawia wrazenie
profesjonalnego. Postawiono na
bardzo duze zdjecia produktow - ich
opis jest zepchniety na krawedz,
naniesiony z wykorzystaniem bardzo
matej czcionki.

Opis stanowiska

Firma zajeta narozne stoisko, co
pozwolito otworzy¢ przestrzen. Na
rogu umieszczono matg lade
z ulotkami, obok niej postawiono dwa
stojaki z kolejnymi ulotkami, a na
srodku stanowiska znalazty sie dwa
stoly z krzestami. Pod $ciang
umieszczono standy reklamujace
firme i linie produktéw.

Ocena ogdlna

Drukowane materiaty promocyjne
zdradzaja duzy budzet przeznaczony
na profesjonalng, spdjng identyfikacje
wizualng, oparta na niebieskim kolorze
marki i zielonym kolorze linii
produktéw. Mimo to samo stanowisko
urzadzono dos¢ oszczednie. Przydato
by sie lepsze wyeksponowanie
logotypu, ktéry trudno byto zauwazyé

wsérod standow. Brak tez jakichs$
elementow, ktore wyrdzniatyby
stoisko.
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Rodzaj materialu promocyjnego | Ulotki
Wykonanie Format A4
Opis materiatu promocyjnego Wszystkie  materiaty  promocyjne
pochodzg od producentéw i S
w jezyku angielskim. Jedynym
materiatem od dystrybutora jest
wizytowka.
Opis stanowiska Zdjecie byto wykonywane
w pierwszym dniu targéw, co jest
istotne, poniewaz bardzo dziwne
i robigce zte wrazenie byto
niezamontowane logo dystrybutora

(po prawej). W zasadzie nie do konca
byto wida¢, do kogo nalezy
stanowisko. Samo stanowisko miato
rowniez dos¢ konwencjonalng forme.

Ocena ogolna

Wydaje sie, ze promocja marki,
ekspozycja i budowania pamieci
o firmie wsrdd odbiorcéw powinno by¢
waznym celem dla kazdego wystawcy.
Jednak wida¢ w wypadku tego
wystawcy nie tyle pdjscie na fatwizne,
co po prostu zaniedbanie.
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Ulotki
Wykonanie Miekki papier reklamowy, format A4
Opis materiatu promocyjnego Ogolny materiat reklamowy
rozmieszczony na jednej stronie

prezentuje opis dziatalnosci. Jakos¢
wykonania jest przecietna, papier
tatwo sie zagina. Sama zawartosc
mogtaby by¢ bardziej atrakcyjna
wizualnie. Bloki tekstu to mata
czcionka, ktora nie jest wystarczajaco
czytelna.

Opis stanowiska

Wykorzystano stosunkowo niewiele
elementow, ale catos$¢ prezentuje sie
estetycznie. Butle przeznaczone do
przechowywania gazu od razu
pozwalaja skojarzy¢, w jakiej barazy
dziata wystawca. Reszte przestrzeni
zagospodarowano w taki sposdb, aby
byta ona wygodna dla prowadzenia
rozmow (duzy plus to umieszczenie
kanapy).

Ocena ogolna

Bardzo pozytywne, wszystkie
elementy stoiska zostaty przemyslane,
jedyne zastrzezenie mozna miec¢ do
jakosci papieru oraz sposobu zapisu
na materiatach promocyjnych.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Wykonanie

Opis materiatu promocyjnego

Katalog

Papier kredowy, 96 stron

Katalog przedstawia oferte
producenta, ktory jest
reprezentowany przez dystrybutora.

Jest wykonany w wysokiej jakosci
zarowno pod wzgledem uzytego
materiatu, jak i w obszarze projektu
graficznego. Na oktadce
przymocowano wizytowke dyrektora
handlowego, zszywajac zarazem
strony opisujgce korporacje
odpowiedzialng za marke (trudno
ocenié, czy celowo).

Opis stanowiska

Dystrybutor zajmowat mate
stanowisko. Mimo to znalazio sie
miejsce na lade, stolik do rozmoéw
i demonstracyjne produkty.
Postawiono takze dwa standy - jeden
dystrybutora, drugi dystrybuowanej
marki.

Ocena ogdlna Stanowisko pomimo matych

rozmiarow sprawiato wrazenie, ze
kryje sie za nim duza firma. Fotele
przypominaty raczej salonowe niz
wystawowe, a materiaty promocyjne
sprawialy wrazenie, ze powstawaty
z naktadem duzego budzetu.
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CNC PROJEKT

Maszyny do Produkcji
Kanatéw Wentylacyjnych
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Katalogi
Wykonanie Miekki papier, format A4
Opis materiatu promocyjnego Katalogi prezentujag ofertowe
produktu. Wydaje sie, ze zastosowano
nieco zbyt duzo réznych form

graficznych. Do tego pojawiajq sie
gradienty oraz spora ilo$¢ szarego
koloru, co w pierwszym przypadku jest
archaiczne, a w drugim mato
zachecajace.

Opis stanowiska

Duze stanowisko, ktorego wiekszos¢
zajmowaly maszyny. Pozostawiono
sporo przestrzeni na przemieszczanie
sie. Cho¢ wyeksponowano logotyp
firmy, to nie sposob odnies¢ wrazenia,
ze nie wtozono wystarczajaco wysitku
w to, zeby uatrakcyjni¢ wizualnie
stanowisko.

Ocena ogolna

Przecietna pod katem wizerunkowym.
Stanowisko jednak wygladato dobrze,
poniewaz duza liczba maszyn pozwala
zamaskowacé niedostatki w warstwie
wizualnej.
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Katalog
Wykonanie Papier kredowy
Opis materiatu promocyjnego Niewielkiej objetosci katalog
produktow. Bardzo estetyczny
i czytelny, zawiera zaréwno

atrakcyjne opisy produktéw wraz ze
zdjeciami, jak roéwniez szczegotowaq

specyfikacje. Ta ostatnia jest
umieszczona na korcu katalogu.

Opis stanowiska Zastosowana kolorystyka byta
bardzo nowoczesna i atrakcyjna.
Pomimo niewielkiego rozmiaru
stanowisko prezentowato sie

zachecajgco, réwniez dzieki otwartym
granicom, tj. braku ustawiania
elementow w taki sposdb, ze
stanowityby one bariere od trasy
przemieszczania sie odwiedzajacych.

Ocena ogdlna

Bardzo dobra, zachowano spdjnosé
graficzng materiatu oraz stanowiska.
Do tego catos¢ prezentowata sie
bardzo zachecajaco i nowoczesnie.
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Dwa foldery

Wykonanie Papier kredowy, format A4
Opis materiatu promocyjnego Jeden z folderow jest w jezyku
polskim, drugi angielskim - jednak
zawarto$¢ kazdego z nich jest inna.
Materiaty sa bardzo estetyczne
i czytelne.
Opis stanowiska Kolorystyka byta utrzymana w kolorze
czerni z elementami zdtci, co
wygladato bardzo nowoczesnie
i zachecajgco. Wyraznie wydzielono
pulpit z osobami kontaktowymi od
eksponatow. Te wieksze umieszczono
w rogu, przy skrzyzowaniu dwoch
Sciezek dla gosci. Mniejsze
umieszczono w glebi wynajetego
miejsca, gdzie réwniez znalazty sie
stoly z krzestami, przez co cata
przestrzen zostata wykorzystana.
Ocena ogdlna Bardzo przemyslane i atrakcyjne
stanowisko, jedno z najlepszych na
targach. Uwage zwracaty detale, takie
jak stoty przed pulpitem, a takze
miejsca do rozméw w  giebi
stanowiska.
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Ulotka
Wykonanie Papier kredowy, 3xA4 sktadane w C
Opis materiatu promocyjnego Ulotka prezentuje przekroj

reprezentowanej przez dystrybutora
firmy Fortress Interlocks. Na schludnie
zaprojektowanych stronach
zamieszczono informacje o firmie
i rodzajach oferowanych produktow.
Na okfadce dystrybutor umiescit swoje
dane kontaktowe.

Opis stanowiska

Stanowisko sktadato sie z
zajmujacej potowe frontu,
z krzestami do rozmoéow
rozstawionych pod
eksponatow. Na tylnej
umieszczono pionowe
promocyjne.

lady
stotu
oraz
$ciang
$cianie
plakaty

Ocena ogdlna

Stanowisko firmy
wrazenie  surowego,
i przestarzatego.
wizualna firmy ,traci myszka”.
W przesadzony, niespdjny sposéb
naklejono na scianie plakaty. Potka
z ekspozycja  przypominata  podtke
w sklepie z narzedziami, ktorej
zawartosci niestety nikt nie
uporzadkowat. Taka prezencja firmy
szczegolnie negatywnie kontrastuje ze
schludnymi materiatami firmy, ktérej
produkty wystawca dystrybuuje.
Stoisko byto mato nowoczesne
i niezachecajace.

sprawiato
zagraconego
Identyfikacja
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy format A4, 198 stron

Opis materiatu promocyjnego

Rozlegty katalog zawierajacy opis
wszystkich maszyn, ktére ma do
zaoferowania firma. Zdjecie oraz dane
techniczne dostepne w jezyku polskim
i angielskim.

Opis stanowiska

Stanowisko bardzo rozlegte, zawierato

kilka pokazowych maszyn firmy.
Pomiedzy nimi byty wystawiane
katalogi z produktami. Na uboczu

znajdowato sie miejsce do rozmoéw
z klientami.

Ocena ogolna

Stoisko przykuwato uwage, wiele oséb
zagladato do niego i bacznie
przygladato sie czynnosciom
wykonywanym przez maszyny.
Materiat promocyjny mogt zostac
podzielony na mniejsze tematyczne
frakcje, co umozliwitoby ograniczenie

papieru, ktéry zostat wuzyty na
niemalze dwustustronicowq
ksigzke, ktora byta ciezka i mato
poreczna.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Kilkustronicowy katalog z oferta
dystrybutora. Jest estetyczny, ale na
duzym poziomie ogolnosci.
Przedstawia produkty w sposéb bardzo
ogolny - poprzez zdjecia i kilka
zdan opisu. Dodatkowo kazda strona
(z innym producentem) jest
sporzadzona w innej szacie graficznej,
co prezentuje sie chaotycznie.

Opis stanowiska

Bardzo nowoczesne oraz atrakcyjne.

Zastosowanie dwdch koloréw
wypetniajacych catg $ciane byto
bardzo dobrym kierunkiem.
Stanowisko zagospodarowano
dynamicznie, postawiono na
prezentacje maszyn, pomiedzy

ktorymi pozostawiono wiele miejsca
do poruszania sie.

Ocena ogolna

Dobra, cho¢ wystawca maogiby
przygotowa¢ materiaty promocyjne,
ktore opierajq sie na jego szacie
graficznej.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Rozktadany katalog produktéw

Wykonanie

Papier kredowy o wielkosci A4

Opis materiatu promocyjnego

Katalog skupia sie na zobrazowaniu
produktow, ktére ma do zaoferowania
firma. Jest ich bardzo duzo i trudno
zatrzymad wzrok na jednym
konkretnym towarze.

Opis stanowiska

Stanowisko, cho¢ niewielkie, zawierato

ogromng ilos¢ komponentow
zamieszonych na $cianach oraz
w gablotach.

Ocena ogdlna

Zaréwno stanowisko , jak i ulotka
identyfikuja sie z maksymalizacja
towaréw. Byto to przyttaczajace
i mato czytelne. Mozna bytoby
ograniczy¢ ilos¢ towaréw na rzecz
kluczowych produktow lub
pojedynczych przedstawicielach
danych urzadzen.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog produktéw

Wykonanie Papier kredowy w formacie A4, 8-
stronicowy
Opis materiatu promocyjnego Oktadka jest bardzo schludna

i przemyslana, w $rodku panuje chaos
i ciezko skupi¢ wzrok na jednym
elemencie.

Opis stanowiska

Stanowisko byto wspodlne dla kilku
firm. Na stotach znajdowato sie wiele
elementoéw, ktore oferuje firma.

Ocena ogdlna

Gdy na jednym stanowisku znajduje
sie kilka firm, fatwo zgubi¢ swojq
indywidualno$¢. Cho¢ Darmet miat
stoly z wtasng nazwa i znajdowat sie
na przodzie, to niebieski dywan gubit
wzrok, poniewaz zlewat sie z logo
firmy.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Foldery

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Czterostronicowe foldery prezentujace
wybrane produkty. W zasadzie
materialy mozna potraktowac jako
katalogi. Materiaty sg wykonane
dobrze, detale techniczne sq
oddzielone od informacji ogdlnych. Te
ostatnie wystepuja w dwodch jezykach
- polskim i angielskim.

Opis stanowiska

Na stanowisku mieliSmy do czynienia
ze zbyt duzg iloscig bodzcéw. O ile
gabloty oraz przestrzen do rozmow
byty rozplanowane poprawnie, o tyle
wrazenie psuty plakaty. Niektére
z nich byly na szarym tle, inne na
biatym. Zbyt duza rozbieznosé¢ oraz
ilo§¢ widocznych na nich informacji
byty rozpraszajace.

Ocena ogdlna

Stanowisko poprawnie, urzadzono.
Zastrzezenie mozna bylo mie¢ do
stosowania w materiatach
promocyjnych szaro$ci na zmiane
z bielg. Kolor szary ma niski potencjat
marketingowy i nie powinien byc¢
naduzywany.
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Dawid Liss

f dawid liss@dbr77.com
tel. 637 636 060

Wspdtpraca z partnerami

Piotr Wisnlewski

piotrwisniewski@dbr77.com
tel. 668 009 544
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pracy na platformie:
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Publikacja wyzwania technologicznego |
v

Przygotowanie koncepcji rozwlazaf
technologicznych przez firmy
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v
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Miekki papier reklamowy, format DL

Opis materiatu promocyjnego

Skromna objetosciowo ulotka, ktéra
prezentuje schemat podobny do
Wyzwan tukasiewicza. Materiat jest
czytelny, chot maogtby by¢
sporzadzony ma twardszym papierze.

Opis stanowiska

Duze stanowisko, ktére miato
przestrzen do rozméw, wystawione
maszyny, a takze sporo wolnej
przestrzeni. Stanowisko byto

rozmieszczone nieco chaotycznie pod
tym wzgledem, ze nie do konca byto
wiadomo, co jest pierwszym punktem,
gdzie skupi¢ wzrok oraz gdzie
podejsc.

Ocena ogolna

Poprawnie, cho¢ nieco chaotycznie.
Firma powinna bardziej zapanowac
nad wynajetym miejscem. Réwniez
sposob zakrycia sciany moze budzic¢
watpliwosci. Wielokrotne naklejanie
tego samego motywu (logo) nie byto
zbyt dobrym pomystem.
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Folder
Wykonanie Papier kredowy, format A4
Opis materiatu promocyjnego Folder prezentuje przyktadowe
rozwigzania oferowane przez
producentow wspotpracujacych
z wystawca. Zawartos¢ jest

nowoczesna i czytelna.

Opis stanowiska

Plusem stanowiska byta obecnosé
eksponatu/produktu, jednak wydaje
sie, ze zbyt gesto ustawiono materiaty
z nazwqg firmy. Taka kompozycja
buduje chaos. Zabrakto tu réwniez
spéjnej kolorystyki.

Ocena ogolna

Dobra, stanowisko byfo wykonane
atrakcyjnie, a oferowane materiaty
byty nowoczesne.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Foldery dystrybutora oraz firmy z nim
wspotpracujacej

Wykonanie

Papier kredowy, format A5 poziomy

Opis materialu promocyjnego

Materiaty majq niewiele stron, jeden
Z nich jest jednostronicowy.
Prezentujg oferowane produkty.

Opis stanowiska

Niewielkie stanowisko, ale z ciekawie
pomys$lang przestrzenig. Gtownym
eksponatem byto mechaniczne ramie
( widoczne  réwniez na  innych
stanowiskach), ktére w odréznieniu od
innych, przenosito klocki Jenga, a nie
np. drobne materiaty przemystowe.
W domysle poprzez takie budowanie
skojarzen wystawcy chcieli podkresli¢
precyzje oferowanego urzadzenia.

Ocena ogolna

Bardzo dobrze, przestrzen zostata
wykorzystana w czytelny i zachecajacy
do podejscia sposéb. Firma miato
jasno sprecyzowany plan, z promocja
jakich produktéw udaje sie na targii to
tym produktom byla poswiecona
komunikacja.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Wykonanie

Opis materiatu promocyjnego

Ulotka

Papier kredowy niskiej gramatury, a6
Z jednej strony na ulotce
zamieszczono kilka zdjed

pokazujacych drukarke i przyktadowe
wydruki wielkoformatowe. Z drugiej
strony znajdujg sie podstawowe
informacje o modelach drukarki. Ze
wzgledu na rozmiar ulotki trzeba sie
mocno wysili¢, by zobaczy¢, co
przedstawiajg zdjecia. Sam design
ulotki jest prosty i przejrzysty.

Opis stanowiska

Narozne stanowisko zostato bardzo
$ciSniete ze wzgledu na liczbe
eksponatow, ktére firma zdecydowata
sie pokazac. Sprawiato ono wrazenie
stoiska na targu i w pierwszym
odruchu szukato sie cen na wydrukach
3d. Sam produkt, czyli drukarka, byta
schowana z tytu stoiska, ktére chod
mate, skutecznie odgradzata
przechodzacych od drukarki.

Ocena ogolna

Jest pewnym paradoksem, ze
drukarka, ktérej wyrdznikiem sg duze
rozmiary wydrukow, zostata
zamieszczona na jednej
z najmniejszych ulotek na targach.
Takze na stoisku sama drukarka
zdawata sie miec role drugoplanowa.
Mozna kwestionowa¢  estetyczne
walory rzezb, ktére wyeksponowano,
ale bez watpienia na stoisku panowat
wizualny chaos. Trudno byto dostrzec
odpowiedzialng marke, trudno byto
dostrzec produkt.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog produktéw

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Katalog zawiera informacje na temat
firmy, jej doswiadczenia oraz
informacje na temat produktow, ktoére
oferuje. Na stronie pierwszej byta
przyklejona wizytowka.

Opis stanowiska

Stanowisko byto mate, a znajdowato
sie na nim bardzo duzo eksponatéw
firmy. Na $cianie widniat plakat
kiepskiej jakosci czarno-biaty, podczas
gdy pozostate materiaty promocyjne
byty kolorowe.

Ocena ogolna

Ograniczona przestrzen zostata
przyttoczona przez wiele elementéw,
ktore chciata zaprezentowac firma.
Dwie pompy staty na drewnianej
palecie, ktérg prébowano zastonic
niebieskim kocem . Stanowisko byto
niedopracowane.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotki i katalogi

Wykonanie

Format A4, papier kredowy

Opis materiatu promocyjnego

Dystrybutor nie posiada wiasnych
materiatdbw promocyjnych, materiaty,
jak zataczony powyzej, pochodza od
producenta, majg jedynie doklejong
na tylnej stronie informacje o firmie.
Materiaty nie sq w jezyku polskim.

Opis stanowiska

Przepetnione bodZcami, na $ciance
probowano umiesci¢ zbyt duzo zdjeg,
przez co wszystko zlewa sie w jedno.
Dostepnej przestrzeni bylo réwniez
niewiele. Stolik byt ustawiony  w ten
sposéb, ze ktokolwiek odwiedzat
stanowisko, maogt przeszkadzac
osobom siedzacym.

Ocena ogolna

Dystrybutor powinien bardziej
wyeksponowac¢ logo swojej firmy,
poniewaz patrzac na stanowisko, nie
wiadomo byto, kogo ono reprezentuje.
Potrzebne bytoby tu ujednolicenie

przekazu, a najlepiej opracowanie
wiasnych materiatéw przez
dystrybutora.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Kartka z oferowanymi produktami

Wykonanie

Format A4, miekki papier plakatowy

Opis materiatu promocyjnego Jednostronna oferta produktow
oferowanych  przez dystrybutora.
Ukazano przekrojowo co zawiera
oferta firmy.
Opis stanowiska Mate stanowisko wyposazone
w podstawowe materiaty promocyjne.
Obecne niewielkie urzadzenia
w gablocie.

Ocena ogolna

Stanowisko bardzo konwencjonalne
i niczym sie niewyrdzniajace.
Dodatkowo promocyjna ulotka byta
podatna na zgiecia i uszkodzenia.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Papier kredowy 2xA4

Opis materiatu promocyjnego

Ulotka przedstawia ogdlny zakres
oferowanych przez wystawce ustug.
w $rodku ulotka zostata
zaprojektowana w czytelny sposdb
- powtarzalny layout i duze -
w poréwnaniu z materiatami innych
producentow - czcionki.

Opis stanowiska

Firma zajeta dos$¢ duze, narozne
stanowisko, ktére zostato urzadzone
skromnie - lada na rogu, wysepka
z demonstracyjnymi ekranami
i miejsce do siedzenia. Poza tym na
stanowisku umieszczono dwa stojaki
i dwa stoliki bankietowe. Lada i $ciany
stanowiska zostaty pokryte wzorem

firmowym.
Ocena ogdlna Stoisko  sprawiato  wrazenie na
niezaplanowane (np. stolik

bankietowy wcisniety miedzy filary)
i niedoinwestowane (ze wzgledu na
niezapetnione przestrzenie). Jedynie
wysepka z monitorami wprowadzata
jakies$ urozmaicenie, jednak nie ratuje
ogolnego wrazenia, jakie wzbudzato to
stoisko.

Strona 112 z 295




EUCHNER

EUCHNER

Przeglad
Produklow

EUCHNER

Strona 113 z 295




Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalogi, folder

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Kilkustronicowe katalogi produktow,
a takze dedykowane jednemu
produktowi foldery wykonane bardzo
estetycznie. Zastrzezenie mozna miec
do duzej ilosci wolnej przestrzeni na
stronach. Cho¢ taki zabieg graficzny
wyglada nowoczesnie, to wydaje sie
by¢ jednoczesnie marnotrawstwem
papieru (zbednym kosztem).

Opis stanowiska

Stanowisko bardzo dobrze
rozplanowane, estetyczne. Podobnie
jak w przypadku innych stanowisk
wystepowata tu zbyt duza ilo$¢ biatych
przestrzeni. Jak pokazaty przykfady
innych firm, odwrécenie koloréw
sprawia, ze stanowisko prezentuje sie
0 wiele bardziej korzystnie.

Ocena ogdlna

Zarowno stanowisko, jak i materiaty
byty bardzo dobre, gdyz wida¢ tu byto
pomyst i planowanie -
konwencjonalnie, ale w udany sposob
urzadzone stanowisko.

Strona 114 z 295




FABRYKA MASZYN CNC

FABRYKA

MASZYN

Faleyta Meszm

e FIat EISCHONG: Kat 98Ki somlurentem ~astsn s
e i 1 i el

g castansisrin asbaiplak. Vorer oty N2z pesd b vautidn o
a3l

Incerm g clupicie sl @R sl Al nc oo e
A - ? el

ok 3 SamaCk st
nerariy, stopin oo b

Falr@ sz ENZ Flot Fliccrceins ajmuje i
Eameraz AP fym ssasla seiki MESTET O IEaCANT pres
ozl wntciack bec anic tpch i alelsess ach chil e

RN )
wape Kt
aseeme B

ormmie arce (2 iy VAN
- Woplule (kD 1 ey DO, 2o T

e ezt <
o oo bzt bk 2y baed ozt

=i

ybs

-nicasryina

2q o scchiamoae el
.

e e e FEGR

www.obrabiarki-cnc.pl

p mazivadnsch oombiErsh SN Zigfied

yon

srongth e sk Noveyn CHC Jir
1y

Zame b "
el fomi i s prences, o
ey

=< prowale iz s e

wladeo .55
5 18 e s,
Lo P nepa L34

iy dewiigEs |
rmrip o0z
. P i i kb 251

e s BRI
hasekpins w wdu LRasich
Ruite

sy im o) 1
e cre

| et oo
e
kb imica * i

e
o DS 11U O XN 60 T

s obrahi

A6 e o)

Strona 115 z 295




Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Ulotka z papieru kredowego, w
formacie A5 zawiera tylko 2 kartki

Opis materialu promocyjnego

Zbyt wiele informacji na niewielkim
formacie powoduje brak czytelnosci.
Materiat miat zawiera¢ jak najwiecej
zdje¢ maszyn CNC, lecz sg one bardzo

mate i trudno domyslic¢ sie, co one
przedstawiaja.
Opis stanowiska Na stoisku umieszczono pokazng

maszyne, ktéra przyciggata uwage
odwiedzajacych. Oprécz tego bylo
standardowym stoiskiem z miejscem
dla klientébw. Na calej S$cianie
znajdowata sie fototapeta z logo firmy.

Ocena ogdlna

Z pewnoscia  maszyna, ktorg
umieszczono na stoisku, byta
dobrym zabiegiem marketingowym.
Duza fototapeta rozwigzywata
problem  widocznosci z  pewnej
odlegtosci. Stanowisko poprawne, lecz
ulotka powinna zostac lepiej
przemyslana i mogta zostac staranniej
wykonana.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog informacyjny

Wykonanie

Format A4, miekki papier

Opis materiatu promocyjnego

Materiaty przekazujace informacje
o dziatalnosci  firmy, produktach
oraz krotki rys historyczny

zastosowanej technologii. Wszystko to
jest prezentowane za pomocg bardzo
atrakcyjnej szaty graficznej.

Opis stanowiska

Niewielkie, ale dobrze
zagospodarowano przestrzen, odstepy
pomiedzy gablotami a pulpitem sg

wystarczajace. Zastosowana na
Scianie kolorystyka bardzo
nowoczesna i przycigga uwage.

Zastrzezenia mozna bylo mie¢ do
nanoszenia na nig zdje¢ urzadzen -
przy ciemnym kolorze stajg sie one
mato czytelne.

Ocena ogdlna

Stanowisko mozna umiejscowi¢ na
$rodku skali. Dobre zagospodarowanie
przestrzeni, eksponaty, ciekawy
materiat promocyjny byty
wystarczajace, cho¢ nie rewolucyjne.
Warto zwrdéci¢ uwage, ze oktadka
omawianego materiatu byta w innym
kolorze niz kolorystyka catosci.
Wyrazny zétty kolor przycigga uwage.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Foldery z produktami firmy

Wykonanie

Papier kredowy, biate tto, kolorowe
elementy wykonane drukiem 3D.

Opis materialu promocyjnego

Ulotka zawiera informacje na temat
firmy oraz przyktadowe produkty
wytworzone za pomoca technologii, na
ktérej bazuje firma. W tresci ulotki
znajduje sie takze tabela, w ktorej
klient moze poréwna¢ miedzy sobg
wiasciwosci  tworzyw  sztucznych,
z ktérych mozna wykonac¢ produkty.

Opis stanowiska

Na stanowisku znalazto sie wiele
elementow, ktdére zostaty wykonane
drukiem 3D. W gablotach znajdowaty
sie rézne figurki czy elementy bardziej
uzytkowe.

Ocena ogdlna

Lokalizacja stanowiska wydawata sie
bardzo dobra, poniewaz znajdowata
sie na rogu i dwie sposréd czterech
scian byly otwarte, dzieki czemu
wydawato sie, ze stanowisko jest
bardzo przestronne. Niestety,
znajdowato sie tuz nad gtos$nikiem
i bardzo utrudniato rozmowe
Z przedstawicielami firmy. Natomiast
interesujace byty produkty wykonane
drukiem 3D i zachecaty wiele oséb do
podejscia i zapoznania sie z ofertg
firmy.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Papier kredowy A4, dwustronnie

Opis materiatu promocyjnego

Ulotka zawiera szczegdétowo opisane
ustugi  Swiadczone przez firme
wytozone na zasadzie: problem i jego
rozwigzanie. Zastosowano zdjecia,
wypunktowane listy oraz wykresy.
Informacje dotycza zaréwno
produktéow, jak i samej firmy, np. jej
doswiadczenie.

Opis stanowiska

Narozne stanowisko ustawiono na
ukos, tworzac niejako “zjazd” z ciqgu
komunikacyjnego. Znaki firmowe
wyrdzniaty sie neonowym niebieskim
podéwietleniem. Z tylu znalazty sie
eksponaty prezentujace przyktadowe
zastosowania produktéw firmy.

Ocena ogdlna

Ocena pozytywna. Atrakcyjne
elementy sprawiaty wrazenie
przygotowanych na specjalne
zamowienie. Uktad stanowiska
zachecat do przejscia przez nie,
a poszczegolne elementy - do

zatrzymania sie cho¢ na moment.
Eksponaty z tylu zajmowaty sporo
miejsca, ale jednoczesnie tworzyty
bardziej odosobniong przestrzen do
rozmow.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Folder na temat firmy i jej produktéw

Wykonanie

Papier kredowy w formacie A5,
nowoczesna kolorystyka

Opis materiatu promocyjnego

W ulotce znajdujgq sie kluczowe
informacje na temat firmy,
technologii, na ktdrej bazuje, jej zalet
oraz obszarow zastosowan produktu.
Najwiekszy obszar jest poswiecony
laserowi. Tylna  strona  zostata
wzbogacona o dane techniczne oraz
kontaktowe.

Opis stanowiska

Stanowisko firmy, chot byto
niewielkie, posiadato wszystkie istotne
elementy. Na stole znajdowaty sie
materiaty promocyjne, duzy baner
przedstawiat firme i jej produkt,
posiadato przestrzen na stolik do
rozméw z klientami oraz na
telewizorze  wyswietlano  produkt
podczas jego uzytkowania

Ocena ogdlna

Oferta  przedstawiona w  jasny
i czytelny sposob. Na pierwszy rzut
oka byto wiadomo, czym sie zajmuje
firma
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Folder
Wykonanie Papier kredowy, format A4
Opis materialu promocyjnego Kroétki materiat przedstawiajacy

obszary, w ktorych specjalizuje sie

firma, a takze informacje ogdlne
o firmie. Materiat jest estetyczny
i czytelny.

Opis stanowiska Stanowisko $redniego typu

z wiekszoscig dostepnej przestrzeni
przeznaczonej na prezentacje maszyn.
Uwzgledniono jednak miejsce do
prowadzenia rozméw. Poziom estetyki
byt bardzo wysoki, jedynie biorgc pod
uwage innych wystawcéw, lepiej
prezentuje sie $ciana z przewagaq
czerwieni.

Ocena ogolna

Dobra, wszystkie elementy ze soba
wspotgraty. Wystawca mogtby pokusic
sie 0 nieco wiecej materiatow
reklamowych.

Strona 126 z 295




FORCEPOL

e |
¢ FIRECO |-

= Forcepol

’ elatronic and mecharioal equipment

ZAAWANSOWANE URZADZENIA DO TESTOWANTA
MATERIALOW LATWOPALNYCH

A Reses

14 ponkly cla orzenys
0 ity ozao:

whnogo oraz
ovtonnegs ores o vive

wow 2 calega Swista, Dnstarczay szel specis

yezay 3o Lrythy cymineg laliciega. wecsiogo | wasks
£ iedoostiam naubowpin | Ladanczyre

e ysiowpr
W00l 2 fas2y partnecams oprscownjomy | dstarc
ystomy, iore Zapemriaj vaeyzsia Masy edolngse ¢
won unaiyel | Goswiadezanch producent
30b abtyWiy wSpOLFALIA £ 1 prolesnalng e

CERTYFIKATY:
& posiata horcesyy MSW

Lilogrowanage Sys-

T

i Forcepol

Strona 127 z 295




Rodzaj materiatu promocyjnego | Ulotka

Wykonanie Miekki papier, format DL i A4
Opis materiatu promocyjnego Ulotka prezentujaca ogolnie profile
firm, z ktérymi wspotpracuje. Opis

zawiera informacje ogdlne, a nie
prezentacje oferty. Sam materiat jest
wykonany poprawnie. Co ciekawe
zarobwno na matym, jak i duzym
formacie mamy do czynienia
z podobnymi informacjami.

Opis stanowiska Konwencjonalnie wykonane, cho¢
brakowato tu koricowego szlifu. Dla
przykfadu plakaty na koncu madgiby
by¢ nieco  wieksze, poniewaz
zawarto$c byta stabo widoczna.
Ocena ogdlna Stanowisko wykonane poprawnie. Nie
popetniono razacych btedéw, choc nie
byto ono najbardziej atrakcyjnym na
targach.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Zwykty usztywniony papier, format
A4

Opis materialu promocyjnego

Ulotki prezentujq informacje na temat
wybranych produktéw. Wykonanie
jest poprawne, cho¢ papier modgiby
by¢ nieco lepszej jakosci.

Opis stanowiska

Stanowisko z duzg ekspozycjgq

urzadzen i wydzielong po jednej
stronie przestrzenia do rozmoéw.
Wszystkie urzadzenia ustawiono
poprawnie i estetycznie, wystawca

mogtby lepiej zagospodarowaé pustq
przestrzen na Scianie.

Ocena ogolna

Poprawna, nie popetniono razacych
btedow. Przydatoby sie w tym
wypadku nieco uatrakcyjnic
stanowisko.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Papier kredowy, 2xA4

Opis materiatu promocyjnego

Ulotka przedstawia jeden z produktéw

firmy reprezentowanej przez
dystrybutora. Na oktadce
zamieszczono wizualizacje
prezentujaca zasade dziatania,

w srodku znajdujg sie szczegotowe
informacje i wykaz modeli. Graficznie
ulotke oparto na kontrascie
niebieskiego i biatego koloru oraz
aktualnego, czystego designu.

Opis stanowiska

Firma posiadata jedno =z duzych,
naroznych stanowisk. Na $cianach
naniesiono jaskrawe kolory firmowe,
a przestrzen zdominowaty eksponaty
maszyn przemystowych. Za nimi
znajdowata sie przestrzen do kontaktu
Z przedstawicielami.

Ocena ogolna

Stanowisko robito bardzo pozytywne
wrazenie, pomimo ze firma jest
dystrybutorem, posiada wtasng spdjng
identyfikacje wizualng, ktora scala
produkty réznych producentéw. Duze
maszyny wzbudzaty
zainteresowanie, szczegolnie ze
zaprogramowano je na wykonywanie
powtarzalnych czynnosci. Dziatajace
eksponaty i atrakcyjna identyfikacja
wizualna decydujg o popularnosci,
jaka cieszyto sie stoisko na targach.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy wielkos$¢ A4, 10 stron

Opis materiatu promocyjnego

Katalog zawiera kompleksowe
informacje na ten firmy, jej historii
oraz mozliwosci. W dalszej czesci
przedstawione sg produkty wraz
z bardzo  szczegdétowymi  danymi
technicznymi.

Opis stanowiska

Stanowisko niewyrdézniajace sie, na
$cianach umieszczono
wydrukowane na zwyklym papierze
kartki A4.

Ocena ogolna

Katalog wygladat nowoczesnie
w poréwnaniu ze skromnym niczym
niewyrdzniajacym sie stanowiskiem
firmy. Zamiast kartek o wiele bardziej
przekonywujaco wygladatyby plakaty
czy telewizory wyswietlajace
informacje na ten firmy.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Katalog jest opracowany na bardzo
dobrym jakosciowo papierze. Wnetrze
przedstawia sie bardzo standardowo.

Produkty sa opatrzone zdjeciem
i opisem technicznym.

Opis stanowiska Bardzo skromnie wykonane
stanowisko. Jedyny materiat
promocyjny czy tez informujacy
stanowi jeden roll-up.

Ocena ogdlna Standardowy materiat oraz

stanowisko przygotowane absolutnie
minimalnym naktadem sSrodkow. Ten
wystawca nie najlepiej sie
zaprezentowat.
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Katalog
Wykonanie Papier kredowy, format A4
Opis materiatu promocyjnego Standardowy katalog produktow,
przystepny w odbiorze. Jedyne
zastrzezenie mozna mied do

naduzywania czerni i szarosci, co nie
jest zbyt atrakcyjne dla odbiorcy.

Opis stanowiska

Duze stanowisko, ktore opracowano
w atrakcyjny sposob. Zadbano
o utrzymanie $ciany w kolorach firmy,
jak réwniez o ekspozycje urzadzenia.
Zachowano sporo miejsca
pozwalajacego na swobodne
poruszanie sie.

Ocena ogdlna

Stanowisko nalezy oceni¢ pozytywnie,
katalog mogtby  zostaé  nieco
unowoczesniony.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Wykonanie

Opis materiatu promocyjnego

Folder

Papier kredowy, format A4
Czterostronicowy folder, ktory jest
wykonany w  sposéb  nalezyty.

Zastrzezenie mozna mie¢ do tekstu
umieszczonego na oktadce. Nasuwa
sie pytanie, czy rzeczywiscie tego typu
informacja powinna by¢ eksponowana
w takim miejscu. Jest to przestrzen
przeznaczona raczej na tytut.

Opis stanowiska

Mate, choc¢ zagospodarowane
w poprawny sposéb. Wada Dbyta
okleina na scianie, jej zawartos¢ byta
niewidoczna z odlegtosci wiekszej
niz metr. Plusem z kolei byty dobrze
oswietlone gabloty z wybranymi
urzadzeniami.

Ocena ogolna

Stanowisko nie  wyrdzniato  sie
znaczaco ani na plus, ani na minus.
Byto urzadzone poprawnie.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Niewielka rozktadana ulotka

Wykonanie

Papier kredowy

Opis materiatu promocyjnego

Cho¢ ulotka byta mata, zawierata
wszystkie najwazniejsze informacje.

Opis stanowiska

Stanowisko dos¢ duze, zawierato kilka

gablot, ktére przedstawiaty rdézne
urzadzenia. Na $cianach widniaty
przyciggajace wzrok podswietlane
plakaty.

Ocena ogdlna

Stanowisko zwracato uwage dzieki
podswietlanym plakatom, na ktérych
widniaty czesci mechaniczne. Duze
stanowisko zostato w petni
zagospodarowane przez kilka gablot,
ktore zostaty rozmieszczone
w rownomierny sposob.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Papier kredowy w formacie A4, petne
wykorzystanie miejsca na niezbedne
informacje.

Opis materiatu promocyjnego

Skrotowe przedstawienie obecnosci
firmy na targach i czym zajmuje sie
firma, spokojny wachlarz
kolorystyczny.

Opis stanowiska

Niewielkie stanowisko narozne, nie
wyrdzniato sie szczegdlnie na tle
innych.

Ocena ogdlna

I4MS to program promowany przez
Komisje Europejska w celu
rozszerzenia innowacji  cyfrowych
w firmach produkcyjnych w Europie.
Caty czas na stanowisko byfa jedna
osoba, ktéra nieszczegdlnie zachecata
do rozméw, a projekt wydaje sie byc¢
ciekawy, gdyz mozna uzyskac
dofinansowania na cyfryzacje
przedsiebiorstwa produkcyjnego.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Foldery i ulotki

Wykonanie

Format A4, papier kredowy

Opis materiatu promocyjnego

Dwa katalogi poswiecone produktom
partnera (Zebra), a takze dwie ulotki
na temat flagowego rozwigzania, oraz
zawierajaca ogolne informacje o firmie

Opis stanowiska

Samo stanowisko
konwencjonalne, jednak posiadato
bardzo kreatywny element
przyciggajacy uwage. Byt to ,szkielet”
przypominajacy robota, ztozony
z elementéw stuzacych do
zamontowaniu telewizora na Scianie

byto dos¢

Ocena ogolna

Stanowisko posiadato
prawdopodobnie najbardziej
innowacyjny obiekt przyciggajacy

uwage. Forma ,robota” przykuwata
uwage. Dopiero przy podejsciu widac
byto, ze nie jest to maszyna.
Dodatkowo stanowisku towarzyszyta
bardzo otwarta obstuga.
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IDEAL SERVICES

ideal

SETVICES

\;v bra;nzyod 1999 1.

UTRZYMANIE RUCHU
RELOKACJE MASZYN

ROBOTYKA
MODERNIZACJE
AUTOMATYKA

INZYNIERIA
Q& PRZEMYSLOWA

DOSTOSOWANIE MASZYN
TURZADZEN TECHNICZNYCH

Budawa | modernizacje zrobotyzowanych cel
i gniaze produkeyjnych,

Modernizacje maszyn | cagéw technologicznych
avtomatyia (retioAt), sobalyka, dostosowania
do wymagaf UE, cznakowanie CE,

Pomiary dobiegu maszyn, ocena ryzyka.
Systemy bezpieczefistia masayn,

Skanowanie 30 maszyn
i obiektéw.

S RELOKACJE | TRANSFERY
2 MASZYN | FABRYK

Relokacje, instalacje parku maszynawego
(maszyny/ciagi technologiczne). TransFery fabryks

Naszd Firma 8d,2002 roku prowadzi specjalistyczne ustugi

w zakresie relokacji fabryk, lini technologicznych oraz transportu maszyn
ciezkich. Doktadamy Wszelkich staran, aby Nasi Klienci byliusatysfakejonowani
Z poziomu $wiadczonyeh przez Nas Uskug.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Folder

Wykonanie

Miekki papier reklamowy, format DL

Opis materiatu promocyjnego

Po pierwsze warto =zauwazy¢, ze
zdjecie mezczyzny  jest uzyte
w przypadku innego wystawcy -
Magazyn24. Wida¢ tu ryzyko
postugiwania sie grafikami opartymi
prawdopodobnie na darmowej
licencji. Jakos¢ papieru jest staba,
cho¢ materiat jest dos¢ czytelny.

Opis stanowiska

Bardzo atrakcyjna tylna strona, zotty
kolor przyciaga uwage. Dostepnag
przestrzen zaadaptowano do
prowadzenia rozmow.

Ocena ogolna

Stanowisko byto  bardzo atrakcyjne.
Zastrzezenie budzi jedynie brak
konsekwencji w kolorystyce. Sciana
byta w kolorze zéttym, z kolei do
materiatu promocyjnego
wykorzystano  ciemny odcien koloru
pomaranczowego.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka, katalog

Wykonanie

Format DL, sktadana trzykrotnie, A5,
papier reklamowy miekki

Opis materialu promocyjnego

Kompaktowa ulotka zachecajaca do

zapoznania sie y4 wybranymi
produktami oferowanymi przez
przedsiebiorstwo. Uktad jest

poprawny, ale sktadany kilkukrotnie

materiat jest problematyczny
w uzytkowaniu. Katalogi sa sporej
grubosci, przypominaja  ksiazke.
Zawierajg wiele szczegotow
technicznych i sg sporzadzone
w jezyku angielskim.

Opis stanowiska Sredniej wielkosci, miejsce

przeznaczono na prezentacje maszyn.
Ich rozstawienie byto przemyslane,
pomiedzy maszynami byto
wystarczajaco miejsca pozwalajacego
na przemieszczanie sie. Zastrzezenia
mozna miec¢ do $cianki — zastosowany
tutaj materiat byt pomarszczony, co
sprawiato nieco tanie wrazenie.

Ocena ogodlna

Poprawne, ale firma powinna
pomysle¢ nad doinwestowaniem w we
wiasne materiaty promocyjne. Poza
tym efekt koncowy psuje nieco
omawiana wyzej sciana.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Papier kredowy, A4

Opis materiatu promocyjnego

Ulotka przedstawia jedng z ustug firmy
— z jednej strony opis jest bardziej
ogélny, z drugiej dookreslono
techniczne szczegoty. Catosc
utrzymano w - specyficznym dla marki
— czerwonym kolorze.

Opis stanowiska

Stanowisko zajmowato narozny
segment. Jego  wiekszg  czesc
zajmowata modutowa zabudowa -
oparta na srebrnym stelazu, ktérego

sciany pokrywaty materiaty
promocyjne firmy utrzymane
w czerwieni. Dodatkowo umieszczono
sporo ekranéw oraz  stojakow
z ulotkami.

Ocena ogolna Stanowisko “tetnito zyciem”.
Promocyjne materiaty, ktorymi
obtozono stoisko, kreowaty
wizualny chaos, ale przyciggaty

uwage. Takze zabudowa oparta na
stelazu wyrdzniata sie na tle innych

stoisk. Ulotka wygladata
nienowoczesnie, ale zwracata uwage
i - w przeciwienstwie do

wielkoformatowych materiatéw - bylta
przejrzysta.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalogi

Wykonanie

Rézne papiery i formaty

Opis materiatu promocyjnego

Materiaty nalezg do dystrybutorow, ich
zawarto$¢ prezentuje sie rodznie.
Wystawca ograniczyt sie do naklejenia
na nich wizytowki.

Opis stanowiska

Podobnie jak w przypadku niektorych
dystrybutorow, wskazane bytoby
wieksze wyeksponowanie gospodarza

stanowiska. Przestrzen zostata
wypetniona dobrze. Bardzo
kreatywnym zabiegiem byto

ustawienie pomalowanych na wyrazny
kolor maszyn.

Ocena ogolna

Dobra, cato$¢ zostata przemyslana,
cho¢ szkoda, ze wystawca nie posiadat
wiasnych materiatéw reklamowych.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalogi

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Kazdy z materiatéw jest poswiecony
jednemu urzadzeniu. Jakosc¢
wykonania wnetrza mozna oceni¢ jako
poprawna. Materiaty zawierajq
zarowno specyfikacje techniczng, jak
zdjecia oraz krotkie opisy.

Opis stanowiska

Poprawnie, wykorzystano
kontrastujace ze sobg  kolory.
Wystawca udanie eksponowat swdj
logotyp. Niewielkq ilos¢ miejsca
przeznaczono na ekspozycje
produktéw, pokuszono sie réwniez
o wystawienie roslin.

Ocena ogdlna

Wystawca zaprezentowat sie
poprawnie, bez znaczacych wad, ale
tez bez rewelacji.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Katalog zostat wykonany w 5
jezykach, co byto dobrym pomystem,
poniewaz wystarczy jeden materiat,
aby kazdy mogt z niego skorzystac.

Opis stanowiska

Na stanowisku umieszczono bar
zwinem i tapasami. Dodatkowo
dywan w mocnym czerwonym kolorze
zwracat uwage na te czesc¢ stoiska.

Ocena ogolna

Przekaski, alkohol i hostessy
przyciagaty uwage wielu o0s6b na
targach. Chociaz przystonito to, czym
tak naprawde zajmuje sie firma i nie
pozwolito na jasng identyfikacje firmy.
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Katalog
Wykonanie Miekki papier, format A4
Opis materiatu promocyjnego Katalog jest opracowany przez

producenta, a nie wystawce. Slad
dystrybutora jest tylko na okfadce
w postaci naklejki. Materiat prezentuje
sie poprawnie, cho¢ mogtoby byc¢
w nim wiecej opiséw ogodlnych, a nie
samych tabel i specyfikacji
technicznych.

Opis stanowiska

Poprawnie wykonane, pozostawienie
pustej przestrzeni posrodku utatwiato
kontakt i nie byto zamykaniem sie na
odwiedzajqcych, co bylo widoczne

w przypadku niektérych stanowisk.
Dobrze wyeksponowano produkty.
Zawieszone na Scianie  plakaty

prezentowaty sie dobrze, cho¢ byly
nieco za ciemne.

Ocena ogdlna

Poprawnie wykonane stanowisko,
cho¢ firma mogtaby potozy¢ wiekszy
nacisk na komunikacje marketingowa.
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Ulotka
Wykonanie Miekki papier, format DL
Opis materiatu promocyjnego Standardowa ulotka informacyjna
o firmie. Zastosowana kompozycja

i treS¢ sa poprawne, ale materiat
maogtby by¢ nieco bardziej bogaty pod
katem objetosciowym, a takze
opracowany na twardszym papierze.

Opis stanowiska

Bardzo stylowe stanowisko, dobrze
zagrano dwoma kolorami firmowymi.
Odpowiednia ilos¢ wolnego miejsca
pozwalata porusza¢ sie swobodnie.
Alternatywnie telewizor mogtby zostac
przesuniety do przodu, aby uczestnik
targbw mogt przed nawigzaniem
rozmowy z wystawcg, sam zapoznac
sie z obszarem dziatalnosci firmy.

Ocena ogolna

Kreatywne, bardzo schludnie
urzadzone stanowisko, ale réowniez
dos¢ prosty i podatny na uszkodzenia
lub zgubienie materiat promocyjny.
Ogotem sposéb  prezentacji  firmy
nalezy oceni¢ jako pozytywny.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Dwa katalogi i ulotka

Wykonanie

Twardy papier kredowy, format A4 i
A5 w przypadku ulotki

Opis materiatu promocyjnego Dwa katalogi majq podobng
zawarto$¢. Zawieraja one zdjecia
produktow oraz szczegotowe
informacje techniczne. Jeden z nich
jest bardzo atrakcyjny, pomimo
grubosci przypomina renomowane
Cczasopismo.

Opis stanowiska Niewielki rozmiar stanowiska

zamaskowano poprzez kameralnosc.
Ciemny kolor tta budowat wrazenie
ekskluzywnosci, tak jak stolik na
srodku dla gosci nie dos¢, ze byt
wygodnym miejscem na prowadzenie
dyskusji, to poprzez kontrast zostat
niejako podswietlony na tle reszty
przestrzeni. Zakrycie $ciany kolorem
niebieskim pozwalato na wyrdznienie
stanowiska na tle innych,
a podswietlanie zdjec od strony Sciany
byto bardzo nowoczesne i stylowe.

Ocena ogodlna

Bardzo dobra, stanowisko bylto
przemyslane i atrakcyjne.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotki, katalog

Wykonanie

Dwustronne ulotki na miekkim
papierze w formacie A5, papier
kredowy i format A4

Opis materialu promocyjnego

Kazdy z wystawcow
w klastrze posiadat ulotki
w podobnym tonie. Spora czes¢
materiatdw  stanowity  informacje
o klastrze lub np. ofertach pracy.
Oprocz tego dostepny byt sporej
grubosci katalog zawierajacy
informacje o cztonkach klastra. Jest on
bardzo dobrze wykonany, bardzo
nowoczesny oraz czytelny.

zrzeszonych

Opis stanowiska

Dtugie, szerokie stanowisko.
Skupienie w rzedzie tak wielu firm
skutkowato tym, ze podchodzac
z boku, trudno byto znalez¢ punkt
gtowny. Odwiedzajagcy na kazde
stanowisko musiat poswieci¢ czas,
zabrakto ogdlnego punktu wspdlnego
czy pokierowania. Drewniane
elementy i biate tablice informacyjne
przez padajace na nie silne s$wiatto
(obecne na catej hali), nie byty
przyjemne w odbiorze ani czytelne.

Ocena ogodlna

Nieco chaotyczne stanowisko z nie do

konca zarysowanym motywem
przewodnim. Jednoczesnie
prezentowano firmy zrzeszone

w klastrze, ale tez sporo miejsca
po$wiecono na informowanie o samym
klastrze. Nastgpito pewne rozmycie sie
komunikatow.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Katalog produktéw A4 wykonany
z papieru kredowego, 26 stron

Opis materialu promocyjnego

Materiat dostepny tylko w jezyku
angielskim, zawiera szeroki wachlarz
produktow. Na koncu katalogu
znajduja sie informacje dotyczace
realizacji ustug np. serwis w ciggu 48h
czy otwarte linie telefoniczne
catodobowe.

Opis stanowiska

Przestrzen byta do$¢ duza, mozna byto
sprobowad jg lepiej zagospodarowac.
Niewielka gablota z produktami firmy,
kilka foteli do rozmoéw z klientami oraz
tablica z nazwa firmy.

Ocena ogdlna

Cata prezentacja firmy byta spdjna,
wykorzystywata jej kolor przewodni.
Przedstawiciele firmy mieli réwniez
pomaranczowe atrybuty w postaci
krawatow. Stanowisko byto zbyt duze
w stosunku do zaprezentowanych
rzeczy. By¢ moze przesadng
skromnos$¢ firma zawdziecza swojej
juz zdobytej pozycji na rynku.

Strona 168 z 295




LENZE

Lerze Consurrar Goads.

Koncepcje
automatyzacji
dla przemystu
opakowan.

=

otk s Lenze

Lenze Digital Services
Zapewniajg wartos¢ dodang
dla OEM i uzytkownikéw
korcowych,

Fitma Lenze ma odpowiednie
roswigzania dia wszystkich wymagars
i~ od gotewych

* Na drodze do cyfrowej transformadi

Wapleramy Panstwa we wdrazaniu

Intemetu Rzecry (Industrial Internat
of Things, lloT) i w rozwoju nowych,
eyfrowych modeli biznesowych.

pregnostycanych i uzys
Hos tap oraz ve edze ra tomal ego, w0

sie stanie.
vaylhsnikou |

Tar Srodukcamaszyn

Produkujemy
zadowolenie.

[ — Lenze

Pancl i sterownik do zabudowy w szafic
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalogi

Wykonanie

Format A4, twardy papier reklamowy

Opis materiatu promocyjnego

Wystawca przygotowat kilka
katalogow w podobnym formacie.
Postawiono tutaj na minimalizm,
w materiatach umieszczono niewiele
grafik. Wykorzystana kompozycja
uzywa gtownie tekstu o réznym
rozmiarze. Taki styl jest specyficzny,
ale interesujacy i wydaje sie byc¢
atrakcyjny. W przypadku jednego
Z materiatéw zawarto wiecej
informacji technicznych, co wida¢ na
zdjeciach powyzej.

Opis stanowiska

Stanowisko  $redniego  rozmiaru,
wystawca zadecydowat o poswieceniu
dostepnej przestrzeni na prowadzenie
rozméw. Rozmieszczono kilka stotdéw

wraz z krzestami. W jednym
z naroznikdw  postawiono  gablote
z produktami oraz tablice

informacyjne. Plusem jest wyrazne
wydzielenie stref.

Ocena ogodlna

Cho¢ stanowisko pozbawione byto
elementow zaskakujacych, to ogdlnie
nalezy oceni¢ wystawce bardzo
dobrze. Materiaty byty intrygujace,
cho¢ postawiono na minimalizm. Na
pewno mieliSmy tu do czynienia
Z pomystem i wizjg, co przektada sie
na jakos$¢ koncowa.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Obszerny katalog produktow

Wykonanie

Format A4, papier kredowy

Opis materiatu promocyjnego

Katalog w przejrzysty sposob
prezentujacy produkty oferowane
przez firme. Jego kompozycja jest
bardzo przemyslana. Jedyne
zastrzezenie budzi oktadka i logo
z gradientem, ktore nie pasuje do
kompozycji.

Opis stanowiska

Bardzo chaotyczne, zabrakto tu
spéjnosci wizualnej. Postery byty
nieuporzadkowane, przez co nie
wiadomo byto, na co skierowac wzrok,
ktore informacje sa najwazniejsze.
Przestrzen zostata zagospodarowana
w przemyslany sposéb.

Ocena ogolna

Najwiekszym problemem firmy byt
brak spojnosci. Oczywiscie zapewne
wynikato to w pewnej mierze
Z postugiwania sie materiatami
dystrybutoréow. Jednak jak pokazujg
przyktady innych stanowisk, ten
problem mozna byto rozwigzad.
Szczegolnie, ze materiat promocyjny —
katalog, byt bardzo przejrzysty
i czytelny
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MARITEX ELECTRONIC COMPONENTS

Mariic::
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Papier kredowy A4, dwustronny,
potyskujace elementy

Opis materialu promocyjnego

Ulotka stanowi zwieztq prezentacje

oferty dystrybutora. Jedna strona
stuzy za oktadke, nizej wymieniono
producentéow i dane kontaktowe.
Z drugiej strony bardziej szczegétowo
opisano obszary oferowanych
produktéw. Ukfad jest prosty, ale
szereg wizualnych elementow
sprawia, ze cato$¢ nie wyglada
SUrowo.

Opis stanowiska Stanowisko byto niemal

nieodgrodzone od alejki. W aspekcie
materiatdbw zachowano minimalizm.
Na Scianki naniesiono logotypy
producentow, pod $ciankami
ustawiono kilka eksponatéw. Forma
wzbogacona zostata przez trzy filary
pofaczone bezposrednio ze Scianka.

Ocena ogdlna

Z jednej strony stoisko zwracato
uwage specyficznymi filarami
i zachecato do podejscia,
a minimalistyczna forma pozwolita
odetchng¢ w porownaniu do
bardziej przetadowanych stoisk.

Z drugiej strony, bez ulotki nie sposob
byto stwierdzi¢, co oferuje firma.
Same wybidrcze eksponaty i nazwy
niszowych marek nie niosty za sobg
zadnego jasnego komunikatu i nie
wzbudzaty ciekawosci.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

ulotki

Wykonanie

Miekki papier, format A5

Opis materiatu promocyjnego

Jako$¢ wykonania jest bardzo staba
i archaiczna. Na tlo po prostu
naklejono zdjecia, tta sq gradientowe
i niedopasowane kolorystycznie.
Napisy sq réwniez nieatrakcyjnie. Te
materiaty zdecydowane sg jednymi
z najgorzej  wykonanych  sposrod
wszystkich wystawcéw.

Opis stanowiska

Tutaj réwniez prezentacja nie byla
dobra. Cho¢ samo poswiecenie
stanowiska na prezentacje urzadzen
jest zrozumiate, tak ustawienie tak
nieatrakcyjnego roll-up’u skutkowato
wrecz zniecheceniem do podejscia do
stanowiska. Pozostawiono tez ,gotg”
Sciane, przez  co, podchodzac
z niewfasciwej strony, nie widac¢ byto
nazwy producenta. Zreszta z drugiej
strony sytuacja nie byla duzo
lepsza - roll up ustawiono tak, ze
zastaniat go stupek.

Ocena ogodlna

Zle wykonane materiaty oraz
stanowisko $wiadczace o braku
zaangazowania ze strony wystawcy.
Byt to wyrazny przyktad, jak nie
powinno sie prezentowac na tego typu
wydarzeniach.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Folder oraz katalog produktow

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Jeden z materiatéw to folder ogdiny
prezentujacy wybrane produkty. Jest
on zaprojektowany w jezyku wioskim,
Z mniejszymi napisami po angielsku.
Drugi materiat to katalog produktowy
prezentujgcy game produktéw, jednak
bez szczegdtowych detali
technicznych. Papier jest twardy,
wysokiej jakosci i dobrze trzyma sie
w dtoni.

Opis stanowiska

Stanowisko skierowane do naroznika,
co jest pewng innowacja, ustawienie
elementéw byto réwniez pod katem.
Cho¢ wygladato to efektownie, to
mozna bylo odnie$¢ wrazenie, ze zbyt
duzo przestrzeni zostato
zmarnowane (nie ma  funkcji).
Dodatkowo wybrane produkty byty
schowane z tytu, a niektére z przodu,
przez co trzeba bylo wykonac¢ dwie
tury obchodu, aby zobaczy¢ cate
stoisko.

Ocena ogodlna

Stanowisko z pomystem, ale mogtoby
by¢ o wiele lepsze, gdyby pomyslano o
lepszym wykorzystaniu przestrzeni
(np. stoliki do rozméw). Mozna bylto
odnie$¢ wrazenie, ze wystawca nie
potrzebowat stanowiska o duzej
powierzchni.
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MINISTERSTWO ROZWOQOJU I TECHNOLOGII

MINISTERSTWO
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Dwie ksigzeczki

Wykonanie

Format A5, papier kredowy

Opis materiatu promocyjnego

Materiaty przekazujq informacje na
temat potencjalnego uczestnictwa
przedsiebiorcow w projektach
miedzynarodowych. Informacje sa
szczegétowe, umieszczone sg tez
zrzuty ekranu dedykowanej strony

wraz ze wskazaniem kolejnych
krokow.

Opis stanowiska Bardzo skromne, zawierajace
powtarzajace sie informacje. Przede
wszystkim stanowisko byto
zamkniete i utrudniato interakcje.
Jedynym ozdobnikiem byty

roztozone materiaty promocyjne, ktére
cho¢ dobrze wykonane, wydaja sie byc¢
zbyt szczegotowe.

Ocena ogdlna

Trudno oceni¢ stanowisko. Materiaty
szczegdtowe i na pierwszy rzut oka
tematy im poswiecone nie muszg
wydawac sie przedsiebiorcom
interesujace. Zabrakto tu zwieziego
podsumowania napisanego
jezykiem korzysci. Dodatkowo mozna
miec zastrzezenia do tematu, dlaczego
akurat to ministerstwo podczas takich
targbw nie chcialo eksponowac
mozliwosci uzyskania dofinansowan
na dziatalno$¢ innowacyjng itp.
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MULTIPROJEKT

Przetwarzanie
| pozyskiwanie danych

‘Wizualizacja procesow
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Katalogi
Wykonanie Format A4, papier kredowy
Opis materiatu promocyjnego W obu dostepnych materiatach

prezentowane sg produkty firmy.
W jednym z nich opisano urzadzenia
przemystowe, w drugim opisano
urzadzenia  zwigzanym z cyfryzacjq.

Opis stanowiska

Duze stanowisko z ekspozycjg
urzadzen przy gtdwnym korytarzu.
Przemyslane ustawienie , produkty
przyciggaty uwage, a szczegotowe
informacje o nich byly widoczne
na posterach na $cianie. Utatwiato to
rowniez rozmowe przedstawiciela
firmy z zwiedzajacymi, poniewaz mogt
on z tatwoscig pokazywac szczegdtowe
informacje.

Ocena ogolna

Bardzo pozytywna, stanowisko byto
przemyslane a materiaty promocyjne
miaty spdjng i ciekawq szate graficzna.
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MURR ELEKTRONIK

» Wytcaymatoi
= Odpornoi na wstrzgsy
= Stata dostepnoit

» Swistowe certyfikaty
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Foldery

Wykonanie

Format A4, papier kredowy

Opis materiatu promocyjnego

Nowoczes$nie wykonane foldery, kazdy

z nich jest poswiecony innemu
rozwigzaniu. Kompozycja jest zgodna
z aktualnymi trendami,

a wykorzystany papier jest wysokiej
jakosci.

Opis stanowiska

Stanowisko miato kilka pluséw i kilka
minuséw. Plusem byto ogolne
rozstawienie elementéw. Szczegodlnie
$écianka z wybranymi produktami,

jednoczesnie pozwalajaca na
prowadzenie rozmoéw biznesowych
w kameralnej przestrzeni.

Zastosowana kolorystyka byta
poprawna, choc¢ biel zle taczy sie
z drewnem. Dodatkowo w przypadku
pulpitu z przodu az prosito sie
0 zaprezentowanie loga firmy.

Ocena ogolna

Dobra zaréwno stanowisko, jak
i materiaty byty nowoczesne, czytelne
[ przemyslane. Ponadto do
zaprojektowania stanowiska wystawcy
podeszli w sposdb kreatywny.
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NAVI-NET

vsl a0

Ethernet

Navi-Net.pl \

Wroolaw
biuro@navi-net.pl
tel. 717234935

Introducing CTRLink® '
“= Ethernet for Automation

About CTRLlllk®

CTRLINK's connectivity products facilit the use of Fthernet in your 2utomation project. Designed for unattended
e ommate not conducive Lo ofice gradc equipmert, CTALINk cvercomes the challenges that Fehernet

o the sutomation srafessional by providing convenient mounting in cantrol panels, low-voltage power wiring.,

presents . o : : ol g ove

i e C l:ance, and reliability. The CTF n

e B :V.;:I“E’ edia converters, fully managed switches, wired and wireless IP routers and products that support
ansge switches, med: g ma o

:;\:‘Q:Dsu Erhernet {PoE). CTRLink products have been successfu ly used in diverse incustri including:

Industrial Automation
Building Automation

Commercial Automation
Communications and Networking

Energy, Utilities and Transportation

Fmbedded Networking

When standard products do not suffice, Contemporary Controls has the expertise to provide the perfect
solution for our customers

CONTEMPORARLCONTROLS

NETWORK TROUBLESHOOTING

The Skorpion Diagnostic Switch retains all the
yirtues of switched Ethernet technalogy (including
Auto-MDIX 3nd auto-negotiation] but with one
exception — no address learning. Thus all messages
\directed, multicast, broadcast) — are flooded to all
suitch parts 5o that network sniffers such as
Wireshark? can be used to observe all network

traffic that passes through the switch. The switch
can be permanently installed or carricd from one site
toanother as needs arise. 1t can be used for contral .
panel installations if you need the ability to diagnase St
problems in the field. It can also be used in a

development environment when debugging code.

POWER OVER ETHERNET (POE)
POE MID-SPAN INJECTOR

PoE requires a 48 VDC power source but most
automation systems operate from 24 VAC/VDC
power. If only one PoE device needs to be powered,
an injector like the EIPE-L can be used. An injector
is inserted mid-spzn between a standard Ethernet
switch and Ethernet powered device (PD]. Power to  asseavuiovin  £931REmusnr
the injector can be either 24 VAC or VDC. The
injector develops the required 48 VDC and injects
the voltage into the Cthernet cable in order to
provide power and data to the powered device.

POE MID-SPAN SPLITTER

Under cerain circumstances a non-PoE compliant
device can be made compliant with the use of the
EIPE-2 splitter. Ifthe end device is 10/100 Mbps
Ethernet-based but requires 22 VDC to uperate the
splitter will accept combined power and data
connections from a ol compliant pawer suurcing
equipment (PSE] and uses the 48 VDC ‘o generate 24
VOC Lo pawer the end device while passing the data
signals.

END-POINT POWER SOURCING
EQUIPMENT
r multiple Pok port applications, an Ctherniet
switch equipped with PoE sourcing ports is reguired,
end-paint PSE such as the FIDX24MP-1001 ar
FISKEP-GT can rive 2 Po splitter or a oL compliant
<ec device directly. Pawer for the POE swilch s
$1ivec from an isolated 48 VOC power supply. Pof

typically involve surveillance and card
drcess'
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Osmiostronicowy katalog w jezyku
angielskim

Wykonanie

Twardy papier, format A4

Opis materialu promocyjnego

Materiat zawiera opis oferowanych
urzadzen w jezyku angielskim, na
oktadce jest tylko naklejka ze
zwyktego papieru z kontaktem do

dystrybutora, co buduje mato
profesjonalne wrazenie.
Opis stanowiska Przemyslane, cho¢ nadmiar bieli

sprawiat, ze stanowisko wtapiato sie
w otoczenie. W gablotach widoczne
byty niewielkie eksponaty.

Ocena ogolna

Stanowisko nie wyrdzniato sie na
minus, ale tez nie przycigqgato
Znaczaco uwagi.
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NEU-JKF
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Folder, ulotka

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Prosty pod wzgledem struktury,
bardzo estetyczny, cho¢ liczacy tylko
cztery strony folder. Gtéwnym
tematem materiatlu jest kwestia
czystosci powietrza w przemysle
metalowym. Z kolei ulotka jest
poswiecona jednemu urzadzeniu i jest
napisana w jezyku angielskim.

Opis stanowiska

Mate stanowisko, bardzo
skoncentrowane, wrecz zamknigte.
Plusem byto wystawienie maszyny do
ogladania przez uczestnikéw targow.
Minusem za to byla kolorystyka,
a raczej jej brak. Duza ilos¢ bieli przy
jednoczesnym braku wystarczajacego
o$wietlenia nie  prezentuje sie
atrakcyjnie.

Ocena ogdlna

Przygotowano mato zachecajace
stanowisko. Co prawda materiat jest
poprawny, ale réownie istotne jest to,
zeby zachecac uczestnikéw targéw do
kontaktu, a tego w tym wypadku
zabrakto.
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NEWTECH

ELEKTRONICZHE PROGRANOWALKE
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i newtech

.. po prostu
automatyka

automatyka
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog produktéw

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Katalog produktoéw oferowanych przez
firmy wspotpracujace
z dystrybutorem. Kompozycja jest
bardzo czytelna i przejrzysta.

Opis stanowiska

Sredniej wielkosci stanowisko,
podobnie jak w przypadku kilku innych
zbyt duza ilos¢ bieli prezentuje sie
mato zachecajqco. Stanowiska
reprezentantéw  firmy znajdowaty
sie za eksponatami, przez co uczestnik
targbw mogt najpierw sie z nim
zapoznac i, zanim do nich podszedt.

Ocena ogolna

Srednia, plusem jest dobrej jakosci
katalog, ale stanowisko prezentowato

sie nieco zbyt ubogo. Wrazenie
poprawitoby zastgpienie bieli np.
czerwieniq, ktora rowniez
wystepuje logo firmy.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Format A4, twardy, Sliski papier

Opis materiatu promocyjnego

Materiat to katalog, zawierajacy
wytacznie prezentacje produktow.
Uzyta kompozycja widoczna na
drugim zdjeciu jest nieco archaiczna.
Podobnie oktadka, ktéra cho¢ jest
opracowana na twardym papierze,
poprzez gradienty uzyte w logo nie
prezentuje sie korzystnie.

Opis stanowiska

Mate stanowisko, na ktérym starano
sie wygospodarowac zaréwno miejsce
do rozméw, jak i gablote z wybranymi
produktami. Rozmieszczenie byto
poprawne, ale najwieksze
zastrzezenia mozna mie¢ do Sciany
i kolorystyki ogolnie. Przedsiebiorstwo
wykorzystato albo gradienty z uzyciem
niebieskiego koloru, lub jego bardzo
ciemny odcien. W przypadku tego
drugiego w miejscu stabiej
o$wietlonym -  jak na zdjeciu -
nazwa firmy byta mato widoczna.

Ocena ogodlna

Firma powinna zaczat od
unowoczesnienia loga i wypracowania
nowych standardéw w obszarze
komunikacji i marketingu.
Odchodzenie od stosowania np.
gradientow to nie tylko moda, ale
rowniez kwestia praktyczna - sg one
czesto mato czytelne po wydruku.
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Katalogi
Wykonanie Papier kredowy, format A4
Opis materialu promocyjnego Wszystkie  materialy nalezg do
producentoéw i sg napisane  w jezyku
angielskim. Dystrybutor nakleit na

nich swojg wizytdwke. Zawartos¢ jest
atrakcyjna, ale sg one rézne od siebie.

Opis stanowiska

Bardzo SUrowo wykonane.
Pozostawiono biate $ciany,
a urzadzenia i gabloty ustawiono

bardzo daleko od siebie, przez co duzo

miejsca pozostato
niewykorzystanego.

Ocena ogolna Negatywna zaréwno pod katem
materiatéw (z powodu braku

przygotowania wilasnych), jak
i przygotowania stanowiska, ktore
prezentowato sie bardzo niechlujnie.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Foldery

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Materiaty rdznig sie od siebie okfadka
oraz kolorystyka. W s$rodku jednak

schemat zawartosci pozostaje
podobny. Materiaty sa czytelne, choc¢
dostarczajq wiecej informacji

o produktach, a nie o samej firmie.

Opis stanowiska

Do$¢ konwencjonalnie wykonane.
Przedsiebiorstwo potozyto nacisk na
stworzenie miejsca do rozmowy, co
byto stusznag decyzja, jednak zabrakto
tu czego$ bardziej przykuwajacego
uwage.

Ocena ogdlna

Poprawne, stanowisko nie bylo Zle
wykonane, ale zabrakio tu czego$
wiecej. Wynikato to rowniez
z zastosowanej  kolorystyki, ktora
zawierata dos¢ matowe kolory.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Papier kredowy A4

Opis materiatu promocyjnego

Ulotka przedstawia jeden produkt -
drukarke 3d. Z przodu zamieszczono
zdjecie (troche niewyrazne) oraz
wypisano zalety urzadzenia. Z tyiu
znajduje sie specyfikacja techniczna
i informacja o] dofinansowaniu
z funduszy  europejskich. Catos¢
w spojnej, pomaranczowo-szarej
geometrycznej estetyce.

Opis stanowiska

Niewielkie stanowisko z bogata
ekspozycja. Lewa strona
przeznaczona na kontakt z klientami,
prawa strona eksponowata

drukarke 3d, a takze ulotki firmowe.

Ocena ogdlna

Stoisko, pomimo $cisku, wygladato
profesjonalnie. Flagowy produkt firmy
(drukarka 3d) zostat zaprojektowany
w minimalistycznej, czystej estetyce
i dyktowata ona wyglad pozostatych
materiatbw promocyjnych. Stoisko
zostato rozplanowane ergonomicznie,
a zza produktéw mozna bylo dostrzec
$cianke z logotypem firmy. Dobre
wykorzystanie matej przestrzeni.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Broszura

Wykonanie

Papier kredowy B5, 8 stron

Opis materialu promocyjnego

Broszura przedstawia profil
dziatalnosci catej korporacji.
Utrzymana  zostala w  cieptych

barwach, z ktérymi skontrastowano
niebieskie detale. Wydrukowano jg na
sztywnym papierze
i niestandardowym rozmiarze B5, co
przykuwa uwage.

Opis stanowiska

Stanowisko odgrodzono od
przechodzacych gablotami.
W gablotach umieszczono duze ilosci
réoznego rodzaju eksponatéw, a sciany
obklejono zréznicowanymi grafikami.

Ocena ogdlna

Stoisko zostato “przetadowane”. Ilos¢
przedmiotow na ekspozycji sprawita,
ze zlewaty sie w jedng mase. Materiaty
promocyjne rozwieszone na Scianie
rowniez  cechowata duza ilos¢
elementow, w ktorych trudno znalez¢
jaka$ informacje albo jasny przekaz.
Z kolei sposéb rozmieszczenia lad
sprawit, ze rozmowy odbywaty sie nad
nimi, co zapewnito komfort
pracownikom firmy, ale gosci stawiato
w mato wygodnej pozycji.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalogi

Wykonanie

Twardy papier, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Wykorzystano papier dobrej jakosci.
Wnetrze wydaje sie przesycone pod
katem zawartosci, przez co
szczegolnie zdjecia zdaja sie zlewac
w jedno. Drugi materiat to katalog
producenta, do ktérego doklejono
wizytowke dystrybutora.

Opis stanowiska

Duze  stanowisko, na ktorym
wiekszos$¢ przestrzeni przeznaczono
pod demonstrowanie urzadzen

oferowanych przez dystrybutora. Na
minus nalezy zaliczy¢ ekspozycje
logotypu firmy, banner na gorze byt
dos¢ przecietny, a s$ciana pozostatg
w catosci niezagospodarowana.

Ocena ogolna

Wystawca powinien zadbac
0 unowoczesnienie swoich
materiatow. Cho¢ w tym wypadku
komunikacja wizualna moze nie petnic
takiej roli, poniewaz mieliSmy do
czynienia z duzymi maszynami, ktdre
zajmowaty uwage odbiorcow, to
jednak przyktady innych firm
pokazaty, ze mozna potaczy¢ jedno z
drugim.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka, foldery

Wykonanie

Papier kredowy, format A4 i A5

Opis materiatu promocyjnego

Dwa foldery poswiecone sq
konkretnym produktom, ktore
w przystepny sposob opisujg. Nie sg
one réwniez przetadowane
szczegotami  technicznymi.  Trzeci
materiat to zachecanie do szkolen
z standardow IPC. Materiaty ogdlnie sq
schludne i czytelne, ale zastrzezenie
budzi gradient w kolorze szarym. Po
pierwsze jest to kolor, jakiego raczej
unika sie w marketingu, po drugie

gradient pogarsza czytelnosé¢, co
wida¢ réwniez przy probie skanu
materiatu.

Opis stanowiska Srednie stanowisko, gdzie gtéwny
punkt ciezkosci potozono na
prezentacje = maszyn. Zajmowaty
one caty front. Wystawcy
niedostatecznie zadbali o reszte

stanowiska, przez co byto ono bardzo
surowe. Wystarczytoby pokry¢ $ciane
kolorem pomaranczowym
wystepujacego w logo firmy, aby
prezentowac sie lepiej.

Ocena ogodlna

W tym wypadku wszystko jest ztozone
z prawidtowych komponentéw, ktérym
brakuje jednak dopracowania.
Dotyczy to przede wszystkim
kolorystyki. Na targach byto kilka firm,
ktére  postugiwaty sie  kolorem
pomaranczowym i bielg i potrafity
wykorzysta¢ te barwy w o wiele
bardziej estetyczny sposéb.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog produktéw

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Gruby katalog, sprawiajacy wrazenie
magazynu, bardzo dobra jakosc¢
papieru. W $rodku znajdujg sie zdjecia
i opisy produktéw w  bardzo
przejrzystej formie.

Opis stanowiska

Duze stanowisko z duzg przestrzenig
do poruszania sie. Eksponaty
ustawiono tak, aby mozna je obejrze¢,
idgc ,wezykiem”. Stanowisko ogodlnie
sprawialo wrazenie nowoczesnego
i przyjemnego w odbiorze.
Zastrzezenie mozna miec¢ jedynie do
biatej $ciany. Odwrdécenie kolorystyki
pozwolitoby na wieksze wyrdznienie
sie z ttumu i bytoby bardziej przyjazne
dla oczu.

Ocena ogolna

Jedyng wadq  stanowiska byta
zastosowana kolorystyka  Sciany.
Stanowisko zaprojektowano w bardzo
ciekawy sposob, chot¢ lepiej
prezentowaty sie produkty oferowane
przez firmy zawieszone na Scianach
lub stojace. Te w gablotach nie robity
takiego wrazenia, a przy duzej liczbie
odwiedzajacych, byty trudne do
zauwazenia.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Folder

Wykonanie

Papier kredowy, kwadrat

Opis materiatu promocyjnego

Rozktadany dwa razy folder z ogélnymi

informacjami na temat firmy. Jest
bardzo przemyslany i czytelny.
W sktad grupy wchodzi kilka firm,

ktore zostaty przedstawione
oddzielnie. Duzg wage przytozono do
szczegotdw, dla przyktadu kolory
wokét charakterystyki firmy (zdjecie
powyzej) pokrywajgq sie z kolorami
firm wchodzacych w sktad grupy.
Oprécz tego mniejsze firmy majgq
dedykowane wiasnej dziatalnosci
foldery w takim samym formacie.

Opis stanowiska

Mate stanowisko, posiadajgce dobrze
zagospodarowang przestrzen. Wadg
byto pozostawienie duzej
niezagospodarowanej powierzchni
Sciany.

Ocena ogolna

Podobnie jak u innych wystawcow
wada, byta niezagospodarowana
zbyt duza powierzchnia sciany.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Swiecacy papier kredowy wielkoéci A4
zawiera 2 kartki

Opis materiatu promocyjnego

Kazda z rodzajow maszyn miata
swoj katalog, gdzie w $rodku
znajdowalty sie przyblizone parametry
danych maszyn. Na odwrocie katalogu
znajdowata sie krotka historia i misja
firmy w jezyku polskim oraz
angielskim.

Opis stanowiska

Stanowisko pochtfaniato bardzo duza
przestrzen z racji znajdujacych sie na
nim maszyn, ktore byty prezentowane
przez firme.

Ocena ogolna

Stanowisko  bylo  schowane za
kolosalnymi maszynami, ktore
Z pewnoscig przyciagaty uwage.

Materiat promocyjny byt odpowiedni
do targéw oraz propozycji firmy.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Papier kredowy, jedna kartka
o wielkosci A4

Opis materiatu promocyjnego

Ulotka zawiera kluczowe informacje na
temat firmy. Na jednej stronie
umieszczono dane w jezyku polskim,
a na drugiej w jezyku angielskim.

Opis stanowiska

Samo stanowisko nie przyciggato
uwagi, byto biato-czarne i surowe.
Natomiast atrakcja, ktora jest

widoczna na zdjeciu - autonomiczna
platforma pozwalata zapamieta¢ te
firme.

Ocena ogdlna

Autonomiczna platforma jezdzita po
targach, nawet gdy dwach
przedstawicieli firmy stawato na niej.
Z pewnoscig byt to dobry zabieg
reklamowy. Stanowisko bylo spdjne
z ulotkami i tematyka targow.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Niewielka kartka rozmiaru A6 pokryta
tworzywem sztucznym

Opis materiatu promocyjnego

Na kartce widnigje
ktorym  stoisku  mozna  znalezc
wystawce na targach. Niewielki
materiat, ale zawiera wszystkie wazne
informacje, w tym czym moga sie
zajmowac¢ proponowane przez firme
roboty.

informacja, na

Opis stanowiska

Stanowisko zajmowato bardzo duza
powierzchnig. Znajdowatly sie na nim
roboty i roboty jezdzity po catych
targach, rozwozac ulotki oraz napoje
i przekaski. Na stoisku rowniez ich nie
brakowato, co przyciagneto rzesze
konsumentow.

Ocena ogdlna

Firma byta mocno ukierunkowana na
marketing w trakcie targow, swiadczy
o tym fakt, ze ulotki zostaty
wydrukowane pod te targi, gdyz
posiadaty numer stoiska, gdzie mozna
znalez¢ wystawce. Mndstwo
przekasek i napojow zachecato do
odwiedzania stoiska, nawet jesli nie
byto sie zainteresowanym nabyciem
robota.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka, katalog, folder

Wykonanie

Papier kredowy, format A4, DL,
kwadrat

Opis materialu promocyjnego

Mamy tu do czynienia z réznymi
materiatami. Jednym z nich jest folder
z informacjami o firmie oraz
o niektorych produktach. Oprécz tego
firma przygotowata niewielkiej
objetosci katalog produktow oraz
ulotki poswiecone wybranym
urzadzeniom. Wszystkie materiaty
prezentujg sie dobrze, cho¢ mogtyby
by¢ jeszcze bardziej ujednolicone pod
katem stylu.

Opis stanowiska

Niewielkie stanowisko, ktérego gtownag
wada byto pozostawienie duzej czesci
Sciany, co sprawia mato profesjonalne
wrazenie. Firma co prawda
przygotowata gablote z wybranymi
urzadzeniami, ale byta ona
zepchnieta na bok. Zabrakio tu
potozenia punktu nacisku na jakis$
element stanowiska, co$ bedacego dla

ogladajacego celem, ciekawostka.
Dodatkowo stabe wrazenie robita
kolorystyka. Dominacja bieli, zbyt

matowego i ciemnego w potgczeniu
Z nig niebieskiego oraz zielono-zéttego

koloru nie byta atrakcyjna dla oka,
szczegdlnie przy szczatkowym
o$wietleniu.

Ocena ogodlna

Mozna powiedzie¢, ze materiaty sg na
plus w takim samym stopniu, w jakim
stanowisko byto na minus. Ewidentnie
zabrakto tutaj pomystu na
przygotowanie stanowiska.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Kompleksowe portfolio firmy

i produktow
Wykonanie Papier kredowy, format A4, 30 stron
Opis materiatu promocyjnego Katalog jest bardzo dobrze
zaprojektowany graficznie.
Przedstawia najwieksze inwestycje,
pokazuje, jak wyglada proces

instalacji, projektowania i serwisu PV.

Opis stanowiska

Wykorzystany kolor zoétty przyciggat
uwage, ponadto w interesujacy sposob
zostato zaaranzowane wnetrze.
Wypustka z karton gipsu zapetnia
wolng  przestrzen, dzieki czemu
wydawata sie ona lepiej przemyslana.

Ocena ogdlna

Materiat promocyjny oraz stanowisko
byty spojne, zaprezentowane
w przystepny sposéb. By¢ moze
zabrakto jakiego$ rekwizytu w postaci
panelu, ktory juz z oddali pozwolitby
zidentyfikowac firme.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Broszura

Wykonanie

Gruby papier kredowy z elementami
potyskujacymi, 21x21cm, 20 stron

Opis materialu promocyjnego

Broszura przedstawia maszyne
przemystowa W sSpos6b  wysoce
wystylizowany, przypominajacy raczej
dzieto sztuki uzytkowej niz maszyne.
Na kolejnych stronach prezentowane
sq wysokiej jakosci zdjecia
i mozliwosci modyfikacji maszyny.

Opis stanowiska

Stanowisko  dystrybutora  zostato
skupione  wokdt  kilku  flagowych
maszyn. Rozmieszczono je wzdiuz
alejki, a takze pod scianami. Z boku
umieszczono lade. Catos$¢ utrzymano
w czerwonych barwach dystrybutora,
pasujacych do identyfikacji wizualnej
producenta Yamaha.

Ocena ogdlna

Zastrzezenia mozna mie¢ gtdwnie
do ciasnego rozmieszczenia
eksponatow - przejscia miedzy nimi
byty tak waskie, ze sprawiaty
wrazenie, jakby wstep na stoisko byt
zabroniony. Szczegdélne  wrazenie
sprawiata jednak wulotka - jakosc¢
wykonania przywodzi na mysli
produkty klasy premium i sprawia
przyjemnos$¢ nie tylko wizualnie, ale
takze w dotyku, dzieki potyskujacym
elementom.

Strona 220 z 295




SA&AM

PROJEKTOWANIE | PRODUKCJ;

T

omron

Strona 221 z 295




Rodzaj materialu promocyjnego | Rézne typy
Wykonanie Twardy i miekki papier, format A4
Opis materiatu promocyjnego Stanowisko nalezy do firm
wchodzacych w sktad klastra Silesia
Automotive and Advanced
Manufacturing (SARAM), ktory
wystawiat na jednej przestrzeni

kilkanascie firm. Kazda z nich miata
odmienne materiaty marketingowe,
stad trudno jest tutaj opisac
wszystkie, poniewaz rozna byta ich
jakos¢ wykonania.

Opis stanowiska

Stanowisko robito wrazenie pod katem
liczby wystawcédw oraz firm. Z drugiej
strony jednak generowato to pewien
chaos, poniewaz dojscie do s$rodka
byto zamknigte i rozmowy
z przedstawicielami trzeba byto
prowadzi¢ przy trasie poruszania sie
odwiedzajacych. Dodatkowo nie widac
tu byto motywu gtdwnego, silniejszej
ekspozycji samego klastra.

Ocena ogolna

To stanowisko byto zblizone do
stanowiska Sieci Badawczej
tukasiewicz, czyli prezentacji wielu
podmiotéw zrzeszonych w wiekszym
organizmie. W tym wypadku widac jak
wazna jest prezentacja
centrali/motywu gtdwnego. W innym

wypadku mamy do czynienia
z rozproszonymi firmami, ktére nie
wiadomo, «czy majg ze sobg
wspotpracowac czy konkurowac

o uwage odbiorcow.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy, format A4 poziomy

Opis materiatu promocyjnego

Katalog prezentuje rozwigzania firmy.
Jest bardzo estetyczny, jego
zawarto$¢ w wiekszosci sktada sie ze
zdje¢ przedstawiajagcych  monitory
produkowane przez firme.

Opis stanowiska

Stanowisko jest bardzo skromne jak
na tak duza firme. Stanowisko byto
wspotdzielone z firmg InnerWeb.

Ocena ogdlna

Wystgpienie na targach byto
nieprzemyslane, brakowato jakiego$
motywu przewodniego lub ekspozycji
produktéw np. najbardziej istotnych
czy interesujacych dla branzy
przemystowej. Nawet bez obecnosci
na targach wiekszo$¢ oséb bedzie
wiedzie¢, ze Samsung dostarcza
wyswietlacze.
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SARIV

doskonate do intensywnej,
ciagtej pracy

SARO03

Z dtugimi ramionami
do nitdw zrywalnych
O824 - 78 mm

SARIVZ,

TECHNIKA LACZENIA

oz | oz cumt

SAROO4

Z dtugimi ramionarmi
do nitonakretek
M4 - M10

o
Cena: 276,00 € 0
m SIAL
" 5 z " ALUMIN UM STAL NICRDZ.
Niezawodne wsparcie procesu nitowania ! e —_—
e T

ue

RIS
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Miekki papier, format DL

Opis materiatu promocyjnego

Pojedyncza ulotka, ktéra zawiera
informacje o] kilku wybranych
produktach. Wykonana jest
poprawnie. Warto zauwazy¢, ze
zawiera ceny produktéw, co jest raczej
ewenementem w przypadku
analizowanego materiatu.

Opis stanowiska

Bardzo estetyczne, cho¢ gesto
zabudowane. Postawiono na
przedstawienie wielu produktéw, cho¢
postarano sie o znalezienie miejsca do

rozméw. Bardzo dobrze zadbano
rowniez o oswietlenie.
Ocena ogdlna Jedno z lepiej zorganizowanych

stanowisk w  kategoriach  tych
korzystajacych z matej powierzchni.
Zastanawia jedynie kontrast pomiedzy
ubogim materiatem promocyjnym,
a silng ekspozycja wielu produktow.
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SCHMALZ

Podnosnik podcisnieniowy JumboFlex Picker
Dane techniczne

Ergonomia na wyciagniccie reki

JumboFlex Picker B

S AL OISO KRS
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Folder

Wykonanie

Format A4, papier kredowy

Opis materiatu promocyjnego

Krotki folder poswiecony prezentacji
jednego, wybranego urzadzenia.
Catos¢ prezentuje sie schludnie
i czytelnie. W materiale zawarto
zarowno informacje techniczne, jak
i 0ogblng prezentacje produktu.

Opis stanowiska

Stanowisko $redniej wielkosci. Jego
sporg czes¢ stanowita demonstracja
urzadzenia, ktéremu poswiecony jest
materiat promocyjny. Drugg czes¢
dostepnej przestrzeni przeznaczono
do rozmoéw. Zastrzezenie mozna
miejsc tylko do plakatéw na $cianach
- lepiej prezentowatby sie materiat
zakrywajacy catos¢ sciany.

Ocena ogolna

Dobra, wystawca chciat przekazac
konkretny komunikat, zaprezentowac
konkretne urzadzenie i temu celowi
zostato podporzadkowane zaréwno
stanowisko, jak i materiat. Rezultat
nalezy uznac¢ za udany.
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SEAM GROUP

Akademia Zarzadzania

Technicznego

Zakres tematyczny AZT

Modul 1. Zarzadzanie operacyjne i rola Managera w firmie,
Podstawy nowoczesnego Zarzadzania Technicznego i UR.

Modut 2. Zarzadzanie kosztami Utrzymania Ruchu
i Majatku - AMCM - Asset Management Costs
Management. Akademia Zarzadzania

Modut 3. Mierzenie i analiza efektywnosci - KPls Technicznego:
wzarzadzaniu technicznym i utrzymaniu ruchu Akademia Zauadzania lochnicznega (o
(am edukacyiny skerowany do qrona
Modut 4. Prawo dia manageréw technicznych snecalistow || maragerbi Wtrzymania nichu
iutrzymania ruchu. i prodikell. AZT skupia sie fa praktyeznych
\wanszatach, cracy £ case studies, wamisn
ic dotwadcreh araz prezentacil nowoce
snych narzedizi. Kurs trwa 50l rokis (6 zjazdéw
iesiacanym piatek - niedzisle}

Modul 5. Wdrazanie i doskonalenie prewencyjnego
utrzymania ruchu.

Modul 6. Niezawodnosé w technice.

Modul 7. Zarzadzanie projektami organizacyjnymi, ) O sBara o

remontowymi i inwestycyjny! wydazenia:

Modul 8. Logistyka i zaopatrzenie w technice.
Modut 9. Zarzadzanie zasobami ludzkimi.

Modut 10, Zarzadzanie zmiana W organizacj

Modul 11. Systemy informatyczne w zarzadzaniu

technicznym. o5z wzyskac inf -
& vigce] Informa
Modul 12. Standaryzacja procesow w obszarze UR Sr AR
i zarzadzania technicznego. oy ToaL e
Modul 13. Bezpieczostwo maszyni procesovw. +48.790.550.648

Modut 14. Efektywna komunikacja w firmie.

Dotacz do grona absolwentow AZT! C) SEGARDm

Whers Safety s Ut

e Align
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Ulotka

Wykonanie

Zwykta kartka papieru w formacie A4,
na ktorej tylko z jednej strony zostat
wydrukowany materiat informacyjny.

Opis materialu promocyjnego

Ulotka nie zostata dobrze
zaplanowana, o ile pierwsza strona
jest poprawna i zawiera najistotniejsze
informacje, dane kontaktowe, tak
druga strona pozostata pusta.

Opis stanowiska

Stanowisko nie wyrézniato sie na tle
innych, standardowe kolory gtdéwnie
biel i niewielka ilo$¢ niebieskiego.
Krzesta dla osdb zainteresowanych
ustugami  firmy byly przecietnej
jakosci, na wiekszosci stanowiskach
znajdowaly sie wygodne fotele, a tu
postawiono krzesta biurowe.

Ocena ogolna

Po hucznie brzmigcej nazwie firmy
wymagatoby sie lepszego
przygotowania zaréwno stanowiska,
jak i materiatdbw promocyjnych na
targi, gdzie firma moze pozyskac
nowych klientow.
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SEEN DISTRIBUTION

(e

N

(

NAKRET 'KI KLATKOWE j

atu w perforaciach blach o grubascl od 03

Do mor erancja polozenia gwintu. Montaz
o 62mm. Duza tolerandja pe 3 Buwas o

:\,‘;ifwy  obu stron detalu, nie wymaga ¢
e lsycanych nraedi Stosonane w produkc] saf - e
e retowictych, rozdzielnl lektrycznych tp, ‘ %

B oy montatowe (nakietka Klatkowa + §ruba

+ podkladka) na zyczenie Klienta. { ; %‘ I

9

) Do montasu w tworzywach termo i duroplastycznych

oraz migkkich metalach
ishu hazowegs wokst elemantu,

& wyrywznie i abracanie.

20 radzaju detaiach 2 tworapw

&)3 S 2 Brak naprezeni
¥ Wysoka wytrzyma!
Stosowane we ws;

saweznych.

WKLADKI GWINTOWE i
Do naprawy lub wzmacniania gwinldw. Rezmiary
metryczne | calowe.

Sweroks gama razmiarow, tatwy | s7ybki mantak
ka odpornosé mechanicyna i antykarozyina.
Bardzo populare w branzy moloryzacyne] | Py Aoy

produkefi maszyn,

@ b
THERMDRILL ‘
Bezwibrowe formowanie gwintdw w mezalach
a grubosdi or 1 do 10mM. §
Rozmlary mesryczne | calowe. FORM-Y

B=en

Calah e,
ehaniii, 22 €2517-25, sen@sean.com.pl, weni.seen.com.ol
- 25, seen@sean.com.pl, WWA.58n.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Czterostronicowy katalog

Wykonanie

Format A4, papier kredowy

Opis materiatu promocyjnego

Prosty katalog z prezentacja oferty
firmy. Atrakcyjny graficznie, ale
pozbawiony szczegotow.

Opis stanowiska

Duza ekspozycja urzadzen, przestrzen
zostata tak zaplanowana, aby mdc
je obejrze¢ z kazdej strony.
Warsztatowa forma przyciggata uwage
i pokazata, ze eksponaty to prawdziwe
dziatajace urzadzenia.

Ocena ogolna

Dobra, dziatajace maszyny
przyciggajg uwage. Zastrzezenie budzi
tylko niezagospodarowana $ciana
. Kolorystyka firmy to z6t¢ i czern, co
(jak  byto wida¢ na innych
stanowiskach) bytoby atrakcyjniejsze
oraz bardziej przyciggatoby wzrok
niz biel.
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SEMICON

/ 4
SEMICON

Innowacyjne produkty
Innawacyjne technologie

theg ot s

=
—

/ 4
SEMICON*

Tasmy dla elektroniki
i przemystu

Ustugi konwertingu

Innowacyjne produkty
Innowacyjne technologie

wsican
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Folder i katalog

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Wykonane na dobrym jakosciowo
papierze, do tego prezentujace
nowoczesng forme materiaty. Jeden
z nich to ogolny opis dziatalnosci firmy,
drugi jest katalogiem produktow.

Opis stanowiska

Wykonane standardowo w dobrym tego
stowa znaczeniu. Dobrze prezentowaty
sie gabloty z produktami podswietlone
od s$rodka. Niestety, nie zadbano
o os$wietlenie stanowiska jako takiego,
przez co byto niedoswietlone.
Oczywiscie mozna powiedzie¢, ze dzieki
temu wzrok odwiedzajacych byt
kierowany na gabloty, ale nie wydaje
sie to by¢ dobrym rozwigzaniem.

Ocena ogolna

Dobry materiat promocyjny
i poprawnie zaprojektowane
stanowisko. Pomimo braku razacych
btedéw taka ,standardowos¢” moze
sprawia¢, ze taki wystawca bedzie
niewidoczny wsréd innych firm.
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SIEMENS

Poczucie bezpieczenstwa

w Twojej organizacji

CLINITEST® Rapid COVID-19 Antigen Self-Test
oo ® o ® ®

Dzieki testowi nu do kazdy 7 Twoich ikw moze uryskad
dokladne i wiarygodne wyniki juz w 15 minut - bez wzgledu nia to, czy wystepuja u nich objawy
charaklerystyczne dla COVID-19. Jedynym, co trzeba zrobic, aby poczué sig bezpiecznie, jest szybkie
i fetwe pobranie wymazu 2 jamy niosows, = U

Test CLINITEST® Rapid COVID-19 Ant'gen Self-Test 0 97,25% czutoscl i 100% specyticznoéci moze
wspomoc zarzgdzanie ryzykiem zakazen m.in.

W zakacach produkeyjrych,
7a] biurach i urzedach,

#h centrach konferencyinych,
B instytucjach edukacyjnych,

1 hotelach i restauracjach,
T2 Srodkach transportu.
Aby dowiedziet si¢ jak moz jigkszyt poczucie bezpieczer ¥ organizacj wejd na strong

dlinitest.s'emens healthineers.comipl lub skontaktyj sie  Kierownikiem ds, Froduktu POC Siemens
Tealthineers; Maciej Matus, macef.malus@siemens-healthineers.com, tol. +48 660 £30 010,

SIEMENS
Healthineers

08.11.2021 (poniecziaiek) - 5213 nr 2
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gl e e s ie 20bae) 18 2630w 2lecyamct 75
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rajunal totcl
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SIEMENS
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Dwie jednostronne ulotki

Wykonanie

Miekki papier formatu A4

Opis materiatu promocyjnego

Jeden z materiatdw przedstawia
harmonogram organizowanych przez
firme konferencji, drugi odnosi sie do
oferowanych testéw antygenowych.

Opis stanowiska

Wynajeta przestrzen w wiekszosci
stanowity krzesta i stolty majace
stanowi¢ przestrzen do dyskusji.
Spotkania wyszczegdlnione
w harmonogramie odbywaty sie
w salach konferencyjnych.

Ocena ogolna

Firma na targach skupita sie prawie
wytacznie na tematyce zdrowia
i bezpieczenstwa w pracy.
Z pewnoscig byta jedyng firmg tak
eksponujaca ten obszar. Mieszane
uczucia mozna mie¢ do przestrzeni
przeznaczonej do rozmow. Byta ona
potozona zaraz obok ruchliwych tras
zwiedzajacych, co na pewno
utrudniato spokojng rozmowe
i odbierato poczucie prywatnosci.
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SMART LASER

-
gsmqrr

laser

—

IYH WA SPANARKA LSETON RECZNA SPAWARKA LASEROVA iy
;iﬁ%&ﬁ"{?&ﬁ‘?&)PUDMNIKIEM DRUTU .~ ) SZYBKA, DOKEADNA | KOM PAKTUQAF[:

Su sttt
i

2
.
= o VOLWEEE AN R
Nesmort
}:4 laser =3
PROFESIINALKE SYSTERY LASEROWE DLA TWOJED FIRMY rgsmart
e Beer
— SPAWARKA LASEROWA
VN ST Idff SMART 200W - WCLNOSTOIACA - DLA PRACOWNI PROTETYCZRYCH
k laser

PROFESIONALNE SPAWARKI LASEROWE

DLA PRACOWNI PROTETYCZNYCH wwiw.facebook.com/SmartLaserPolska

vww.smartlaser.pl
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Foldery
Wykonanie Papier kredowym, format A4
Opis materiatu promocyjnego Wystawca przygotowat kilka
czterostronicowych folderow, ktore

udostepniat w teczce. Cho¢ nie widac
tego na skanie, okfadki sg bardziej
szare, co wyglada mniej atrakcyjnie.
taczenie zdjec z ttem bedacym innym
zdjeciem nie jest zbyt estetyczne.

Z kolei wnetrze prezentuje sie
poprawnie.

Opis stanowiska Mozna odnies¢ wrazenie, ze
stanowisko byto nieco skromne, ale
ogolnie prezentowato sie dobrze.
Nietrafionym pomystem byto
umieszczenie maszyny z tytu
stanowiska. Tego typu eksponaty

lepiej prezentujg sie, jesli sg blizej
trasy poruszania sie uczestnikow

targow.

Ocena ogolna Dobra, stanowisko byto  dosc¢
konwencjonalne, ale pod katem
wizerunkowym nie popetniono
razacych bteddéw. Materiaty
komunikacyjne mogtby by¢ nieco

lepsze, w tym wypadku wystarczytaby
eliminacja szarego koloru.
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SOLUTION TRADE

SOLUTION TRADE

< soLuTion TRADE
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Katalog

Wykonanie Papier kredowy, A4, 20 stron
Opis materiatu promocyjnego Katalog jest mato obszerny- zawiera
opis reprezentowanych przez

dystrybutora firm oraz wybrane
produkty. Opis produktow cechuje sie
rézng szczegdtowoscig - rézne firmy
udzielajg innego typu informacji.
Wykonanie katalogu jest na wysokim
poziomie - papier  przyjemny,
aciemny fiolet to kolor rzadko
uzywany w przemysle, cho¢ dobrze
pasuje w tym wypadku.

Opis stanowiska Na stoisku znalazty sie
demonstracyjne produkty, stojaki
z ulotkami oraz miejsce do rozmow.

Poza tym firma zawiesita pod
sufitem baner z logotypem swoim
i producentow - nie stanowito to

czestej praktyki na targach, lecz
poprawiato widocznos$c¢ z oddali.
Ocena ogolna Stoisko firmy byto do$¢ standardowe —
nie pokuszono sie o zadne elementy,
ktore szczegolnie przykuwatyby
uwage. W centrum zainteresowania
staty zatem maszyny. Ponad standard
wybija sie natomiast drukowany
katalog, ktéry wyrdznia sie dobrg
jakoscia ~ materiatu i projektu
graficznego.
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STAUBLI

Srausii

Your partner
for connecting energies
From quick.relasss couplings

o complete systems:

Strona 241 z 295




Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy, szyty i dziurkowany,
A4, 36 stron

Opis materialu promocyjnego

Katalog podsumowuje zakres
oferowanych produktow. Jest
zaprojektowany w schludnym stylu,
arozktad  tresci zostat  dobrze
rozplanowany. Kazde 2 strony to
jedna kategoria produktow.

Opis stanowiska

Stanowisko znajdowato sie na rogu.
Przy jednej Scianie wydzielono 3 strefy

do rozméw przy stotach. Reszte
przestrzeni zajety eksponaty -
mniejsze elementy i wieksze maszyny
przemystowe, w tym

charakterystyczne zétte ramie. Cate
stoisko utrzymano w biatej, sterylnej
kolorystyce, ktoérg podkreslaty
waskie pasma S$wiatta na podestach
pod eksponatami.

Ocena ogdlna

Stanowisko sprawia laboratoryjne
i profesjonalne oraz
wysokobudzetowe wrazenie, ale

z ttumu wyrdznia je jedynie jeden
eksponat, tj. zotty robot przemystowy.
Mozna je oceni¢ dobrze, natomiast
brakuje tu jakiego$ elementu, ktéry
jeszcze bardziej przykuwatby wzrok,
a takze wiekszego wyrdznienia marki,
ktorej szare logo znika na biatej
$cianie.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Krotki katalog prezentujacy wybrane
produkty oferowane przez
przedsiebiorstwo.  Zawarto$¢  jest
czytelna oraz podana w nowoczesnej
szacie graficznej.

Opis stanowiska

Bardzo atrakcyjne i przyciagajace

wzrok.  Zastosowano kombinacje
wyraznych i odrézniajacych sie od
siebie innych koloréw. Wybrane

produkty znajdowaty sie w gablotach.
Wygodne miejsce do przeprowadzania
rozmoéw biznesowych zostato
umieszczone z tytu.

Ocena ogdlna

Bardzo dobra, stanowisko zostato
przemyslane i jest bardzo atrakcyjne
z perspektywy odbiorcy. Dodatkowym

plusem byto zachowanie jednosci
komunikacji wizualnej - produkty
w gablotach kolorystycznie byty

przyporzadkowane w taki sam sposéb
jak w katalogu, kazda grupa
produktow miata witasng kolorowg
obwadke.
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STOMILEX

o TOMILE

NOWE MOZLIWOSCI

wSTOMILE

WITEACTAN = KRATFS
WINTYLSCHNYCH

i

e

SSTOMILEY

ZAKRES UStUG

STOMILEX Sp. 2 0.0. z oddzialem produkeyinym
w Piastowle k/Warszawy, oferuje:

« ciecle laserowe blach
« cigcic laserowe rur i profili

« cigcie na gllotynie elementdw 2 blach

« gicic element6w 2 blach na prasach CNC

« giccic clementsw z rur i profill na igtaroe trzpieniawe]
« obrébke detali na tokarce CNC

« obrébke detali na wicrtarko-frezarce 3-osiowej CNC

+ rolo- wibracyjng obrébics detal

+ ushuge pomiaréw wspdirzednosciowych

Dodatkowio ofenujemy peiny asortyment blach stalowych
oraz nierdzewnych.

Pasiadamy certyfikaty na zgodnosé z:
IS0 9001 « IATF 16949 ISO 14001

Wdrozylismy Systemy Zarzadzania Jakoscia
oraz Zarzadzania Srodowiiskowego aparte
na ww, normach.

SKONTAKTUJ SIE Z NAMI:
+48 22723 6531

handlowy@stomilex.pl

www.stomilex.pl

WYCINANIE
'i LASEROWE 3D

Nasze lasery do cigcia rur i profili oraz ikéw otwartych,

dziafaja w technologii CO2 oraz Fiber.

GRUBOSC CIECIA: PRZEKROJE:

» stal konstrukeyina - 8 mm “ru@ e -12mm- 254 mm
« stal nlerdzewna - 5 mm + profil - prostokat wpisany
« aluminium - 6 mm wokrag 254 mm

* mosiadz - 5 mm
« mied? - 3 mm

LASER 3D - MOZLIWOSCI:

+ ciecie w p prrekroju: okrasly owalnym
ie tylko

* cigcie otwartych prafili L, C, U, T oraz H

+ zatadunek do 6500 mm / najdtuiszy detal 6000 mm

+ zminimalizowany odpad ze sztangi - 90 mm

« identyfikacja szwu w rurach

« ,catcher” - wytapuje wyptywke materiatows wewnatrz rur

« zaczytywanie rysunkéw konstrukefi ram (. stp, Jgs, .sidpart)

« ciecie pod katem - uchylna glowica - do 45°

o STOMILEX

Zakresy wiercenia/gwintowania/flowdrill:

= zakres wiercenia dia stali konstrukcyjnej, nierdzewnej itd.
-doo32mm

« zakres gwint6w: M2 - M20,

« opcja frezowania w stali konstrukcyjnej, nierdzewnej
oraz metalach niezelaznych

* wykonywanie temicznego wiercenia otworw:
= w profilach zamknigtych, otwartych oraz blachach
- wréznych materiatach: stal konstrukeyjna,

stal nierdzewina, aluminium, mosiadz, mieds

- Zveyphywka lub bez nie]

Q DIN IS0 2768.
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Ulotki
Wykonanie Format DL
Opis materiatu promocyjnego Jeden z materiatéw to ogdlny wachlarz
oferowanych ustug, drugi jest

w zasadzie tym samym, ale jest ktorzy
i omawia niewymienione w pierwszym
materiale zakresy dziatania. Z tego
powodu mozna sie zastanawia¢,
dlaczego nie przygotowano
jednego petnego materiatu. Z kolei,
jesli idzie o kompozycje i czytelnos¢,
to jest ona na dobrym poziomie.

Opis stanowiska

Nie sposéb nie zauwazyé, ze
stanowisko sktadato sie ze zbyt duzej
liczby elementéw nie do konca ze sobg
pasujacych. W dodatku nie wszystkie
elementy wygladaty  dobrze, jak np.

kompletnie niewidoczny zegar.
Dobrym wyborem bytoby ustawienie z
przodu lub na widoku jakiegos
elementu pozwalajacego na

odgadnigcie, z jakim typem firmy ma
sie do czynienia.

Ocena ogodlna

Zasadniczo jedynag - ale dosc¢ istotng
wadq stanowiska byt fakt, ze
dekoracje zajmowaty za duzo miejsca
i elementy stanowiska nie zostaty
podzielone w czytelny dla odbiorcy
Sposob.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Folder i ulotki

Wykonanie

Papier kredowy, papier reklamowy

Opis materiatu promocyjnego

Gtéwnym materiatem jest rozktadany
folder wystawcy, prezentujqcy
podstawowe informacje o firmie na
bardzo dobrej jakosci papierze. Ulotki
z kolei majq nieco gorszg i mniej
estetyczng forme graficzng ( mato
nowoczesne motywy), ale prezentujg
sie dobrze dzieki zastosowaniu
twardego, dobrej jakosci papieru.

Opis stanowiska

Dobrze przemyslany uktad, z przodu
widoczne byly wybrane produkty,
z tylu wydzielono przestrzen na
rozmowy biznesowej. Catos¢ psuto
utrzymanie materiatéw reklamowych
w kolorze biatym, tak jak w wiekszosci
puste $ciany. W rezultacie wszystko

zlewato sie w jedno i sprawiato
przecietne wrazenie.
Ocena ogdlna Wystarczytaby zmiana kolorystyki,

aby stanowisko prezentowato sie

bardzo atrakcyjnie. Dodatkowo
wystepowat tu maty problem
z ekspozycja nazw firm. Wiekszy

nacisk powinien by¢ potozony na
ekspozycje ,gtownej” firmy.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Case study

Wykonanie

Papier kredowy format A4, 22 strony

Opis materiatu promocyjnego

Materiat promocyjny wyrdznia sie
spos$rod pozostatych wysoka precyzja
i doktadnym przedstawieniem
systemu modutowego ERP. Na
rzeczywistych przyktadach oméwiono
oferowany system.

Opis stanowiska

Stanowisko niewielkie, gtéwnie
w kolorze biatym i niebieskim
(dominujacym na targach), w $rodku
znajdowaly sie gabloty, lecz byty one
w wiekszosci puste.

Ocena ogolna

Materiat pod postacig case study byt
interesujacym oraz oryginalnym
rozwigzaniem. Wiekszo$¢ klientow
moze od razu przekonac¢ sie, czy
oferowane rozwigzanie jest im bliskie
i niezbedne. Stanowisko nie
wyrdzniato sie niczym konkretnym,

a wrecz zniechecata i zastanawiata
niewykorzystana przestrzen
w szafkach.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Folder

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Jest to nowoczesnie wykonany
materiat opowiadajacy o firmie oraz
ludziach jg tworzacych. Znamienne, ze
zdje¢ przedstawiajacych ludzi jest tu
wiecej niz zdje¢ maszyn, urzadzen
czy oprogramowania. Materiat jest
nowoczes$nie wykonany, ale niesie za
sobg niewiele tresci praktycznej.

Opis stanowiska

Bardzo kreatywne i posiadajace
walory artystyczne. Nowoczesne
szablony materiatéw robity bardzo
dobrze wrazenie. Stanowisko
posiadato jednolitg kolorystyke,
a rozstawienie elementow byto

bardzo praktyczne.

Ocena ogolna

Bardzo dobra, wida¢, ze wystawcy
przywigzujq duza wage do
komunikacji wizualnej.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Miekki papier reklamowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Materiat jest opracowany w jezyku
angielskim. Jest przystepny, warto
ZWrocic uwage na schematy
komponentow. Zamiast zdje¢ i tabel
umieszczono tutaj czytelne schematy.
Nalezy rdéwniez zauwazy¢, ze na
oktadce znajduje sie pracownik
w odziezy firmowej, nie jest to zdjecie
znalezione w Internecie, dzieki czemu
nie ma ryzyka, ze znajdzie sie na
oktadce katalogu innej firmy. Ogdlnie
nalezy podkresli¢ dbatos¢ o szczegoty
w omawianym materiale.

Opis stanowiska

Dos¢ oryginalnie ustawione elementy
- w narozniku. Dzieki temu zabiegowi,
stanowisko wystawcy byto lepiej
widoczne na przecieciu dwéch tras
poruszania sie uczestnikéw targdw.
Wykonczenia byty eleganckie
Dodatkowo $ciana z podswietleniem
prezentowata sie bardzo efektownie.

Ocena ogodlna

Bardzo pozytywna zaréwno
w przypadku katalogu, jak
i stanowiska. Widac¢ przywigzanie do
detali i zamyst marketingowy. W ten
sposéb firma zachecata do kontaktu
Z jej przedstawicielami.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog produktéw

Wykonanie

Miekki papier reklamowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Materiat to katalog produktow,
wnetrze jest czytelne i estetyczne.
Duze zastrzezenie budzi oktadka, na
ktorej jest widoczna prawdopodobnie
modelka. Jej poza, jak réwniez pomyst
na zdjecie nijak nie odnosi sie do
dziatalnosci firmy. Gdyby nie fakt, ze
mamy do czynienia z targami
przemystowymi, mozna by pomyslec,
ze to katalog damskiej odziezy.

Opis stanowiska

Poprzez wypetnienie $cian kolorami

oraz umiejetnie dobranym
os$wietleniem, stanowisko wygladato
bardzo nowoczes$nie i przyciagato
uwage. Dodano réwniez rosliny.

Jedyne, co zaskakuje, to brak

wyraznej ekspozycji produktéw.

Ocena ogdlna

Jest tutaj bardzo duzy przeskok od
bardzo ciekawego stanowiska, do
katalogu z okfadka kompletnie nie
pasujacqg do tematu targéw oraz
dziatalnosci przedsiebiorstwa.

Strona 256 z 295




TURCK

Produkty i rozwigzania
dla efektywnej automatyzacji

Doradztwe - Uslugi - Wepercie

wwturckom

Strona 257 z 295




Rodzaj materiatu promocyjnego

Kilka katalogow prezentujacych
zakres dziatania firmy

Wykonanie

Format A4, papier kredowy

Opis materiatu promocyjnego

Katalogi prezentujq profil ogdiny
firmy, a takze schemat dziatania
oferowanych przez nig rozwigzan.

Opis stanowiska

Ze wzgledu na $ciane w kolorze z6ttym
stoisko wyrozniato sie na tle innych.
Dodatkowo eksponowane byty
dziatajace produkty firmy.

Ocena ogdlna

Bardzo pozytywna, warto zwrocicé
uwage, ze firma na ostatnich stronach
materiatdbw  prezentuje coS, co
przypomina system Wyzwan
tukasiewicza. Firma chwali sie tym, ze
najpierw poznaje swojego klienta i pod
niego dostosowuje swojg oferte.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Kilka ulotek

Wykonanie

Twardy papier w formacie A4

Opis materiatu promocyjnego

Ulotki na jednej stronie prezentuja
zdjecie produktu oraz najwazniejsze
cechy charakterystyczne, na drugiej
stronie zawarte sa szczego6towe
informacje techniczne.

Opis stanowiska

Stanowisko bardzo ,standardowe”, za
wytaczeniem stacji fadowania. To ona
petnita tu gtéwny element
przyciaggania uwagi. Prezentowata
sie bardzo dobrze, dostosowano do
niej ustawienie roll-upu, ale patrzac
z drugiej strony, widac zbyt duzo bieli
i niewykorzystanej przestrzeni.

Ocena ogdlna

Stanowisko prezentowato sie
przyzwoicie, przy innym ustawieniu
i zakryciu $ciany, mogtoby wygladac
0 wiele lepiej.
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Foldery
Wykonanie Twardy papier kredowy, format A4
Opis materiatu promocyjnego Jeden materiat jest poswiecony
ogolnemu  opisowi firmy, drugi

wybranemu produktowi. Oba z nich sg
bardzo atrakcyjne wizualnie i czytelne.
Trudno miec jakiekolwiek
zastrzezenia.

Opis stanowiska

Stanowisko zostato podporzadkowane
demonstracji urzadzen, co nalezy
uzna¢ za plus. Poruszajace sie
urzadzenia byty bardzo atrakcyjne
Z punktu widzenia odbiorcy. Poniewaz
urzadzenia potrzebowaty sporo wolnej
przestrzeni, mozna bylo sobie
pozwoli¢ na odpuszczenie nieco czasu
potrzebnego na odpowiednie
przygotowanie stanowiska (myslenie
nad utozeniem elementéw, wybdr
kolorystyki, koncepcji etc.).

Ocena ogolna

Dobra, stanowisko spetniato swoje
zadanie, a materiaty marketingowe sg
bardzo atrakcyjne.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Wykonanie

Opis materiatu promocyjnego

Katalog

Papier kredowy, format A4

Bardzo nowoczesny pod katem
zastosowanych stylow katalog

produktow. Zdecydowanie jeden z

najlepszych sposrod zebranych
podczas targow.

Opis stanowiska Bardzo nowoczesne i schludne
stanowisko. Sciany ozdobiono
ciekawym motywem, ktory

jednoczesnie nie razit, nie rozpraszat,

ale tez byl atrakcyjny. Dzieki
czerwonej podiodze, dobrze
prezentowaty sie eksponaty. Catosc
odbioru stanowiska psuto nieco

niedoswietlenie.

Ocena ogolna

Bardzo dobra, zasadniczo jedynym
problemem stanowiska byto
niedoswietlenie. Z pewnoscig
stanowisko nalezato do jednego
Zz najbardziej atrakcyjnych. Warto
podkresli¢, ze duza liczba wystawcow
wynajmujacych matg powierzchnie
miata problem z jej
zagospodarowaniem, czego uniknieto
w tym wypadku.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Bardzo przystepny i wykonany na

dobrej jakosci papierze katalog
produktow.
Opis stanowiska Plusem  stanowiska byta silna

ekspozycja logotypu marki. Na plus
mozna rowniez oceni¢ umieszczenie
urzadzen w tylnej czesci stanowiska.

Byty one dostatecznie widoczne
Z przodu.
Ocena ogolna Dos¢ przemyslane i dobrze

przygotowane stanowisko. Cho¢ na
pewno nie byto jednym z najlepszych
na tych targach.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog produktéw oraz ulotki

Wykonanie

Format A4 i papier kredowy w
przypadku katalogu, papier kredowy
w przypadku ulotek w formacie DL

Opis materiatu promocyjnego

Bardzo przejrzyste i czytelne. Jakosc¢

papieru jest bardzo wysoka. Ulotki
przedstawiajq profil firmy, z kolei
katalog zawiera informacje
o wszystkich produktach firmy.

Opis stanowiska Sredniej wielkoéci, pomimo tego
postawiono  tu w  calosci na
prezentacje urzadzen, pulpit

pomocniczy ustawiono przy Scianie. W
tym wypadku biel na $cianie byta

zaletg , poniewaz podkreslata
czerwien, w jakiej zaprezentowano
urzadzenia.

Ocena ogolna Bardzo wysoka, przemyslane

stanowisko. Dodatkowo za pomocg
dwoch  koloréw stworzono bardzo
atrakcyjng dla  odbiorcy szate
graficzna.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Kilka katalogow prezentujacych
okreslone urzadzenia

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materialu promocyjnego

Bardzo przemys$lane, zaczynajg sie
opisami ogdlnymi, na kolejnych
stronach sq ilustracje wraz z opisami
poszczegollnych komponentéw, a na
koncu specyfikacja techniczna.

Opis stanowiska

Zdecydowanie jedno z najbardziej

charakterystycznych stanowisk.
Swietnym pomystem byto
zamontowanie oswietlenia

eksponujacego nazwe firmy. Byta ona
punktem odniesienia dla uczestnikéow
targéw na hali, co réwniez w jakis
sposéb buduje rozpoznawalnos$¢ marki
i dodatkowo zacheca do odwiedzenia
tak innowacyjnego stanowiska. Samo
stanowisko byto zastawione
eksponatami, ale w s$rodku byto
wystarczajaco miejsca do poruszania
sie, dodatkowo umieszczono stoliki
i krzesta. Dzieki ostonie
z wystawionych maszyn pozwalato to

na odrobine prywatnosci i braku
rozpraszania ttumem.

Ocena ogolna Bardzo pozytywne, pod kilkoma
wzgledami byto to jedno

z najciekawszych stanowisk na
targach. Zrecznie zagrano kolorystyka
i ekspozycja, dzieki czemu stanowiska
dostownie nie sposéb bylo przegapic.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog

Wykonanie

Papier kredowy, format A4

Opis materiatu promocyjnego

Katalog szkolen wykonany na wysokiej
jakosci papierze. Ze wzgledu na
obszar dziatalnosci (nie
przemystowy), wiekszo$¢ tresci to
tekst z opisem szkolen. Mimo
ograniczonej liczby zdjec wnetrze
prezentuje sie atrakcyjnie
i nowoczesnie.

Opis stanowiska

By¢ moze nieco surowe, ale schludne
i nowoczesne stanowisko. Swiadomie
lub nie, gtdbwnym  elementem
przyciggajacym uwage byt
nowoczesny stot (pulpit), ktory forma
przypominat eksponat galerii sztuki
traktujacej o sztuce wspotczesnej.
Ponadto zastosowanie kontrastowego
do reszty stanowiska koloru
podkres$lato materiaty promocyjne,
z jakimi mozna sie bylo zapoznad.
W drugiej kolejnosci wzrok widza
naturalnie kierowat sie ku wystawcom
po prawej stronie.

Ocena ogdlna

Bardzo dobra, bylo to jedno
z najlepszych stanowisk na targach.
Szczegolnie, biorgc pod uwage, ze
wystawcy nie mieli mozliwosci
pokazania dziatajacych maszyn, ktére
mogtoby przyciggac¢ uwage.
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Rodzaj materiatu promocyjnego | Katalog
Wykonanie Papier kredowy, format A4
Opis materiatu promocyjnego Bardzo nowoczesny, czytelny
i wykonany na wysokiej jakosci

papierze katalog. Duzg zaletg jest
opréocz podawania listy produktow
pokazywanie schematow dziatania

oraz zdje¢ elementéow i urzadzen
z roznych perspektyw
Opis stanowiska Mate stanowisko, na ktorym

umieszczono zdecydowanie za duzo
tresci. Pojawity sie tutaj logotypy,
ktére wprowadzaty zamet, poniewaz
nie wiadomo byto, ktéra firma jest
gospodarzem stanowiska.

Ocena ogdlna

O ile materiat mozna zaliczy¢ na plus,
tak stanowisko byto zbyt chaotyczne
i skonstruowane w archaiczny sposob.
Wielu  wystawcow  stawiato  na
wykorzystanie przestrzeni,
wydzielanie miejsca wygodnego na
prowadzenie konwersacji. W wypadku
tego wystawy stanowisko
przypominato nieco sklep, co nie byto
atrakcyjne.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog informacyjny

Wykonanie

Spieta ksigzka A4, papier kredowy
matowy (oktadka btyszczaca), 50
stron

Opis materiatu promocyjnego

Katalog sprawia solidne wrazenie.
Zawiera sylwetki wybranych
pracownikéw uczelni oraz opis réznych
technologii, jakimi dysponuje uczelnia.
W $rodku ukfad tekstu nie jest staty
i rézni sie poziomem designu.

Opis stanowiska

Estetycznie minimalistyczne - biate
kolory, czarne detale w postaci
ekranu, stolika, krzeset. Przy stoisku
zawsze znajdowato sie kilka oséb
zachecajacych do rozmowy.

Ocena ogolna

Zabrakto elementow identyfikacji
wizualnej -  zaréwno na stoisku, jak
i na materiatach promocyjnych. Nawet
z bliska nie byto jasne, do kogo nalezy
stoisko ani czego dotycza materiaty.
Na banerze Zamieszczono
szczegotowy opis planowanej oferty
badawczej - na pierwszy rzut oka to
“$ciana tekstu”. Na plus - torby
prezentowe.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Katalog produktéw

Wykonanie

Format A5, papier reklamowy

Opis materiatu promocyjnego

Katalog  produktéow, ktéory  jest
poprawny (cho¢ mogtby by¢
czytelniejszy). Oktadka jest wykonana
Zle, zdjecie w tle jest niewyraznie,
nieczytelne, a takze nieadekwatne.
Gradient oraz zdjecia nie pasujq do
siebie.

Opis stanowiska

Stanowisko z eksponatami,
ustawienie mogtoby byc¢
Patrzac na zdjecie, nie trudno
O wrazenie, ze wystawcy wrecz
okopali sie przed zwiedzajacymi.
Zastrzezenie mozna miec¢ rowniez do
drewnianych elementéw w tle. W tym
miejscu trzeba nadmienié, ze byto to
miejsce ogodlnie zajete przez Klaster
Obroébki Metali.

jednak
lepsze.

Ocena ogdlna

Z jakiego$ powodu przedsiebiorstwo
eksponuje las i wyroby drzewne,
pomimo ze jego produkty sa
przeznaczone do hal produkcyjnych.
Firma potrzebuje zmian w zakresie
komunikacji marketingowej.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Wykonanie

Opis materiatu promocyjnego

Folder

Papier kredowy, format A4

Na stanowisku bylo dostepnych
kilka réznych materiatow

promocyjnych. Kazdy z nich opisuje
przedsiebiorstwo nalezacego do grupy
Zebra Technologies. Materiaty sa
proste, ale czytelne. Dodatkowo kazdy
Z nich jest w innej szacie graficznej.

Opis stanowiska

Stanowisko wygladato na
niedopracowane. Duza zaleta byta
dziatajaca maszyna do
wychwytywania nieréwnosci i wad
materiatu (np. folii). Jednak nie
réwnowazy to tak duzego
niezagospodarowanego miejsca.

Jednak najwiekszym problemem byta
$ciana, ktéra wygladata jak kilka
plakatow naklejonych koto siebie.
Zastosowano rézne style graficzne
i mieszang kolorystyke. Nie do konca
byto wiadomo, kto jest
gospodarzem stanowiska.

Ocena ogodlna

Na tym przyktadzie wida¢, jak wazna
jest unifikacja czy dbanie
o0 komunikacje marketingowg
w przypadku grup, sieci czy innych
form koncentracji wielu firm w jednej
grupie. W tym wypadku najbardziej
wskazane bytoby pokazanie klientowi,
ze wystawca jest w stanie zaoferowac
kompleksowa obstuge.
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Rodzaj materiatu promocyjnego

Teczka zawierajgca katalog oraz
pojedyncze karty produktow

Wykonanie

Papier kredowy, karty rozmiar A4,

katalog sktadany 5xA4
Opis materiatu promocyjnego Jaskrawo zielona teczka zawiera
zestaw ulotek. Kazda karta

przedstawia inny produkt - taczac
atrakcyjne zdjecie ze specyfikacja.
Rozktadany katalog mocno odstaje od
reszty materiatbw - amatorsko
przygotowana tabela w zottym kolorze
i z szeryfowymi czcionkami.

Opis stanowiska

Stanowisko skfadato sie gtownie
z urzadzen marki. Wyrdzniato sie,
gdyz byta to jedyna firma

z wysiegnikami na tej hali. Ich szczyty
widac bylo z daleka, co wynikato takze
z ich jaskrawej barwy.

Ocena ogdlna

Stanowisko dobrze wpisywato sie
w obszar sprzedazy i wynajmu tego
typu pojazdéw. Zaparkowane na
stanowisku przypominaty podjazd
salonu samochodowego. Produkty
wystawiennicze ograniczono do
minimum, dzieki czemu nie odwracaty
uwagi od wysiegnikow.
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OPIS STANOWISKA

Stanowisko tukasiewicza znajdowato sie w dobrze eksponowanym miejscu, obok
jednej z gtdwnych tras poruszania sie wystawcow. Dzieki szczegotowej ekspozycji
logotypow oraz ogdlnie przyjetej estetyce, stanowisko byto jednym z najbardziej
wyrdzniajacych sie na targach. Zastrzezenia mozna mie¢ do umieszczenia
czarnych logotypow na drewnianych panelach. Drastycznie obnizato to ich
widocznos¢ i czytelnos¢. Przy dobrym oswietleniu lepszym pomystem mogtoby
by¢ zakrycie $cian oraz podwieszanych banneréw kolorem czarnym. Dzieki
pozostatym dwom kolorom: zielonemu oraz bieli, catos¢ prezentowataby sie
nowoczesnie.

W kontekscie catego stanowiska warto wspomnie¢, ze wydzielono az trzy
przestrzenie do prowadzenia rozmoéw: pierwsza z nich znajdowata sie obok
stanowisk (prawa strona zdje¢), druga z tytu. Ta druga byla wyposazona
w wygodne kanapy i fotele, co byto szczegdlnie atrakcyjne i wygodne
z perspektywy odwiedzajacych. Ostatnig przestrzenig na rozmowy byt oddzielny
pokdj, gdzie w ciszy mozna byto porozmawiac z potencjalnymi klientami. Zbiorczo
przestrzen do spotkan i rozmoéow byta jedng z wiekszych, pordéwnujac z innymi
wystawcami.

Pokazna ilo$¢ miejsca przeznaczonego do rozmow odbita sie na zagospodarowaniu
przestrzeni na stoisku, gdzie nalezato przedstawi¢ eksponaty, stoty z ulotkami
oraz reprezentantow instytutéw. Niewielka odlegtos¢ miedzy stanowiskami
i poszczegblnymi obiektami mogta utrudni¢ przemieszczanie sie pomiedzy nimi.
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Kazdy z instytutéw dysponowat réznej wielkosci pulpitem z jego nazwg z przodu.
Same stanowiska byly ustawione w trzech rzedach. Takie rozwigzanie mozna
oceni¢ jako poprawne, cho¢ nie pozwalato ono promowac instytutéw w sposdb
rownomierny. Rozlokowujac instytuty na stoisku zastonieto produkty, ktére
mogtyby przyciagna¢ uwage, np. w S$rodku catego stanowiska znajdowat sie
pojazd (zdjecia ponizej), widoczny z perspektywy widza w sposob umiarkowany,
jako ze schowano go za stoiskiem kawowym. Z tytu z kolei znalazt sie punkt
fadowania samochodéw elektrycznych. Biorgc pod uwage obecne trendy mobilne
mozna byto odnie$¢ wrazenie, ze wtasnie to urzadzenie powinno znajdowac sie
w pierwszym rzedzie. W kontekscie rozdysponowania miejsca nalezy wspomnieé
rowniez o niewielkich odlegtosciach miedzy stanowiskami. W danym czasie
stanowisko mogto odwiedzac¢ tylko kilka osdb, poniewaz szeregowe ustawienie
zapewniato niska przepustowosc.
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MATERIALY PROMOCYINE

Instytuty oferowaty rozne formaty materiatdow komunikacyjnych. Choc
kolorystyka, czcionka i ogdlne formy (np. charakterystyczne zaokraglenia
ksztaltéw), pozostawaty te same, zmieniat sie typ i wyglad materiatow. Ze
wzgledu na to, ze instytuty oferowaty czesto po kilka ulotek czy folderéw, nie
wydaje sie zasadne przytaczanie wszystkich z nich. Istotniejsze bedzie w tym
miejscu wskazanie i poréwnanie czesci z materiatow.

Rudesfe sl

Podziat cyklu zycia projektu

Nauka dla przysztosci

Widoczny powyzej Raport byt jedynym materiatem opisujgcym Sie¢ Badawczg
tukasiewicz w sposdb ogodlny. Zawierat informacje na temat instytutow
wchodzacych w jego sktad, Grupach Badawczych tukasiewicza, systemie wyzwan
i kilku innych kategoriach. Dokument jest bardzo estetyczny, ale nie jest napisany
jezykiem korzysci. Z perspektywy przedsiebiorcy nie wida¢ tutaj uwypuklonych
konkretnych korzysci wynikajacych ze wspotpracy z tukasiewiczem. Dla przyktadu
informacja o Wyzwaniach pojawia sie tylko na  jednej stronie w $rodku raportu.
Kartkujac katalog, mozna przeoczy¢ informacje na ich temat. Poza tym targi miaty
miejsce pod koniec roku 2021, wiec mozna byto przygotowaé bardziej
zaktualizowang wersje dokumentu, wzbogacong o np. przyktady success stories
zwigzane z Wyzwaniami tukasiewicza lub pokrewnymi projektami.
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NASZE 0SROOKI | LABORATORIA

|
Z tukasiewicz

Instytut Przemystu Skdrzanego

~Miejsce, gdzle nauka taczy sig z biznesem”

Zaprezentowane wyzej wybrane katalogi pokazujg rozbiezno$¢ w zastosowanych
stylach, formie i zawartosci oraz uzywanym papierze. Najbardziej atrakcyjne
wydajg sie by¢ materiaty oferowane przez tukasiewicz - Instytut Tele-
i Radiotechniczny. Bardzo dobrej jakosci papier oraz uzyta kompozycja zachecajg
do lektury.

Warto zwréci¢ uwage jeszcze na jedng kwestie, a mianowicie nieodpowiednie
wykorzystanie grafik i informacji ,ogdlnych”. Dobrze bedzie pokaza¢ to na
przyktadzie. Ponizsze zdjecie pochodzi z katalogu tukasiewicz - Krakowskiego
instytutu Technologicznego. Strona wyglada niemal dokfadnie tak samo jak to,
ktdre jest widoczne w Raporcie Lukasiewicza omawianym wczesniej. Zastosowana
tu gotowy szablon, réznica polega na zmianie proporcji miedzy zdjeciem
a tekstem. Kompozycja zostata naruszona, stosunek zdjecie-tekst wypada
niekorzystnie i komunikat staje sie nieatrakcyjny.
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tukaslewicz

Sie¢ Bac:

Szukasz przewagi w biznesie? Wykorzystaj wsparcie nauki!

W 15 dni bezptatnie przedstawimy Ci pomyst
badawczo-rozwojowy i zespot ekspertow.

Wejd# na: www.lukasiewicz.gov.pl/biznes i napisz nam,
jaki problem technologiczny mozemy dla Ciebie rozwiazaél
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W przypadku ulotek rozbieznos¢ jest jeszcze wieksza. Jeden z materiatdw nie jest
w ogole sporzadzony w schemacie uzywanym przez tukasiewicza. Uzywane
formaty sg rdézne: wykorzystano format DL, A4 oraz A5. Rozny byl réwniez
materiat. Czes$¢ instytutéw wydrukowato ulotki, uzywajac zwykiego papieru
biurowego, co stanowczo nie powinno by¢ praktykowane. Nalezy jednak
zauwazy¢, ze pomimo réznic materiaty prezentujg podobng kompozycje.
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REKOMENDACIJE

Sie¢ Badawcza tukasiewicz na tego typu wydarzeniach powinna skupi¢ sie na
sformutowaniach opartych na jezyku korzysci. Instytuty prezentowaty sie jako
przedstawiciele $wiata nauki i partnerzy do wspdipracy. Kazdy
z odwiedzajacych mogt porozmawiaé z przedstawicielami instytutéw
i wymieni¢ kontakty. W nieznaczny sposdb zostat zaprezentowany system
Wyzwan tukasiewicza, ktéry by¢é moze powinien posiadaé swoje oddzielne
stanowisko. Informacje o wyzwaniach co prawda pojawiaja sie we
wspomnianym raporcie i incydentalnie w przypadku materiatdw wiasnych
instytutow. Dlatego tez zwraca sie uwage na oddzielne stanowisko
dedykowane wytgcznie Wyzwaniom. Taki sam wniosek wynika z kontaktu
z przedstawicielami sektora biznesowego. Model zgtaszania problemu
i przygotowanie zindywidualizowanego rozwigzania jest dla nich atrakcyjny
(réwniez kosztowo), i wpisuje sie w aktualne trendy w podejsciu firm do
indywidualnych klientéw. Dodatkowo podziat na instytuty i obszary powinien
by¢ wprowadzony dopiero na szczegétowym poziomie informacji, jako
potwierdzenie kompetencji w wielu obszarach, a nie odwrotnie.
Skomplikowane nazewnictwo moze sprawiac ktopot w odbiorze i odstraszac
potencjalnych klientéw.

Stanowisko tukasiewicza byto (i moze by¢ w przysztosci) najbardziej
atrakcyjnym stoiskiem w kategorii stoisk niestandardowych, wyrézniajgcych
sie poprzez faczenie wielu obszardw przemystu. Sposrod duzej liczby
stanowisk typowo technicznych oraz miejscami podobnych do siebie,
stanowiska niszowe, nieoczywiste moga przycigga¢ dodatkowg uwage.
Wystawca prezentujacy sie jako fachowiec (majacy doswiadczenie w branzy,
moéwigcy jezykiem uzywanym w danym sektorze), a jednoczes$nie podmiot
ustugowy, moze by¢ jednym z najchetniej odwiedzanych stanowisk.

Sie¢ Badawcza ktukasiewicz powinna postugiwa¢ sie jednym mottem. Na
samych targach stosowane byly przyktadowo: Nauka dla przysztosci, Nauka
pracujgca dla biznesu, Miejsce, gdzie nauka taczy sie z biznesem. To kilka
okreslen na to samo. Zrozumiate jest, ze pomystodawcom chodzito
o tworzenie u potencjalnych odbiorcow skojarzen: tukasiewicz-nauka-biznes.
Choc¢ hasta sg poprawne, to mieszajq sie ze sobg i w efekcie nie zapadajg
w pamiec. Jedno wystandaryzowane hasto znajdujace sie na kazdej z ulotek
instytutow pozwolitoby na pofgczenie Sieci w jedng spojng catosc.

Cho¢ Instytuty wystepujg oddzielnie, to wydaje sie jednak, ze powinien zostac
osiggniety pewien stopien unifikacji, jesli chodzi o materiaty promocyjne. Nie
oznacza to, ze istnieje konieczno$¢ korzystania np. z jednego wzorca ulotki,
ale wieksza jednorodno$¢ powinna by¢ obecna, biorac pod uwage np. jakosci
papier, czy dodawanie informacji ogdélnych np. o wyzwaniach.
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tukasiewicz powinien reklamowac sie na dwdch zasadniczych ptaszczyznach:

o Jako podmiot ,wspierajacy”, zapewniajgcy wsparcie w opracowywaniu
nowych, innowacyjnych urzadzen. Warto podkresli¢, ze na targach
brakowato stoisk innych przedstawicieli tego obszaru (jak Polska
Agencja Rozwoju Przedsiebiorczosci czy Narodowe Centrum Badan
i Rozwoju). Wyjatkiem jest stanowisko Ministerstwa Rozwoju
i Technologii, ktére jednak eksponowato wytacznie temat wspotpracy
zwigzanej z obecnosciag wojsk amerykanskich w Polsce. W tym
kontekscie warto dodac¢, ze wielu wystawcow reagowato podejrzliwie
na pytanie o wspotprace z podmiotami badawczymi, tj. podkreslato
samodzielno$¢ w rozwoju produktédw. Moze by¢ konieczna odpowiednia
promocja wspotpracy i sprawdzenie, skad biorg sie zastrzezenia (np.
przekonanie, ze “uniwersytety nie rozumiejg biznesu”).

o Drugg ptaszczyzng powinno by¢ prezentowanie swoich produktow.
Oprocz przyciggania uwagi na targach, majg one ten walor, ze
pozwalaja zbudowalé zaufanie przedsiebiorcow. Wysytajq klarowny
sygnat, ze instytuty nie sgq zainteresowane tylko pracg dla idei
i kolejnego stopnia naukowego, a pragng poprawy bytu oraz posiadajgq
rzeczywiste kompetencje techniczne, ktére moga by¢ wykorzystane
w realnych przedsiebiorstwach.

Najwiekszg uwage przyciggajq te stanowiska, ktérych eksponaty nie tylko
»Stoja”, ale rowniez wykonujg prace. Przycigga to uwage i uwiarygadnia firme,
ktéra pokazuje przyktad dziatajgcego produktu. Dodatkowo stanowi mozliwosé
samodzielnego przetestowania urzadzenia. Interesujgcy modelem u jednego
z producentéow stanowito zabawkowe stanowisko do sktadania silnika
zsynchronizowane z prawdziwym systemem pomiaru szczegétowych danych
o procesie tegoz montazu. W przypadku ktukasiewicza ekspozycja byta
W przewazajgcej mierze statyczna.

Dobrym zabiegiem bylo umieszczenie w przedniej czesci stanowiska
kawowego, co zachecato do odwiedzin. Byt to jeden z bardziej kreatywnych
i skutecznych sposobéw na zachecenie odwiedzajacych do zatrzymania sie
przy stoisku.
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Budowanie atrakcyjnosci i rozpoznawalnosci marki jest jednym z najwazniejszych
wyzwan stojacych przed kazdym przedsiebiorstwem. Trudno odnosi¢ sukcesy,
jesli jest sie nieznanym wsrod swoich odbiorcow.

Obecnos$¢ na targach jest elementem obowiazkowym dla firm, ktére pragnag
zaistnie¢ na rynku. Sie¢ Badawcza tukasiewicz nie funkcjonuje
w konwencjonalnych kanatach komunikacyjnych, takich jak telewizja czy radio.
Dlatego warto jest zaprezentowac sie na tego typu wydarzeniach, aby zaznaczy¢
swoja obecnos$¢ na rynku i zosta¢ zauwazonym przez potencjalnych klientéw.

W poréwnaniu do innych wystawcdéw na omawianych targach, tukasiewicz nie
popetnit razacych btedéw, stanowisko przyciggneto wielu odwiedzajacych.
Omawiane w raporcie kwestie to bardziej wysublimowana chec¢ poprawy
delikatnych mankamentdéw, anizeli potrzeba radykalnych zmian. Rekomendacje
ptynace z tego raportu mogg by¢ pomocne dla zespotdow projektowych
odpowiedzialnych za media i promocje Sieci Badawczej tukasiewicz w przysziosci.
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