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WPROWADZENIE 

Niniejszy raport został opracowany na zlecenie Centrum Łukasiewicz na przełomie 

2021 i 2022 roku. Jest on wynikiem prac analitycznych wykonanych przez 

pracowników Łukasiewicz – Centrum Oceny Technologii. Celem projektu jest 

zidentyfikowanie silnych i słabych stron oferty Instytutów Łukasiewicza pod kątem 

wizerunkowym oraz porównanie atrakcyjności stanowiska wystawowego 

Łukasiewicza z innymi wystawcami.  Raport opracowano na podstawie studium 

przypadku targów Warsaw Industry Week 2021, które odbyły się w halach PTAK 

Warsaw Expo w Nadarzynie w dniach 8-10.11.2021 r. 

Ze względu na specyfikę targów oraz liczbę osób biorących udział w tego typu 

wydarzeniach, projekt został zrealizowany w dwóch krokach badawczych. 

W pierwszym wykorzystano metodę obserwacji uczestniczącej. Przeprowadzały ją 

jednocześnie dwa zespoły. Zespół badawczy nawiązywał kontakt z wystawcami, 

przedstawiając się jako reprezentant sektora mediów, którego zleceniodawca 

poprosił o ocenę różnych stoisk na targach w celu polepszenia swojej oferty 

marketingowej (cel ten był zbieżny z prawdziwym). Rozmówcy okazali się być 

bardzo otwarci i szczegółowo opisywali oferowane produkty oraz podejście swoich 

firm do klientów. Równocześnie Dział Relacji z Partnerami Strategicznymi 

prowadził oficjalne rozmowy z wystawcami. Dział Relacji  jest odpowiedzialny za 

nawiązywanie kontaktów ze światem biznesu i zachęcanie do współpracy 

z Łukasiewiczem. Uczestnictwo w tego typu wydarzeniach jest Działu Relacji      

standardowym zadaniem.  

Drugim krokiem było dokonanie oceny wizerunku, jaki kreowały stanowiska oraz 

materiały reklamowe poszczególnych wystawców. Oznacza to, że w analizie nie 

brano pod uwagę oferty produktowej czy zaawansowania technologicznego firm, 

gdyż z perspektywy tematu badania nie miało to kluczowego znaczenia.  

Na podstawie obydwu filarów badania sformułowano wnioski oraz rekomendacje, 

które mogą służyć przyszłemu wykorzystaniu podczas opracowywania kolejnych 

strategii związanych z komunikacją w mediach lub uczestnictwem w tego typu 

wydarzeniach.  
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WSTĘP 

 

Współcześnie większość producentów musi samodzielnie szukać kanałów dotarcia 

do klientów. Jeśli producenci tego nie robią lub  jeśli robią to w niewłaściwy 

sposób, wtedy pogarszają swoją sytuację na rynku. Ogromną rolę odgrywa tutaj 

komunikacja wizualna – łatwe do zapamiętania logotypy, hasła, reklamy są 

niezbędne do zaistnienia w mediach. Nie wystarczy już oferowanie najlepsze      

produkty, ponieważ obecnie istotniejsze staje się budowanie długofalowych relacji 

z klientami. 

Wydarzenia branżowe, takie jak targi, pozwalają na ocenę możliwości 

marketingowych przedsiębiorstwa w warunkach „bojowych”, to znaczy przy 

aktywnej obecności konkurencji. Silna ekspozycja marki to nie tylko możliwość 

wykazania się kreatywnością, ale również dowód posiadania środków na cele 

marketingowe. Firma w ten sposób komunikuje otoczeniu, że ma ambicje do 

poszerzania swojej działalności. 

Targi to jednak nie tylko same reklamy. Na tego typu eventach mamy do 

czynienia z marketingiem doświadczeń. Osoby podchodzące do danego 

stanowiska mają kontakt zarówno z przedstawicielami firmy, jak i z ich 

produktami. Wszystkie elementy przygotowane przez wystawcę: przestrzeń do 

rozmów, wybrany asortyment produktowy, materiały promocyjne, poczęstunek           

czy inne atrakcje to cała gama bodźców i informacji dla odwiedzającego targi. 

Wszystkie wymienione elementy mają na celu wytworzenie pozytywnych odczuć 

u potencjalnego klienta. Na tego typu wydarzeniach nie eksponuje się ceny, nie 

przytłacza informacjami technicznymi, lecz w miłej atmosferze wypracowuje się 

przyszłe relacje i potencjalne porozumienia. 

Zapoznanie się ze stanowiskiem firmowym przypomina wizytę w muzeum. 

Otoczony wieloma dziełami, nawet największy krytyk sztuki swoją uwagę rozłoży 

nierównomiernie. Jedne eksponaty czy dzieła wydadzą się dla niego ciekawsze      

aniżeli inne. Podobnie sytuacja wygląda na targach branżowych. Nie każdy po ich      

zakończeniu będzie mógł odnieść sukces. Oczywiście dla części firm, szczególnie 

małych, sam fakt prezentacji może być dużym sukcesem, pozwalającym im 

zaistnieć na rynku. Głównym celem jest jednak zdobywanie sieci kontaktów 

i budowanie relacji z myślą o przyszłej współpracy.  
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WNIOSKI Z OBSERWACJI 

OGÓLNE 

● Z perspektywy Łukasiewicza możemy wyróżnić trzy kategorie potencjalnych 

klientów/współpracowników: 

o Pierwsza grupa klientów miała lub ma doświadczenia z instytutami 

Sieci Badawczej Łukasiewicz. Ocena tej współpracy jest 

w większości pozytywna. Warto podkreślić, że najczęściej klienci nie 

znają systemu Wyzwań Łukasiewicza i to nie za jego pośrednictwem 

współpracowali oni z instytutami. 

o Drugą grupą są klienci, którzy nie znają Łukasiewicza, w tym 

wypadku istnieje pole do rozmowy i prezentacji kompletnej oferty. 

o Trzecią grupą są wystawcy będący dystrybutorami, którzy z tego 

powodu iż są dystrybutorami, nie są zainteresowani współpracą 

z siecią. 

● Zaobserwowano powtarzalność kategorii produktów eksponowanych na 

stoiskach. Pokazuje to, że w przypadku targów związanych z produkcją 

przemysłową spektrum głównych eksponatów jest bardziej wertykalne aniżeli 

horyzontalne1.  

● Zasadniczo na podstawie obserwacji można wyróżnić dwa trendy w przemyśle. 

Pierwszym z nich jest automatyzacja i robotyzacja pracy w halach 

produkcyjnych. Mowa tu o  np. autonomicznych platformach do transportu, 

systemach liczenia etykiet, ramionach robotycznych czy zastosowaniu 

czujników w maszynach przemysłowych w myśl idei Internetu rzeczy. Drugim 

trendem jest model usługowy, który przypomina swoją koncepcją system 

Wyzwań Łukasiewicza. Część przedsiębiorstw ogłasza (szczególnie tych 

zajmujących się wspomnianą automatyzacją), że dostosowuje swoje 

urządzenia i ofertę do oczekiwań każdej firmy. Ofertowana jest 

kompleksowość oraz indywidualne podejście. Niektórzy z rozmówców 

wspominali, że przejście od „standardowej” sprzedaży do wariantu 

sprzedażowo-usługowego (audyt hal produkcyjnych i dostosowanie do nich 

posiadanego asortymentu) to dla nich kolejny poziom rozwoju. Dodatkowo 

w kontekście cyfryzacji podkreśla się optymalizację i dokładność (przykład to 

urządzenie sczytujące kody kreskowe towarów na linii produkcyjnej). 

  

                                           

1 W szczegółach i co będzie widoczne w dalszej analizie materiałów marketingowych oraz w dołączonej 

bazie danych, działalność wystawców obejmuje różne sektory. 
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WNIOSKI DOTYCZĄCE STANOWISKA ŁUKASIEWICZA 

● Na przestrzeń wynajętą przez Sieć Badawczą Łukasiewicz składało się 16 

stoisk umiejscowionych w trzech szeregach. Ich szczegółowy opis i zdjęcia 

znajdują się w dalszej części raportu. Do tego udostępnione zostały trzy 

rodzaje przestrzeni do rozmów: stoliki obok stanowisk, krzesła, fotele i kanapy 

za stoiskami oraz niewielki pokój, dzięki któremu hałasy z hali były mniej 

słyszalne. Trudno o precyzyjne dane, ile osób odwiedziło poszczególne 

stoiska. Jako że były one uszeregowane, możemy przyjąć, że dany 

odwiedzający zapoznał się ze wszystkimi lub większością z nich podczas 

obchodu targów. Tę wersję potwierdzają wyrywkowe rozmowy 

przeprowadzone przez zespół badawczy. 

● Z rozmów z przedstawicielami firm wynika, że część producentów (szczególnie 

w obszarze automatyzacji produkcji) posiada system, który możemy nazwać 

quasi-wyzwaniami. Firma, przyjmując zamówienie, udaje się do hali 

produkcyjnej klienta, aby na podstawie wizji lokalnych, dostępnych danych 

i oczekiwań klienta, zaplanować dobór maszyn i zaprojektować dla przykładu 

działanie linii produkcyjnej.  

● Podczas targów przewidziane były konferencje, w których mogli uczestniczyć 

wystawcy. Sieć Badawcza Łukasiewicz zaznaczyła podczas nich swoją 

obecność podczas poniedziałkowego przemówienia prezesa Piotr 

Dardzińskiego2 na temat misji i sensu powołania Łukasiewicza. 

● Stanowisko Łukasiewicz w niedostateczny sposób eksponowało punkty 

wspólne, związane z sercem działalności (system wyzwań, istota działalności 

i inne). Zabrakło stoiska „Centrum”. Oczywiście tę lukę zapełniali w pewien 

sposób brokerzy, ale ich liczebność – cztery osoby – była zbyt niska, aby 

skutecznie wypromować stoisko. Poza tym stała obsługa opowiadająca 

o Łukasiewiczu przyciągałaby zwiedzających. 

 

ANALIZA MATERIAŁÓW KOMUNIKACYJNYCH UŻYTYCH PODCZAS 

TARGÓW 

Poniżej znajduje się najbardziej rozległa część materiału. Na podstawie zdjęć 

stanowisk oraz materiałów promocyjnych dokonano oceny wystawców. 

Oczywiście w kwestii estetyki trudno o pełną obiektywność. Opracowane kategorie 

analityczne pozwoliły - na ile to możliwe - rozłożyć ocenę na kilka podstawowych 

elementów, takich jak: rodzaj materiału promocyjnego, wykonanie tegoż 

materiału oraz jego opis, opis stanowiska oraz podsumowującą ocenę ogólną.  

                                           

2 https://industryweek.pl/harmonogram-wydarzen/ 
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IFM ELECTRONICS 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Papier kredowy, A4 

Opis materiału promocyjnego Ulotka prezentuje jeden z produktów. 

Z przodu przedstawiono główną myśl 

stojącą za produktem i główne hasła 

marketingowe. Tył mieści techniczne 

szczegóły dotyczące urządzenia. 

Całość w minimalistycznej estetyce 

i dobrej kompozycji. 

Opis stanowiska Stanowisko znajdowało się na rogu, 

ale było podłużne. Wzdłuż alejki 

ustawiono 5 lad i na każdej z nich 

znajdował się ekran i eksponat. 

Dodatkowo lady zostały podświetlone 

od spodu. Za ladami ustawiono 

miejsca do siedzenia oraz donice 

z zielonymi roślinami. Na ścianach 

znalazły się dwie duże grafiki oraz logo 

marki. 

Ocena ogólna To jedno z najatrakcyjniejszych stoisk 

na targach – pomimo zastosowania 

wyszukanych szczegółów (ekranów, 

eksponatów, podświetlenia), całość 

stanowi gustowną, nie przytłaczającą 

przestrzeń. Ciekawym akcentem były 

rośliny – stanowiły wyjątkowy akcent 

w skali targów i przyczyniały się do 

designerskiego charakteru stoiska. 
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MTP METAL TECHNICS POLSKA 

 

 

  

 

  



Strona 14 z 295 

 

Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, A4, 116 stron 

Opis materiału promocyjnego Każda strona zawiera zdjęcie produktu 

i tabelkę ze specyfikacją. Cały katalog 

wykonany jest z grubego, śliskiego, 

połyskującego papieru, co sprawia 

solidne wrażenie. Skutkiem tego 

rozwiązania jest spory ciężar, większy 

od katalogów o porównywalnej      

liczbie stron. Poza tym projekt 

graficzny pozostawia wiele do 

życzenia: elementy takie jak zdjęcia 

czy logotyp bywają “rozpikselowane”; 

layout specyfikacji zmienia wielkość 

zależnie od strony; a okładka katalogu 

jest eksperymentem niemającym 

wiele wspólnego z przemyślaną 

kompozycją. 

Opis stanowiska Stanowisko firmy zajmowało dużą, 

narożną przestrzeń. Praktycznie cała 

powierzchnia została zastawiona 

maszynami dystrybutora      z małymi 

strefami do siedzenia.  

Ocena ogólna Stanowisko miało      pewne wady 

i zalety. Tak bogata wystawa maszyn 

pozwala zaprezentować szeroką ofertę 

lepiej niż katalog. W efekcie jednak na 

stoisku panował     chaos, a firma nie 

zadbała o wyraźne oznaczenie stoiska 

znakami identyfikacji wizualnej. 

Podobnie można ocenić katalog - 

solidne wykonanie miesza się 

z defektami takimi jak niska jakość 

grafik czy specyficzne decyzje 

kompozycyjne. 
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3D GENCE 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Sztywny papier, 2xA4 

Opis materiału promocyjnego Ulotka przedstawia główny 

wystawiany produkt - drukarkę 3d. Na 

okładce zamieszczono wizualizację 

i podstawowe dane, wewnątrz 

dodatkowe informacje i różne typy 

zastosowań. Całość zaprojektowana 

w czarno-białych odcieniach, w co 

wpisuje się także kolorystyka zdjęć.  

Opis stanowiska Firma zajmowała narożne stoisko. 

Stanowisko zostało skupione wokół 

dwóch stacji, lady przy alejce oraz 

obok dwóch demonstracyjnych 

drukarek stojących pod ścianą razem 

ze stojakami na ulotki. 

Ocena ogólna Stanowisko można uznać za 

przemyślane. Firma zdecydowała się 

na promocję jednego produktu i wokół 

niego skupiła stoisko. Brak zbędnych 

elementów sprawia, że to drukarki 

przyciągały uwagę. Towarzyszył im 

profesjonalnie zaprojektowany zestaw 

materiałów promocyjnych 

i identyfikacja wizualna marki.  
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3D PHOENIX 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotki prezentujące opis wybranych 

produktów 

Wykonanie Miękki papier reklamowy 

Opis materiału promocyjnego Kilka materiałów jest opracowanych 

według tego samego wzorca. Pierwsza 

strona to zdjęcie wraz z opisem 

ogólnym, druga to opis techniczny. 

Materiały są opracowane 

profesjonalnie, ale mogłyby być 

sporządzone na twardszym papierze. 

Opis stanowiska Uwagę przyciągały elementy 

wyprodukowane w drukarce 3d. Samo 

stanowisko było utrzymane w czarnej 

stylistyce, co można uznać za 

korzystne ze względu na nowoczesny 

wygląd. Niestety, sporo przestrzeni 

zostało niezagospodarowanej. 

Ocena ogólna Stanowisko mogłyby sprawiać o wiele 

lepsze wrażenie, szczególnie biorąc 

pod uwagę profil firmy – druk 3D, co 

pozwalało na wystawienie 

przyciągających uwagę produktów. 

Poza tym w tej kategorii na targach 

praktycznie nie było konkurencji. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Teczka, ulotki i katalogi 

Wykonanie Papier, papier kredowy, rozmiar 

kwadratowy oraz A4 

Opis materiału promocyjnego W teczce umieszczono materiały 

promocyjne firm współpracujących 

z dystrybutorem, co może się 

wydawać być dość specyficzne. Teczka 

nie jest materiałem z logiem 

dystrybutora. Każdy materiał 

zamieszczony w teczce jest w innej 

szacie graficznej, innej kolorystyce 

i innej zawartości (pod kątem 

szczegółowości), co potęguje chaos. 

Materiały są w języku angielskim, co 

oznacza, że zostały dostarczone przez 

producenta. 

Opis stanowiska Stanowisko sprawiało wrażenie nie do 

końca przemyślanego. Pośrodku 

zostawiono przestrzeń, która nie 

pełniła żadnej funkcji, a prezentowane 

maszyny postawiono przy ścianie, 

jedna obok drugiej. Maszyna 

ustawiona pośrodku sprawiała 

wrażenie ustawionej tam z powodu 

braku miejsca przy ścianie. 

Ocena ogólna Firma prezentowała się niekorzystnie, 

głównie dlatego, że nie zaznaczyła 

swojej marki na stanowisku. Logo co 

prawda było widoczne na ścianie, ale 

było     zbyt małe, by było zauważalne, 

poza tym emblematy producentów 

były większe. W rezultacie 

odwiedzający mógł nie wiedzieć, 

z jaką firmą ma do czynienia i z kim 

się kontaktować.  
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Gruby papier, 2xA4 

Opis materiału promocyjnego Ulotka prezentuje główną usługę, jaką 

oferuje firma. Na froncie ulotki 

przedstawiono korzyści, a w środku 

rozpisano demonstracyjnie różne 

etapy procesu usługi. Ulotka wygląda 

estetycznie, ale nie jest 

uporządkowana, przez co sprawia 

wrażenie chaotycznej i  jest      i mało 

przejrzysta. Na okładce przytłumiona, 

skomplikowana grafika utrudnia 

odczytanie tekstu, a schemat w środku 

jest skomplikowany i prezentuje etapy 

wykonania usługi w  losowej 

kolejności. 

Opis stanowiska Stanowisko znajdowało się na rogu, 

blisko głównego ciągu 

komunikacyjnego. Pozostawiono dużą 

przestrzeń wewnątrz stoiska, gdzie      

przedmioty rozstawiono wokół;      

kolejno: ladę, stojak z ulotkami, stół 

z krzesłami, większą ladę, 

podświetlaną szafę, ściankę 

reklamową, na ścianie powieszono 

telewizor.  

Ocena ogólna Stanowisko prezentowało się      

świeżo na tle innych firm. Szczególnie 

uwagę zwracała podświetlana szafa – 

jest to element, który nie pojawił się 

na żadnym innym stoisku, przez co 

z daleka rzucał się w oczy. Jasne 

światło wywołuje skojarzenia 

z laboratorium i efekt ten był     

podtrzymywany przez biało-niebieską 

identyfikację firmy. Jeśli chodzi 

o logotyp, to jego wygląd nie wpisuje 

się w estetykę logotypów jako takich 

i wygląda raczej jak infografika, przez 

co można przegapić i nie poznać 

nazwy firmy. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Kilkustronicowy katalog 

Wykonanie Twardy papier, format A4 

Opis materiału promocyjnego Bardzo atrakcyjny graficznie katalog, 

który zawiera zwięzłą charakterystykę 

oferowanej przestrzeni magazynowej. 

Opis stanowiska Niewielkie stanowisko, które to dobrze 

wykorzystało dostępną przestrzeń. 

Można byłoby popracować nad 

spójnością kolorystyki, ale wśród zalet 

należy wymienić dodatkowe elementy 

w postaci słodyczy i świeżych      

kwiatów. 

Ocena ogólna Pomimo, że było to stanowisko 

należące do wystawcy nie będącego 

producentem maszyn (zatem nie mógł      

on prezentować mechanicznych 

urządzeń przyciągających uwagę), 

było zachęcające do kontaktu 

z przedstawicielami firmy. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Papier kredowy, format      A5 

Opis materiału promocyjnego Na ulotce znajdują      się kluczowe 

informacje na temat tego,      czym      

zajmuje się firma, na czerwono 

zaznaczono, że usługa, którą oferują, 

odpowiada za 60% sukcesu. 

Opis stanowiska Stanowisko niewyróżniające się 

niczym szczególnym, bez      

elementów przyciągających uwagę. 

Baner informacyjny stał z tyłu i nie 

można było dowiedzieć się, co się            

na nim znajduje, ponieważ był przez 

większość czasu zasłonięty. 

Usytuowanie stanowiska było dobre, 

nie do końca dobrze wykorzystano      

przestrzeń, którą oferowało. 

Ocena ogólna Firma działa już od wielu lat na arenie 

międzynarodowej, dopiero od 

niedawna funkcjonuje na polskim 

rynku. Z rozmowy wynikało, że 

brakuje firmie w Polsce kompetencji 

do przygotowania i zarządzania 

projektami. Samo stanowisko nie było 

ciekawe, lecz osoby na nim pracujące 

były bardzo otwarte i chętne do 

rozmów. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka  

Wykonanie Papier pokryty warstwą tworzywa 

sztucznego 

Opis materiału promocyjnego Ulotka przekrojowo ukazuje 

doświadczenie firmy oraz jej 

możliwości. Rożne czcionki 

i różnobarwny środek ulotki      

odbiega      od porządku na stronie 

zewnętrznej. 

Opis stanowiska Stanowisko zwracało uwagę ze 

względu na mocny czerwony kolor. 

W środku znajdował się stolik do 

rozmów z klientami. 

Ocena ogólna Oferta przyciągała wzrok ze względu 

na mocną barwę, stanowisko było 

schludne i zawierało wszystkie 

niezbędne elementy. Ulotka nie była 

wykonana w sposób zachęcający, 

raczej dość chaotycznie, starająca się      

przedstawić jak najwięcej danych.  
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Czterostronicowy folder 

Wykonanie Papier kredowy 

Opis materiału promocyjnego Materiał jest dość prosty – folder to 

w zasadzie okładka. Zawiera 

informacje ogólne o przedsiębiorstwie. 

Opis stanowiska Stanowisko o małej powierzchni, 

wystawcy dobrze wykorzystali 

dostępne miejsce. Pulpit z logiem oraz 

materiałami promocyjnymi został 

ustawiony na rogu, co miało wpływ      

na większą ekspozycję marki. 

Niewątpliwą zaletą było pokazanie 

działającego urządzenia – choć 

mechaniczne ramiona tego typu były 

powszechne na targach. 

Ocena ogólna Ogólna ocena – dobra. Największe 

zastrzeżenie można mieć do 

kolorystyki, gdyż firma oprócz bieli 

i koloru niebieskiego wprowadza 

również czerń, która wydaje się nie 

pasować do reszty. Całość mogłaby 

być zaprojektowana w bardziej 

zaplanowany i czytelny sposób. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Miękki papier reklamowy 

Opis materiału promocyjnego Ulotki przedstawiają ogólne 

informacje o firmie, jednak wydają się 

być archaicznie, a tyczy się to zarówno 

układu, jak elementów graficznych. 

Dodatkowo bardzo miękki papier 

potęguje słabe wrażenie. 

Opis stanowiska Na stoisku aż nadto widoczny jest      

chaos. Maszyna, która była głównym           

eksponatem, została częściowo 

zasłonięta przez roll-up. Ściana 

pozostała pusta, a przestrzeń 

próbowano zająć poprzez 

umieszczenie banneru, ale ten zajął      

ledwo części pustej przestrzeni. 

Dodatkowo źle zamontowano 

oświetlenie, gdyż po stronie wystawcy 

panował      w zasadzie półmrok. 

Ocena ogólna Bardzo źle prezentowało się      

zarówno stanowisko, jak i materiały. 

Firma powinna zdecydowanie 

poprawić swój sposób prezentacji. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog informacyjny 

Wykonanie Spięta książka A4, papier kredowy 

matowy, 20 stron 

Opis materiału promocyjnego Na kolejnych stronach przedstawiono 

zastosowania przemysłowe produktów 

firmy. 

Opis stanowiska Stanowisko składające się z tanio 

wyglądających stolików i krzeseł. 

W oczy rzucała się natomiast 

identyfikacja wizualna firmy.  

Ocena ogólna Katalog wyglądał profesjonalnie – 

zaprojektowany w przemyślany 

sposób, z dużą liczbą      atrakcyjnych 

zdjęć. Samo stanowisko przeciwnie, 

raczej skromne, nie przyciągało 

uwagi. Było     natomiast w wyraźny 

sposób oznaczone. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog informacyjny  

Wykonanie Spięta książka w formacie A4, papier 

kredowy matowy, 16 stron 

Opis materiału promocyjnego Na początku przedstawiono      

doświadczenie firmy na rynku, 

następnie omówiono przykłady 

zastosowań systemów. Podkreślano 

możliwość dopasowania systemów do 

indywidualnych potrzeb klientów. 

Opis stanowiska Stanowisko dość duże, główną 

atrakcją było ramię umożliwiające 

podnoszenie i przenoszenie towaru. 

Ocena ogólna Zarówno katalog, jak i stanowisko na 

targach współgrało ze sobą. Było 

zaprojektowane na wysokim 

reprezentatywnym i godnym zaufania 

poziomie. Firma oferuje możliwość 

zrobotyzowania i automatyzacji 

systemów, a po zapoznaniu się z firmą 

na targach “wierzymy”, że jest 

w stanie tego dokonać. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Papier kredowy, 4xA4 

Opis materiału promocyjnego Ulotka przedstawia przekrój firmy –      

okładka prezentuje logotyp 

i wizualizację, rozłożona do połowy 

ujawnia główne hasła promocyjne 

i możliwości produkcyjne, a całkowicie 

rozłożona ulotka zamienia się 

w katalog produktów. Stylizacja ulotki 

to „miszmasz” stalowej tekstury, 

niebieskiego tła i turkusowych 

gradientów.  

Opis stanowiska Stanowisko nie było duże, ale 

zachowano sporo przestrzeni. Na czele 

ustawiono ladę z paroma mniejszymi 

produktami i stojak z ulotkami. Z tyłu 

postawiono większy produkt –      

komorę wielkości lodówki. Ponadto 

rozmieszczono w paru miejscach 

logotypy firmy. 

Ocena ogólna Stanowisko urządzono dość skromnie. 

Nie zadbano o nic, co by przykuło      

uwagę, trudno też wywnioskować, jaki 

jest profil działalności firmy, jeśli się 

nie przeczyta ulotki. Niemniej, 

skromność przekłada się na nie 

przytłaczający efekt, który zachęcał, 

by podejść i porozmawiać 

z przedstawicielem firmy. Sama ulotka 

przypomina raczej estetykę pierwszej 

dekady XXI wieku, co sprawia 

nienowoczesne wrażenie i może 

budzić negatywne skojarzenia. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka, folder 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Materiały mają bardzo nowoczesną 

i czytelną szatę graficzną. 

Kontrastowe kolory oraz wyraźna 

czcionka zachęcają do zapoznania się 

z treścią. Niewielkie zastrzeżenie 

można mieć do ulotki, gdyż dolna 

i prawda część ulotki jest 

wydrukowana w sposób utrudniający 

odczytanie treści. Zważywszy na to, że 

znajdują się tam informacje 

kontaktowe, może to być problem dla 

odbiorcy. 

Opis stanowiska Stanowisko bardzo konwencjonalnie: 

wykorzystano pulpit, stolik i krzesła. 

Lepiej wyglądałaby większa           

prezentacja firmy, np. w postaci 

materiału wyświetlanego na 

monitorze. Stanowisko było nieco           

zbyt statyczne. 

Ocena ogólna Pozytywna, choć należy zwrócić uwagę 

na to, że firma zajmująca się 

cyfryzacją nie do końca miała pole 

manewru np. w eksponowaniu 

urządzeń. Niezależnie od tego 

stanowisko zachęcało do odwiedzin. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Kilkustronicowy katalog produktów, 

którego większość zawartości 

stanowią zdjęcia. Tego typu forma 

była raczej niespotykana u innych 

wystawców, gdzie dominowało 

podawanie szczegółowych 

parametrów technicznych produktów. 

Opis stanowiska Bardzo nowoczesne, wystawca 

postarał się o zagospodarowanie      

pustej przestrzeni. Całość 

prezentowała się dobrze z jednym 

tylko zastrzeżeniem – wykorzystana 

kolorystyka była w podobnej tonacji, 

zabrakło zastosowania      kontrastów 

wprowadzających jakąś dynamikę. 

Ocena ogólna Strukturalnie wszystko jest 

przemyślane, ale brakuje tu zmiany 

detali, takich jak wspomniana      

kolorystyka. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Papier kredowy, 3xA4 składane w C 

Opis materiału promocyjnego Ulotka szeroko opisuje 

produkt/usługę. Design ulotki 

utrzymano w minimalistycznym tonie, 

co wygląda schludnie i skupia uwagę 

na jej treści.  

Opis stanowiska Stanowisko znajdowało się na rogu 

i stanowiło otwartą przestrzeń. Nic nie 

odgradzało go od alejki. Lada została 

postawiona     pod      ścianę, podobnie 

jak eksponaty. W centrum oraz pod 

ścianą umieszczono miejsce do 

rozmów przy stole. Wystrój był mocno 

minimalistyczny – białe ściany 

skontrastowane niebieską ladą oraz 

logotypem w tym samym kolorze. Pod 

jedną ze ścian stały dwie rośliny. 

Ocena ogólna Stoisko wyglądało estetycznie, choć 

surowo. Roślin było ich zbyt mało, by 

dodawać “życia” i wyglądały na nie 

pasujące do całości. Otwarta 

przestrzeń stwarzała mimo to 

przyjemną atmosferę, zachęcając do 

tego, by podejść. Być może 

stanowisko zyskałoby na jakimś 

interesującym eksponacie wysuniętym 

na front do przechodzących. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy (grubszy dla okładki), 

A4, 92 strony 

Opis materiału promocyjnego Katalog przedstawia dużą część oferty 

dystrybutora. Okładka stylizowana na 

czasopismo, podobne wrażenie 

sprawia wstęp prezesa firmy. 

Następne strony to szczegółowa lista 

produktów, przeplatanych kilka razy 

reklamami marek zajmującymi całą 

stronę. 

Opis stanowiska Stanowisko zajmowało narożnik i było 

dość spore. Urządzono je 

z przepychem, postawiono dużo 

gablot i krzesełka barowe. Pod ścianą 

zarezerwowano sektory dla 

reprezentowanych producentów, 

natomiast nad wszystkim dominowały      

logotypy dystrybutora. Zdecydowano 

się na jaskrawą, czerwoną podłogę. 

Ścianę oświetlono gęsto 

rozwieszonymi lampkami. 

Ocena ogólna Stanowisko wywoływało lekki 

dysonans – błyszczące chromowane 

elementy wystroju, gęsty szereg lamp 

pod ścianą i jaskrawa czerwona 

podłoga odstawały od przemysłowego 

designu produktów 

i reprezentowanych firm 

producenckich. Nie można jednak 

odmówić tego, że stanowisko 

przyciągało wzrok. Bogata ekspozycja 

pozwalała zapoznać się 

z asortymentem bez zaglądania do      

katalogu. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalogi, ulotka  

Wykonanie Papier kredowy, miękki papier 

reklamowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Dwa różne katalogi: pierwszy z nich na 

wysokiej jakości utwardzonym 

papierze kredowym, dzięki czemu 

dobrze leży w dłoniach; drugi 

wykonany na papierze miękkim. Oba 

z katalogi     są czytelne i przejrzyste. 

Dodatkiem jest ulotka, która z jednej 

strony prezentuje urządzenie, 

z drugiej specyfikację techniczną. 

Opis stanowiska Z pewnością robiło dobre wrażenie. Od 

zewnątrz ustawione zostały gabloty 

z produktami firmy.      Miejsce 

w środku zostało wykorzystane do 

rozmów biznesowych. Wystawcy 

dobrze rozdzielili biel od czerwieni, 

dzięki czemu wzrok naturalnie 

przyciągany był ku gablotom i miejscu 

do rozmowy. 

Ocena ogólna W tym wypadku trudno o większe 

zastrzeżenia. Można by się jedynie 

pokusić  o sugestię udostępniania      

materiałów promocyjnych na jednym 

typie papieru. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Folder 

Wykonanie Twardy papier, format A4 

Opis materiału promocyjnego Czterostronicowy folder na wysokiej 

jakości papierze prezentujący 

urządzenia oferowane przez 

wystawcę. Zastosowana kompozycja 

jest bardzo czytelna. 

Opis stanowiska Małe stanowisko zagospodarowane 

w przemyślany sposób. Prezentowane 

urządzenie oraz pulpit, za którym stali 

wystawcy, tworzyły      kąt prosty, co 

ułatwiało rozmowę i jednoczesne 

oglądanie urządzenia przez 

zwiedzających. Bardzo dobrze      

wyglądała też ściana i użyte na niej     

materiały. 

Ocena ogólna Dobra zarówno stanowisko, jak i folder      

dobrze wykonane. Wystawca wiedział, 

co chce prezentować i konkretnemu 

urządzeniu zostało poświęcone 

stanowisko oraz materiał promocyjny. 
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AUTOMATOR 

 

 

 
 

 

  



Strona 52 z 295 

 

Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, format A5 

Opis materiału promocyjnego Katalog zawiera zarówno informacje 

o firmie, jak i prezentację 

oferowanych narzędzi i urządzeń. Ta 

ostatnia część jest nieco chaotyczna. 

Opisom poświęcono niewiele tekstu, 

a co więcej występują one w różnych 

miejscach, podobnie jak zdjęcia. Nie 

zachowana tu jednolitego szyku. 

Opis stanowiska Małe stanowisko, z jednej strony jest 

bardzo „okopane”, czyli przestrzeń dla 

wystawców jest wyraźnie oddzielona 

od tej, po której poruszali                     

się uczestnicy targów. Z drugiej strony 

słuszną decyzją było ustawienie 

wybranych produktów przy trasie 

poruszania się odwiedzających. 

Ocena ogólna Dobra, uniknięto      rażących błędów. 

Widać tu przemyślaną strukturę, choć 

całość psuje jednak nieco źle 

ustawione światło, przez które część 

stanowiska była      niedoświetlona. 
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STER PROJEKT 

 

 

 

 

 

  



Strona 54 z 295 

 

Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka,      katalog 

Wykonanie Sztywny papier 2xA4 

Opis materiału promocyjnego Ulotka jest krótkim katalogiem, który 

przedstawia “narzędzia specjalne” - po 

dwa dla branży. Projekt graficzny jest 

estetyczny i      czytelny – powtarzalna 

struktura, duże napisy i spójne 

wizualizacje narzędzi sprawiają, że 

całość wygląda profesjonalnie. 

Opis stanowiska Stoisko firmy mieściło się na małym 

stanowisku. Mimo to firma zmieściła 

ladę, miejsce do rozmów oraz półki 

z eksponatami. W ramach 

identyfikacji wizualnej wywieszono 

dwa duże logotypy oraz postawiono 

dwa standy.  

Ocena ogólna Stoisko wyglądało nieco 

prowizorycznie i skąpo (czarne 

składane krzesełka), natomiast jego 

mała powierzchnia sprawiła, że do 

każdej podchodzącej osoby byli 

w stanie podejść pracownicy 

reprezentujący firmę. Dobre wrażenie 

wywołały materiały promocyjne. 
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AVEXIM 

 

 

  

 

  



Strona 56 z 295 

 

Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Bardzo schludnie wykonany katalog 

produktów. Zawartość jest wykonana 

w bardzo nowoczesny i czytelny 

sposób. 

Opis stanowiska Stanowisko bardzo surowe i mało 

atrakcyjne. Wystawione urządzenie 

zajmowało prawie połowę miejsca 

i zasłaniało część materiałów 

reklamowych. Z kolei część, przy 

której stali wystawcy, byłą mało 

zachęcająca. Ekspozycja logotypu na 

ścianie mogłaby być większa. 

Ocena ogólna Mieszana, dobry materiał promocyjny 

był tu w kontraście do przeciętnego 

stanowiska. 
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DREW TECHNIKA 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Cienki papier, 2xA4 

Opis materiału promocyjnego Ulotka w prosty      sposób przedstawia           

charakter działalności firmy. Na 

okładce zamieszczono hasło 

reklamowe, w środku pokazano kilka 

zdjęć z przykładowymi schematami 

realizacji, a z tyłu znalazł się      

szczegółowy opis usługi. Całość 

utrzymano w biało-szarej      

kolorystyce z zielonymi akcentami. 

Lekki papier sprawia, że ulotka łatwo 

ulega degradacji. 

Opis stanowiska Stanowisko składało się z niewielu 

elementów – stojaka z ulotkami oraz 

paru stolików do rozmów. Na ścianie 

rozmieszczono grafiki promocyjne 

z logotypem firmy. 

Ocena ogólna Stoisko należy uznać za przemyślane. 

Brak eksponatów nie przeszkadza, 

jako że firma oferuje raczej usługę, niż 

materialne produkty i bardziej 

użyteczne są wygodne miejsca do 

konsultacji z potencjalnymi klientami. 

Warto także docenić oszczędną 

estetykę – oparto ją na ciemnych 

kolorach oraz akcentach z drewna, 

które pasują do obszaru działalności –      

automatyzacji w przemyśle 

drzewnym. 
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MODULA LIFT 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Folder 

Wykonanie Twardy papier, format A4 

Opis materiału promocyjnego Małej objętości folder z opisem firmy 

oraz produktów przez nią 

oferowanych. Materiał mógłby być 

bardziej bogaty w elementy wizualne, 

a nie tylko sam tekst, który można 

było lepiej rozplanować, używając 

większej ilości miejsca na stronie. 

Opis stanowiska Dość atrakcyjne, prawidłowo 

rozplanowano dostępną przestrzeń. 

Na zdjęciu widać jednak, że zbyt wiele 

akcentów prezentuje się w białym 

kolorze, przez co ekspozycja logotypu 

była      ograniczona. 

Ocena ogólna Dobra, poprawy wymagają detale. 

Każda ze ścian została w inny sposób 

zagospodarowana co jest rzadkością 

na targach. 
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BAUMER 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog, ulotka 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Materiał to katalog produktów. 

W udany sposób połączono      

atrakcyjne przedstawienie produktów 

wraz z podaniem szczegółowych 

danych technicznych. Dodatkowo 

w środku znajduje się tabela 

macierzowa na grubym papierze, 

w której zestawiono produkty firmy 

z dostępnymi złączami. Specyficzny 

jest drugi katalog, ponieważ każda 

strona jest poświęcona innej firmie 

i można odnieść wrażenie, że były one 

przygotowane przez prezentowane 

firm, czego wynikiem jest ta 

rozbieżność. 

Opis stanowiska Wystawcy zdecydowali się na 

prezentowanie urządzeń na małych 

pulpitach. Było to zachęcające 

z  punktu widzenia odbiorców. 

W środku znajdowało się sporo 

przestrzeni do rozmów. Na minus 

należy zaliczyć kolorystykę. Jasny 

odcień niebieskiego w połączeniu 

z bielą wydawał się wyblakły, a przez 

to mało atrakcyjny. 

Ocena ogólna Dobrze przygotowane stanowisko, 

a także materiały. Największym 

minusem była tutaj kolorystyka. Ze 

względu na dużą ilość światła, biel nie 

prezentowała się na targach 

zachęcająco, ponieważ stanowiła ono 

obciążenie dla oczu. 
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BECKER 

 

 

  

 

  



Strona 64 z 295 

 

Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog  

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Na uznanie zasługuje bardzo 

chwytliwe hasło, które pozwala lepiej 

zapamiętać nazwę firmy. Katalog jest 

bardziej techniczny, przeważają tabele 

ze specyfikacją produktów, ale całość 

jest wykonana atrakcyjnie. 

Opis stanowiska Kolorowe, nowoczesne fotele mogłyby 

sugerować, że postawiono na 

minimalizm. Jednak całość prezentuje 

się bardzo źle. Jedynym plusem 

stanowiska była prawidłowa           

ekspozycja logo. Trudno wytłumaczyć 

takie, a nie inne przygotowanie 

stanowiska. Odbiór jest jednak 

jednoznacznie zły. 

Ocena ogólna Zła, w przypadku stanowiska wydaje 

się, że po prostu zlekceważono sprawę 

zaprojektowania przestrzeni i można 

było odnieść wrażenie, jakby ktoś 

rozpoczął pracę, ale zapomniał o jej 

dokończeniu. 
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BECKHOFF 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalogi 

Wykonanie Format A4, papier kredowy 

Opis materiału promocyjnego Katalogi jednocześnie prezentują 

ofertę firmy, a także przedstawiają 

rolę cyfryzacji w współczesnym 

świecie. Całość jest atrakcyjna, 

w środku znajdują się wizualizacje, 

zdjęcia oraz schematy. 

Opis stanowiska Wynajęto stanowisko o dużej 

przestrzeni, niedaleko wejścia do hali.           

Większość miejsca zajmowały      

maszyny oferowane przez firmę. 

Całość prezentowała się atrakcyjnie, 

akcenty czerwieni przyciągały      

uwagę. 

Ocena ogólna Stanowisko prezentowało się bardzo 

atrakcyjnie, sporą zaletą było zajęcie 

miejsca przy wejściu, dzięki czemu był 

to prawdopodobnie pierwszy 

wystawca, jakiego zwiedzający 

widzieli, wchodząc na targi. 
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BIALL 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog produktów 

Wykonanie Twardy papier formatu A4 

Opis materiału promocyjnego Katalog zawiera zdjęcia ofertowanych 

produktów z bardzo szczegółową 

specyfikacją techniczna, co zapewne     

było świadomym zamierzeniem. 

Dystrybutor posiadał również katalogi 

producentów, które miały podobną 

formę. 

Opis stanowiska Stanowisko miało specyficzną poziomą 

formę, ułatwiającą dojście do środka. 

Plusem były urządzenia w gablotach. 

Mieszane uczucia budziła tylna ściana. 

Przestrzeń można było 

zagospodarować bardziej estetycznie. 

Ocena ogólna Stanowisko poprawne, choć nieco 

surowe. Wydaje się, że dystrybutor 

postawił na      konkretną grupę 

docelową odwiedzających targi i w ten 

sposób chciał przyciągać wyłącznie 

potencjalnych klientów. 
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BLUMENBECKER 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Folder/teczki 

Wykonanie Papier kredowy 

Opis materiału promocyjnego Dość ciekawe połączenie katalogu oraz 

teczki. Po lewej stronie został 

nakreślony profil działalności firmy. 

Opis stanowiska Dobrze zagospodarowana przestrzeń, 

było sporo miejsca pomiędzy 

poszczególnymi eksponatami, 

wydzielono przestrzeń na rozmowy 

biznesowe. Zastrzeżenie można mieć 

do plakatu na ścianie. Był on w innej 

kolorystyce niż barwy firmy, co nieco 

psuło wrażenie. 

Ocena ogólna Przemyślane stanowisko dobrej 

jakości, znalazły się na nim różne           

rodzaje eksponatów, a działające 

urządzenia      zawsze przyciągają 

uwagę. Przemyślany materiał 

promocyjny. 
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BRÜEL & KJÆR 

 

 

 
 

 

  



Strona 72 z 295 

 

Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, A4, 32 strony 

Opis materiału promocyjnego Katalog przedstawia ofertę mierników 

i akcesoriów. Został zaprojektowany      

zgodnie ze współczesnymi 

standardami i sprawia wrażenie 

profesjonalnego. Postawiono na 

bardzo duże zdjęcia produktów - ich 

opis jest zepchnięty na krawędź, 

naniesiony z wykorzystaniem bardzo 

małej czcionki. 

Opis stanowiska Firma zajęła narożne stoisko, co 

pozwoliło otworzyć przestrzeń. Na 

rogu umieszczono małą ladę 

z ulotkami, obok niej postawiono dwa 

stojaki z kolejnymi ulotkami, a na      

środku stanowiska znalazły się dwa 

stoły z krzesłami. Pod ścianą 

umieszczono standy reklamujące 

firmę i linię produktów. 

Ocena ogólna Drukowane materiały promocyjne 

zdradzają duży budżet przeznaczony 

na profesjonalną, spójną identyfikację 

wizualną, opartą na niebieskim kolorze 

marki i zielonym kolorze linii 

produktów. Mimo to samo stanowisko 

urządzono dość oszczędnie. Przydało     

by się lepsze wyeksponowanie 

logotypu, który trudno było zauważyć 

wśród standów. Brak też jakichś 

elementów, które wyróżniałyby 

stoisko.  
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C.H. ERBSLÖH POLSKA 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotki 

Wykonanie Format A4 

Opis materiału promocyjnego Wszystkie materiały promocyjne 

pochodzą od producentów i      są 

w języku angielskim. Jedynym 

materiałem od dystrybutora jest 

wizytówka. 

Opis stanowiska Zdjęcie było wykonywane 

w pierwszym dniu targów, co jest      

istotne, ponieważ bardzo dziwne 

i robiące złe wrażenie było     

niezamontowane logo      dystrybutora 

(po prawej). W zasadzie nie do końca 

było widać, do kogo należy 

stanowisko. Samo stanowisko miało      

również dość konwencjonalną formę. 

Ocena ogólna Wydaje się, że promocja marki, 

ekspozycja i budowania pamięci 

o firmie wśród odbiorców powinno być 

ważnym celem dla każdego wystawcy. 

Jednak widać w wypadku tego 

wystawcy nie tyle pójście na łatwiznę, 

co po prostu zaniedbanie. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotki 

Wykonanie Miękki papier reklamowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Ogólny materiał reklamowy 

rozmieszczony na jednej stronie      

prezentuje opis działalności. Jakość 

wykonania jest przeciętna, papier 

łatwo się zagina. Sama zawartość 

mogłaby być bardziej atrakcyjna 

wizualnie. Bloki tekstu to mała 

czcionka, która nie jest wystarczająco 

czytelna. 

Opis stanowiska Wykorzystano stosunkowo niewiele 

elementów, ale całość prezentuje się 

estetycznie. Butle przeznaczone do 

przechowywania gazu od razu 

pozwalają skojarzyć, w jakiej baraży 

działa wystawca. Resztę przestrzeni 

zagospodarowano w taki sposób, aby 

była ona wygodna dla prowadzenia 

rozmów (duży plus to umieszczenie 

kanapy). 

Ocena ogólna Bardzo pozytywne, wszystkie 

elementy stoiska zostały przemyślane, 

jedyne zastrzeżenie można mieć do 

jakości papieru oraz sposobu zapisu 

na materiałach promocyjnych. 
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MASTER CLIMATE SOLUTION 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, 96 stron 

Opis materiału promocyjnego Katalog przedstawia ofertę 

producenta, który jest 

reprezentowany przez dystrybutora. 

Jest wykonany w wysokiej jakości 

zarówno pod względem użytego 

materiału, jak i w obszarze projektu 

graficznego. Na okładce 

przymocowano wizytówkę dyrektora 

handlowego, zszywając zarazem 

strony opisujące korporację 

odpowiedzialną za markę (trudno 

ocenić, czy celowo). 

Opis stanowiska 
Dystrybutor zajmował małe 

stanowisko. Mimo to znalazło się 

miejsce na ladę, stolik do rozmów 

i demonstracyjne produkty. 

Postawiono także dwa standy – jeden 

dystrybutora, drugi dystrybuowanej 

marki. 

Ocena ogólna Stanowisko pomimo małych 

rozmiarów sprawiało wrażenie, że 

kryje się za nim duża firma. Fotele 

przypominały raczej salonowe niż 

wystawowe, a materiały promocyjne 

sprawiały wrażenie, że powstawały 

z nakładem dużego budżetu.  
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CNC PROJEKT 

 

 

 

 

  

 

  



Strona 80 z 295 

 

Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalogi  

Wykonanie Miękki papier, format A4 

Opis materiału promocyjnego Katalogi prezentują ofertowe 

produktu. Wydaje się, że zastosowano 

nieco zbyt dużo różnych form 

graficznych. Do tego pojawiają się 

gradienty oraz spora ilość szarego 

koloru, co w pierwszym przypadku jest 

archaiczne, a w drugim mało 

zachęcające. 

Opis stanowiska Duże stanowisko, którego większość 

zajmowały maszyny. Pozostawiono 

sporo przestrzeni na przemieszczanie 

się. Choć wyeksponowano logotyp 

firmy, to nie sposób odnieść wrażenia, 

że nie włożono wystarczająco wysiłku 

w to, żeby uatrakcyjnić wizualnie 

stanowisko.  

Ocena ogólna Przeciętna pod kątem wizerunkowym. 

Stanowisko jednak wyglądało dobrze, 

ponieważ duża liczba maszyn pozwala 

zamaskować niedostatki w warstwie 

wizualnej. 
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COGNEX 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy 

Opis materiału promocyjnego Niewielkiej objętości katalog 

produktów. Bardzo estetyczny 

i czytelny, zawiera zarówno 

atrakcyjne opisy produktów wraz ze 

zdjęciami, jak również szczegółową 

specyfikację. Ta ostatnia jest 

umieszczona na końcu katalogu. 

Opis stanowiska Zastosowana kolorystyka była      

bardzo nowoczesna i atrakcyjna. 

Pomimo niewielkiego rozmiaru 

stanowisko prezentowało się 

zachęcająco, również dzięki otwartym 

granicom, tj. braku ustawiania 

elementów w taki sposób, że 

stanowiłyby      one barierę od trasy 

przemieszczania się odwiedzających. 

Ocena ogólna Bardzo dobra, zachowano spójność 

graficzną materiału oraz stanowiska. 

Do tego całość prezentowała się 

bardzo zachęcająco i nowocześnie. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Dwa foldery 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Jeden z folderów jest w języku 

polskim, drugi angielskim – jednak 

zawartość każdego z nich jest inna. 

Materiały są bardzo estetyczne 

i czytelne.  

Opis stanowiska Kolorystyka była utrzymana w kolorze 

czerni z elementami żółci, co 

wyglądało bardzo nowocześnie 

i zachęcająco. Wyraźnie wydzielono 

pulpit z osobami kontaktowymi od 

eksponatów. Te większe umieszczono 

w rogu, przy skrzyżowaniu dwóch 

ścieżek dla gości. Mniejsze 

umieszczono w głębi wynajętego 

miejsca, gdzie również znalazły się 

stoły z krzesłami, przez co cała 

przestrzeń została wykorzystana. 

Ocena ogólna Bardzo przemyślane i atrakcyjne 

stanowisko, jedno z najlepszych na 

targach. Uwagę zwracały detale, takie 

jak stoły przed pulpitem, a także 

miejsca do rozmów w głębi 

stanowiska. 
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GARD I FORTRESS INTERLOCKS 

 

 

 
 

 

  



Strona 86 z 295 

 

Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Papier kredowy, 3xA4 składane w C 

Opis materiału promocyjnego Ulotka prezentuje przekrój 

reprezentowanej przez dystrybutora 

firmy Fortress Interlocks. Na schludnie 

zaprojektowanych stronach 

zamieszczono informacje o firmie 

i rodzajach oferowanych produktów. 

Na okładce dystrybutor umieścił swoje 

dane kontaktowe. 

Opis stanowiska Stanowisko składało się z lady 

zajmującej połowę frontu, stołu 

z krzesłami do rozmów oraz 

rozstawionych pod ścianą 

eksponatów. Na tylnej ścianie 

umieszczono pionowe plakaty 

promocyjne.  

Ocena ogólna Stanowisko firmy sprawiało       

wrażenie surowego, zagraconego 

i przestarzałego. Identyfikacja 

wizualna firmy „trąci myszką”. 

W przesadzony, niespójny sposób 

naklejono na ścianie plakaty. Półka 

z ekspozycją przypominała półkę 

w sklepie z narzędziami, której 

zawartości niestety nikt nie 

uporządkował. Taka prezencja firmy 

szczególnie negatywnie kontrastuje ze 

schludnymi materiałami firmy, której 

produkty wystawca  dystrybuuje. 

Stoisko było mało nowoczesne 

i niezachęcające. 
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CORMAK 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy format A4, 198 stron  

Opis materiału promocyjnego Rozległy katalog zawierający opis 

wszystkich maszyn, które ma do 

zaoferowania firma. Zdjęcie oraz dane 

techniczne dostępne w języku polskim 

i angielskim. 

Opis stanowiska Stanowisko bardzo rozległe, zawierało 

kilka pokazowych maszyn firmy. 

Pomiędzy nimi były wystawiane 

katalogi z produktami. Na uboczu 

znajdowało się miejsce do rozmów 

z klientami. 

Ocena ogólna Stoisko przykuwało uwagę, wiele osób 

zaglądało do niego i bacznie 

przyglądało się czynnościom      

wykonywanym przez maszyny. 

Materiał promocyjny mógł zostać 

podzielony na mniejsze tematyczne 

frakcje, co umożliwiłoby ograniczenie 

papieru, który został użyty na 

niemalże dwustustronicową      

książkę, która była ciężka i mało 

poręczna.  
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COROBOTICS 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Kilkustronicowy katalog z ofertą 

dystrybutora. Jest estetyczny, ale na 

dużym poziomie ogólności. 

Przedstawia produkty w sposób bardzo 

ogólny –      poprzez zdjęcia i kilka 

zdań opisu. Dodatkowo każda strona 

(z innym producentem) jest 

sporządzona w innej szacie graficznej, 

co prezentuje się chaotycznie. 

Opis stanowiska Bardzo nowoczesne oraz atrakcyjne. 

Zastosowanie dwóch kolorów 

wypełniających całą ścianę było      

bardzo dobrym kierunkiem. 

Stanowisko zagospodarowano 

dynamicznie, postawiono na 

prezentację maszyn, pomiędzy 

którymi pozostawiono wiele miejsca 

do poruszania się. 

Ocena ogólna Dobra, choć wystawca mógłby 

przygotować materiały promocyjne, 

które opierają się na jego szacie      

graficznej. 
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DACPOL 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Rozkładany katalog produktów 

Wykonanie Papier kredowy o wielkości A4 

Opis materiału promocyjnego Katalog skupia się na zobrazowaniu 

produktów, które ma do zaoferowania 

firma. Jest ich bardzo dużo i trudno      

zatrzymać wzrok na jednym 

konkretnym towarze. 

Opis stanowiska Stanowisko, choć niewielkie, zawierało 

ogromną ilość komponentów 

zamieszonych na ścianach oraz 

w gablotach.  

Ocena ogólna Zarówno stanowisko , jak i       ulotka 

identyfikują się z maksymalizacją 

towarów. Było  to przytłaczające 

i mało czytelne.      Można byłoby 

ograniczyć ilość towarów na rzecz 

kluczowych produktów lub 

pojedynczych przedstawicielach 

danych urządzeń. 
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DARMET, FENES, KENNAMETAL 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog produktów 

Wykonanie Papier kredowy w formacie A4, 8-     

stronicowy 

Opis materiału promocyjnego Okładka jest bardzo schludna 

i przemyślana, w środku panuje chaos 

i ciężko skupić wzrok na jednym 

elemencie. 

Opis stanowiska Stanowisko było wspólne dla kilku 

firm. Na stołach znajdowało się wiele 

elementów, które oferuje firma.  

Ocena ogólna Gdy na jednym stanowisku znajduje 

się kilka firm, łatwo zgubić swoją 

indywidualność. Choć Darmet miał 

stoły z własną nazwą i znajdował się 

na przodzie, to niebieski dywan gubił 

wzrok, ponieważ zlewał się z logo 

firmy.  
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DAV TECH 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Foldery 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Czterostronicowe foldery prezentujące 

wybrane produkty. W zasadzie 

materiały można potraktować jako 

katalogi. Materiały są wykonane 

dobrze, detale techniczne są 

oddzielone od informacji ogólnych. Te 

ostatnie występują w dwóch językach 

– polskim i angielskim. 

Opis stanowiska Na stanowisku mieliśmy  do czynienia 

ze zbyt dużą ilością bodźców. O ile 

gabloty oraz przestrzeń do rozmów 

były rozplanowane poprawnie, o tyle      

wrażenie psuły plakaty. Niektóre 

z nich były na szarym tle, inne na 

białym. Zbyt duża rozbieżność oraz 

ilość widocznych na nich informacji 

były rozpraszające. 

Ocena ogólna Stanowisko      poprawnie, urządzono. 

Zastrzeżenie można było mieć do           

stosowania w materiałach 

promocyjnych szarości na zmianę 

z bielą. Kolor szary ma niski potencjał 

marketingowy i nie powinien być 

nadużywany.  
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DBR77 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Miękki papier reklamowy, format DL 

Opis materiału promocyjnego Skromna objętościowo ulotka, która 

prezentuje schemat podobny do 

Wyzwań Łukasiewicza. Materiał jest 

czytelny, choć mógłby być 

sporządzony ma twardszym papierze. 

Opis stanowiska Duże stanowisko, które miało      

przestrzeń do rozmów, wystawione 

maszyny, a także sporo wolnej 

przestrzeni. Stanowisko było 

rozmieszczone nieco chaotycznie pod 

tym względem, że nie do końca było 

wiadomo, co jest pierwszym punktem, 

gdzie skupić wzrok oraz      gdzie 

podejść. 

Ocena ogólna Poprawnie, choć nieco chaotycznie.      

Firma powinna bardziej zapanować 

nad wynajętym miejscem. Również 

sposób zakrycia ściany może budzić 

wątpliwości. Wielokrotne naklejanie 

tego samego motywu (logo) nie było 

zbyt dobrym pomysłem. 
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DHC SYSTEMS  
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Folder 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Folder prezentuje przykładowe 

rozwiązania oferowane przez 

producentów współpracujących 

z wystawcą. Zawartość jest 

nowoczesna i czytelna. 

Opis stanowiska Plusem stanowiska była obecność 

eksponatu/produktu, jednak wydaje 

się, że zbyt gęsto ustawiono materiały 

z nazwą firmy. Taka kompozycja 

buduje chaos. Zabrakło tu również 

spójnej kolorystyki. 

Ocena ogólna Dobra, stanowisko było wykonane 

atrakcyjnie, a oferowane materiały 

były nowoczesne. 
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DOBOT POLSKA 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Foldery dystrybutora oraz firmy z nim 

współpracującej 

Wykonanie Papier kredowy, format A5 poziomy 

Opis materiału promocyjnego Materiały mają niewiele stron, jeden 

z nich jest jednostronicowy. 

Prezentują oferowane produkty. 

Opis stanowiska Niewielkie stanowisko, ale z ciekawie 

pomyślaną przestrzenią. Głównym 

eksponatem było mechaniczne ramię 

( widoczne również na innych 

stanowiskach), które w odróżnieniu od 

innych, przenosiło klocki Jenga, a nie 

np. drobne materiały przemysłowe. 

W domyśle poprzez takie budowanie 

skojarzeń wystawcy chcieli podkreślić 

precyzję oferowanego urządzenia. 

Ocena ogólna Bardzo dobrze, przestrzeń została 

wykorzystana w czytelny i zachęcający 

do podejścia sposób. Firma miało 

jasno sprecyzowany plan, z promocją 

jakich produktów udaje się na targi i to 

tym produktom była poświęcona 

komunikacja. 
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DRAGON 3D 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Papier kredowy niskiej gramatury, a6 

Opis materiału promocyjnego Z jednej strony na ulotce 

zamieszczono kilka zdjęć 

pokazujących drukarkę i przykładowe 

wydruki wielkoformatowe. Z drugiej 

strony znajdują się podstawowe 

informacje o modelach drukarki. Ze 

względu na rozmiar ulotki trzeba się 

mocno wysilić, by zobaczyć, co 

przedstawiają zdjęcia. Sam design 

ulotki jest prosty i przejrzysty.  

Opis stanowiska Narożne stanowisko zostało bardzo 

ściśnięte ze względu na liczbę 

eksponatów, które firma zdecydowała 

się pokazać. Sprawiało ono wrażenie 

stoiska na targu i w pierwszym 

odruchu szukało się cen na wydrukach 

3d. Sam produkt, czyli drukarka, była 

schowana      z tyłu stoiska, które choć 

małe, skutecznie odgradzała 

przechodzących od drukarki.  

Ocena ogólna Jest pewnym paradoksem, że 

drukarka, której wyróżnikiem są duże 

rozmiary wydruków, została 

zamieszczona na jednej 

z najmniejszych ulotek na targach. 

Także na stoisku sama drukarka 

zdawała się mieć rolę drugoplanową. 

Można kwestionować estetyczne 

walory rzeźb, które wyeksponowano, 

ale bez wątpienia na stoisku panował      

wizualny chaos. Trudno było dostrzec 

odpowiedzialną markę, trudno było 

dostrzec produkt.  
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EDWARDS 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog produktów 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Katalog zawiera informacje na temat 

firmy, jej doświadczenia oraz 

informacje na temat produktów, które 

oferuje. Na stronie pierwszej była 

przyklejona wizytówka. 

Opis stanowiska Stanowisko było małe, a znajdowało 

się na nim bardzo dużo eksponatów 

firmy. Na ścianie widniał plakat 

kiepskiej jakości czarno-biały, podczas 

gdy pozostałe materiały promocyjne 

były kolorowe. 

Ocena ogólna Ograniczona przestrzeń została 

przytłoczona przez wiele elementów, 

które chciała zaprezentować firma. 

Dwie pompy stały na drewnianej 

palecie, którą próbowano zasłonić 

niebieskim kocem     . Stanowisko było 

niedopracowane. 
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ELDAR 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotki i katalogi 

Wykonanie Format A4, papier kredowy 

Opis materiału promocyjnego Dystrybutor nie posiada własnych 

materiałów promocyjnych, materiały, 

jak załączony powyżej, pochodzą od 

producenta, mają jedynie doklejoną 

na tylnej stronie informację o firmie. 

Materiały nie są w języku polskim. 

Opis stanowiska Przepełnione bodźcami, na ściance 

próbowano umieścić zbyt dużo zdjęć, 

przez co wszystko zlewa się w jedno. 

Dostępnej przestrzeni było również           

niewiele. Stolik był ustawiony      w ten 

sposób, że ktokolwiek odwiedzał 

stanowisko, mógł przeszkadzać 

osobom siedzącym. 

Ocena ogólna Dystrybutor powinien bardziej 

wyeksponować logo swojej firmy, 

ponieważ patrząc na stanowisko, nie 

wiadomo było, kogo ono reprezentuje. 

Potrzebne byłoby tu ujednolicenie 

przekazu, a najlepiej opracowanie 

własnych materiałów przez 

dystrybutora. 
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EMBEDDED 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Kartka z oferowanymi produktami 

Wykonanie Format A4, miękki papier plakatowy 

Opis materiału promocyjnego Jednostronna oferta produktów 

oferowanych przez dystrybutora. 

Ukazano przekrojowo co zawiera 

oferta firmy. 

Opis stanowiska Małe stanowisko wyposażone 

w podstawowe materiały promocyjne. 

Obecne niewielkie urządzenia 

w gablocie. 

Ocena ogólna Stanowisko bardzo konwencjonalne 

i niczym się niewyróżniające. 

Dodatkowo promocyjna ulotka była      

podatna na zgięcia i uszkodzenia. 
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ENCON 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka  

Wykonanie Papier kredowy 2xA4 

Opis materiału promocyjnego Ulotka przedstawia ogólny zakres 

oferowanych przez wystawcę  usług. 

W środku ulotka została 

zaprojektowana w      czytelny sposób 

– powtarzalny layout i duże – 

w porównaniu z materiałami innych 

producentów - czcionki. 

Opis stanowiska Firma zajęła dość duże, narożne 

stanowisko, które zostało urządzone 

skromnie – lada na rogu, wysepka 

z demonstracyjnymi ekranami 

i miejsce do siedzenia. Poza tym na 

stanowisku umieszczono dwa stojaki 

i dwa stoliki bankietowe. Lada i ściany 

stanowiska zostały pokryte wzorem 

firmowym. 

Ocena ogólna Stoisko sprawiało wrażenie na 

niezaplanowane (np. stolik 

bankietowy wciśnięty między filary) 

i niedoinwestowane (ze względu na 

niezapełnione przestrzenie). Jedynie 

wysepka z monitorami wprowadzała 

jakieś urozmaicenie, jednak nie ratuje 

ogólnego wrażenia, jakie wzbudzało to 

stoisko.  
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EUCHNER 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalogi, folder 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Kilkustronicowe katalogi produktów, 

a także dedykowane jednemu 

produktowi foldery wykonane bardzo 

estetycznie. Zastrzeżenie można mieć 

do dużej ilości wolnej przestrzeni na 

stronach. Choć taki zabieg graficzny 

wygląda nowocześnie, to wydaje się 

być jednocześnie marnotrawstwem 

papieru (zbędnym kosztem). 

Opis stanowiska Stanowisko bardzo dobrze 

rozplanowane, estetyczne. Podobnie 

jak w przypadku innych stanowisk 

występowała tu zbyt duża ilość białych           

przestrzeni. Jak pokazały przykłady 

innych firm, odwrócenie kolorów 

sprawia, że stanowisko prezentuje się 

o wiele bardziej korzystnie.  

Ocena ogólna Zarówno stanowisko, jak i materiały 

były bardzo dobre, gdyż widać tu było 

pomysł i planowanie –  

konwencjonalnie, ale w udany sposób 

urządzone stanowisko. 
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FABRYKA MASZYN CNC 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Ulotka z papieru kredowego, w 

formacie A5 zawiera tylko 2 kartki 

Opis materiału promocyjnego Zbyt wiele informacji na niewielkim 

formacie powoduje brak czytelności. 

Materiał miał zawierać jak najwięcej 

zdjęć maszyn CNC, lecz są one bardzo 

małe i trudno domyślić się,      co one 

przedstawiają. 

Opis stanowiska Na stoisku umieszczono pokaźną 

maszynę, która przyciągała uwagę 

odwiedzających. Oprócz tego było 

standardowym stoiskiem z miejscem 

dla klientów. Na całej ścianie 

znajdowała się fototapeta z logo firmy.  

Ocena ogólna Z pewnością maszyna, którą      

umieszczono na      stoisku, była 

dobrym zabiegiem marketingowym. 

Duża fototapeta rozwiązywała 

problem widoczności z pewnej 

odległości. Stanowisko poprawne, lecz 

ulotka powinna zostać lepiej 

przemyślana i mogła zostać staranniej 

wykonana. 
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FAULHABER 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog informacyjny 

Wykonanie Format A4, miękki papier 

Opis materiału promocyjnego Materiały przekazujące informacje 

o działalności firmy, produktach      

oraz krótki rys historyczny 

zastosowanej technologii. Wszystko to 

jest prezentowane za pomocą bardzo 

atrakcyjnej szaty graficznej. 

Opis stanowiska Niewielkie, ale dobrze 

zagospodarowano przestrzeń, odstępy      

pomiędzy gablotami a pulpitem są      

wystarczające. Zastosowana na 

ścianie kolorystyka bardzo 

nowoczesna i przyciąga uwagę. 

Zastrzeżenia można było mieć do 

nanoszenia na nią zdjęć urządzeń – 

przy ciemnym kolorze stają się one 

mało czytelne. 

Ocena ogólna Stanowisko można umiejscowić na 

środku skali. Dobre zagospodarowanie 

przestrzeni, eksponaty, ciekawy 

materiał promocyjny były      

wystarczające, choć nie rewolucyjne. 

Warto zwrócić uwagę, że okładka 

omawianego materiału była w innym 

kolorze niż kolorystyka całości. 

Wyraźny żółty kolor przyciąga uwagę. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Foldery z produktami firmy 

Wykonanie Papier kredowy, białe tło,      kolorowe 

elementy wykonane drukiem 3D. 

Opis materiału promocyjnego Ulotka zawiera informacje na temat 

firmy oraz przykładowe produkty 

wytworzone za pomocą technologii, na 

której bazuje firma. W treści ulotki 

znajduje się także tabela, w której 

klient może porównać między sobą 

właściwości tworzyw sztucznych, 

z których można wykonać produkty. 

Opis stanowiska Na stanowisku znalazło się wiele 

elementów, które zostały wykonane 

drukiem 3D. W gablotach znajdowały 

się różne figurki czy elementy bardziej 

użytkowe. 

Ocena ogólna 
Lokalizacja stanowiska wydawała się 

bardzo dobra, ponieważ znajdowała 

się na rogu i dwie spośród czterech      

ścian były otwarte, dzięki czemu 

wydawało się, że stanowisko jest 

bardzo przestronne. Niestety, 

znajdowało się tuż nad głośnikiem 

i bardzo utrudniało rozmowę 

z przedstawicielami firmy. Natomiast 

interesujące były produkty wykonane 

drukiem 3D i zachęcały wiele osób do 

podejścia i zapoznania się z ofertą 

firmy. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Papier kredowy A4, dwustronnie 

Opis materiału promocyjnego Ulotka zawiera szczegółowo opisane 

usługi świadczone przez firmę 

wyłożone na zasadzie: problem i jego      

rozwiązanie. Zastosowano zdjęcia, 

wypunktowane listy oraz      wykresy. 

Informacje dotyczą zarówno 

produktów, jak i samej firmy, np. jej  

doświadczenie. 

Opis stanowiska Narożne stanowisko ustawiono na 

ukos, tworząc niejako “zjazd” z ciągu 

komunikacyjnego. Znaki firmowe 

wyróżniały się neonowym niebieskim 

podświetleniem. Z tyłu znalazły się 

eksponaty prezentujące przykładowe 

zastosowania produktów firmy.  

Ocena ogólna Ocena pozytywna. Atrakcyjne 

elementy sprawiały wrażenie 

przygotowanych na specjalne 

zamówienie. Układ stanowiska 

zachęcał do przejścia przez nie, 

a poszczególne elementy – do 

zatrzymania się choć na moment. 

Eksponaty z tyłu zajmowały sporo 

miejsca, ale jednocześnie tworzyły      

bardziej odosobnioną przestrzeń do 

rozmów. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego 
Folder na temat firmy i jej produktów 

Wykonanie Papier kredowy w formacie A5, 

nowoczesna kolorystyka 

Opis materiału promocyjnego W ulotce znajdują się kluczowe 

informacje na temat firmy, 

technologii, na której bazuje, jej zalet 

oraz obszarów zastosowań produktu. 

Największy obszar jest poświęcony 

laserowi. Tylna strona została 

wzbogacona o dane techniczne oraz 

kontaktowe. 

Opis stanowiska Stanowisko firmy, choć było 

niewielkie, posiadało wszystkie istotne 

elementy. Na stole znajdowały się 

materiały promocyjne, duży baner 

przedstawiał firmę i jej produkt, 

posiadało przestrzeń na stolik do 

rozmów z klientami oraz na 

telewizorze wyświetlano produkt 

podczas jego użytkowania          . 

Ocena ogólna Oferta przedstawiona w jasny 

i czytelny sposób. Na pierwszy rzut 

oka było wiadomo, czym się zajmuje 

firma 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Folder 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Krótki materiał przedstawiający 

obszary, w których specjalizuje się 

firma, a także informacje ogólne 

o firmie. Materiał jest estetyczny 

i czytelny. 

Opis stanowiska Stanowisko średniego typu 

z większością dostępnej przestrzeni 

przeznaczonej na prezentację maszyn. 

Uwzględniono jednak miejsce do 

prowadzenia rozmów. Poziom estetyki 

był bardzo wysoki, jedynie biorąc pod 

uwagę innych wystawców, lepiej 

prezentuje się ściana z przewagą 

czerwieni. 

Ocena ogólna Dobra, wszystkie elementy ze sobą 

współgrały. Wystawca mógłby pokusić 

się o nieco więcej materiałów 

reklamowych. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Miękki papier, format DL i A4 

Opis materiału promocyjnego Ulotka prezentująca ogólnie profile 

firm, z którymi      współpracuje. Opis 

zawiera informacje ogólne, a nie 

prezentację oferty. Sam materiał jest 

wykonany poprawnie. Co ciekawe 

zarówno na małym, jak i dużym 

formacie mamy do czynienia 

z podobnymi informacjami. 

Opis stanowiska Konwencjonalnie wykonane, choć 

brakowało tu końcowego szlifu. Dla 

przykładu plakaty na końcu mógłby 

być nieco większe, ponieważ 

zawartość była słabo      widoczna. 

Ocena ogólna Stanowisko wykonane poprawnie. Nie 

popełniono rażących błędów, choć nie      

było ono najbardziej atrakcyjnym na 

targach. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Zwykły usztywniony papier, format 

A4 

Opis materiału promocyjnego Ulotki prezentują informacje na temat 

wybranych produktów. Wykonanie 

jest poprawne, choć papier mógłby 

być nieco lepszej jakości. 

Opis stanowiska Stanowisko z dużą ekspozycją      

urządzeń i wydzieloną po jednej 

stronie przestrzenią do rozmów. 

Wszystkie urządzenia ustawiono 

poprawnie i estetycznie, wystawca 

mógłby lepiej zagospodarować pustą 

przestrzeń na ścianie. 

Ocena ogólna Poprawna, nie popełniono rażących 

błędów. Przydałoby się w tym 

wypadku nieco uatrakcyjnić 

stanowisko. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Papier kredowy, 2xA4 

Opis materiału promocyjnego Ulotka przedstawia jeden z produktów 

firmy reprezentowanej przez 

dystrybutora. Na okładce 

zamieszczono wizualizację 

prezentującą zasadę działania, 

w środku znajdują się szczegółowe 

informacje i wykaz modeli. Graficznie 

ulotkę oparto na kontraście 

niebieskiego i białego koloru oraz 

aktualnego, czystego designu. 

Opis stanowiska Firma posiadała jedno z dużych, 

narożnych stanowisk. Na ścianach 

naniesiono jaskrawe kolory firmowe, 

a przestrzeń zdominowały eksponaty 

maszyn przemysłowych. Za nimi 

znajdowała się przestrzeń do kontaktu 

z przedstawicielami.  

Ocena ogólna Stanowisko robiło bardzo pozytywne 

wrażenie, pomimo że firma jest 

dystrybutorem, posiada własną spójną 

identyfikację wizualną, która scala 

produkty różnych producentów. Duże 

maszyny wzbudzały      

zainteresowanie, szczególnie że 

zaprogramowano je na wykonywanie 

powtarzalnych czynności. Działające 

eksponaty i atrakcyjna identyfikacja 

wizualna decydują o popularności, 

jaką cieszyło się stoisko na targach. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy wielkość A4, 10 stron  

Opis materiału promocyjnego Katalog zawiera kompleksowe 

informacje na ten firmy, jej historii 

oraz możliwości. W dalszej części 

przedstawione są produkty wraz 

z bardzo szczegółowymi danymi 

technicznymi. 

Opis stanowiska Stanowisko niewyróżniające się, na 

ścianach umieszczono       

wydrukowane na zwykłym papierze 

kartki A4. 

Ocena ogólna Katalog wyglądał nowocześnie 

w porównaniu ze skromnym niczym 

niewyróżniającym się stanowiskiem 

firmy. Zamiast kartek o wiele bardziej 

przekonywująco wyglądałyby plakaty 

czy telewizory wyświetlające 

informacje na ten firmy. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Katalog jest opracowany na bardzo 

dobrym jakościowo papierze. Wnętrze 

przedstawia się bardzo standardowo. 

Produkty są opatrzone zdjęciem 

i opisem technicznym. 

Opis stanowiska Bardzo skromnie wykonane 

stanowisko. Jedyny materiał 

promocyjny czy też informujący 

stanowi jeden roll-up.  

Ocena ogólna Standardowy materiał oraz 

stanowisko przygotowane absolutnie 

minimalnym nakładem środków. Ten 

wystawca nie najlepiej się 

zaprezentował. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Standardowy katalog produktów,      

przystępny w odbiorze. Jedyne 

zastrzeżenie można mieć do 

nadużywania czerni i szarości, co nie 

jest zbyt atrakcyjne      dla odbiorcy. 

Opis stanowiska Duże stanowisko, które opracowano 

w atrakcyjny sposób. Zadbano 

o utrzymanie ściany w kolorach firmy, 

jak również o ekspozycję urządzenia. 

Zachowano sporo miejsca 

pozwalającego na swobodne 

poruszanie się. 

Ocena ogólna Stanowisko należy ocenić pozytywnie, 

katalog mógłby zostać nieco 

unowocześniony. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Folder 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Czterostronicowy folder, który jest 

wykonany w sposób należyty. 

Zastrzeżenie można mieć do tekstu 

umieszczonego na okładce. Nasuwa 

się pytanie, czy rzeczywiście tego typu 

informacja powinna być eksponowana 

w takim miejscu. Jest to przestrzeń 

przeznaczona raczej na tytuł.  

Opis stanowiska Małe, choć zagospodarowane 

w poprawny sposób. Wadą była      

okleina na ścianie, jej zawartość była 

niewidoczna      z odległości większej 

niż metr. Plusem z kolei były dobrze 

oświetlone gabloty z wybranymi 

urządzeniami.  

Ocena ogólna Stanowisko nie wyróżniało się 

znacząco ani na plus, ani na minus. 

Było urządzone poprawnie. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego 
Niewielka rozkładana ulotka 

Wykonanie 
Papier kredowy 

Opis materiału promocyjnego Choć ulotka była mała, zawierała 

wszystkie najważniejsze informacje. 

Opis stanowiska Stanowisko dość duże, zawierało kilka 

gablot, które przedstawiały różne 

urządzenia. Na ścianach widniały 

przyciągające wzrok podświetlane 

plakaty. 

Ocena ogólna 
Stanowisko zwracało uwagę      dzięki 

podświetlanym plakatom, na których 

widniały części mechaniczne. Duże 

stanowisko zostało w pełni 

zagospodarowane przez kilka gablot, 

które zostały rozmieszczone 

w równomierny sposób.  
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Papier kredowy w formacie A4, pełne 

wykorzystanie miejsca na niezbędne 

informacje. 

Opis materiału promocyjnego Skrótowe przedstawienie obecności 

firmy na targach i czym zajmuje się 

firma, spokojny wachlarz 

kolorystyczny. 

Opis stanowiska Niewielkie stanowisko narożne, nie 

wyróżniało się szczególnie na tle 

innych. 

Ocena ogólna I4MS to program promowany przez 

Komisję Europejską w celu 

rozszerzenia innowacji cyfrowych 

w firmach produkcyjnych w Europie. 

Cały czas na stanowisko była jedna 

osoba, która nieszczególnie zachęcała 

do rozmów, a projekt wydaje się być 

ciekawy, gdyż można uzyskać 

dofinansowania na cyfryzację 

przedsiębiorstwa produkcyjnego. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Foldery i ulotki 

Wykonanie Format A4, papier kredowy 

Opis materiału promocyjnego Dwa katalogi poświęcone produktom 

partnera (Zebra), a także dwie ulotki 

na temat flagowego rozwiązania, oraz 

zawierająca ogólne informacje o firmie 

Opis stanowiska Samo stanowisko było dość 

konwencjonalne, jednak posiadało 

bardzo kreatywny element 

przyciągający uwagę. Był to „szkielet” 

przypominający robota, złożony 

z elementów służących do 

zamontowaniu telewizora na ścianie 

Ocena ogólna Stanowisko posiadało 

prawdopodobnie najbardziej 

innowacyjny obiekt przyciągający 

uwagę. Forma „robota” przykuwała 

uwagę. Dopiero przy podejściu widać 

było, że nie jest to maszyna. 

Dodatkowo stanowisku towarzyszyła 

bardzo otwarta obsługa. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Folder 

Wykonanie Miękki papier reklamowy, format DL 

Opis materiału promocyjnego Po pierwsze warto zauważyć, że 

zdjęcie mężczyzny jest użyte 

w przypadku innego wystawcy - 

Magazyn24. Widać tu ryzyko 

posługiwania się grafikami opartymi 

prawdopodobnie na darmowej      

licencji. Jakość papieru jest słaba, 

choć materiał jest dość czytelny. 

Opis stanowiska Bardzo atrakcyjna tylna strona, żółty 

kolor przyciąga uwagę. Dostępną 

przestrzeń zaadaptowano do 

prowadzenia rozmów.  

Ocena ogólna Stanowisko było      bardzo atrakcyjne.      

Zastrzeżenie budzi jedynie brak 

konsekwencji w kolorystyce. Ściana 

była w      kolorze żółtym, z kolei do 

materiału promocyjnego      

wykorzystano      ciemny odcień koloru 

pomarańczowego. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka, katalog 

Wykonanie Format DL, składana trzykrotnie, A5, 

papier reklamowy miękki 

Opis materiału promocyjnego Kompaktowa ulotka zachęcająca do 

zapoznania się z wybranymi 

produktami oferowanymi przez 

przedsiębiorstwo. Układ jest 

poprawny, ale składany kilkukrotnie 

materiał jest problematyczny 

w  użytkowaniu. Katalogi są sporej 

grubości, przypominają książkę. 

Zawierają wiele szczegółów 

technicznych i są sporządzone 

w języku angielskim. 

Opis stanowiska Średniej wielkości, miejsce 

przeznaczono na prezentację maszyn. 

Ich rozstawienie było przemyślane, 

pomiędzy maszynami było                

wystarczająco miejsca pozwalającego 

na przemieszczanie się. Zastrzeżenia 

można mieć do ścianki – zastosowany 

tutaj materiał był pomarszczony, co 

sprawiało nieco tanie wrażenie. 

Ocena ogólna Poprawne, ale firma powinna 

pomyśleć nad doinwestowaniem w we 

własne materiały promocyjne. Poza 

tym efekt końcowy psuje nieco 

omawiana wyżej ściana. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Papier kredowy, A4 

Opis materiału promocyjnego Ulotka przedstawia jedną z usług firmy 

– z jednej strony opis jest bardziej 

ogólny, z drugiej dookreślono 

techniczne szczegóły. Całość 

utrzymano w – specyficznym dla marki 

– czerwonym kolorze. 

Opis stanowiska Stanowisko zajmowało narożny 

segment. Jego większą część 

zajmowała modułowa zabudowa – 

oparta na srebrnym stelażu, którego 

ściany pokrywały materiały 

promocyjne firmy utrzymane 

w czerwieni. Dodatkowo umieszczono 

sporo ekranów oraz stojaków 

z ulotkami. 

Ocena ogólna Stanowisko “tętniło życiem”. 

Promocyjne materiały, którymi 

obłożono stoisko, kreowały      

wizualny chaos, ale przyciągały      

uwagę. Także zabudowa oparta na 

stelażu wyróżniała się na tle innych 

stoisk. Ulotka wyglądała 

nienowocześnie, ale zwracała uwagę 

i – w przeciwieństwie do 

wielkoformatowych materiałów - była      

przejrzysta. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalogi 

Wykonanie Różne papiery i formaty 

Opis materiału promocyjnego Materiały należą do dystrybutorów, ich 

zawartość prezentuje się różnie. 

Wystawca ograniczył się do naklejenia 

na nich       wizytówki. 

Opis stanowiska Podobnie jak w przypadku niektórych 

dystrybutorów, wskazane byłoby 

większe wyeksponowanie gospodarza 

stanowiska. Przestrzeń została 

wypełniona dobrze. Bardzo 

kreatywnym zabiegiem było 

ustawienie pomalowanych na wyraźny 

kolor maszyn. 

Ocena ogólna Dobra, całość została przemyślana, 

choć szkoda, że wystawca nie posiadał 

własnych materiałów reklamowych. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalogi 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Każdy z materiałów jest poświęcony 

jednemu urządzeniu. Jakość 

wykonania wnętrza można ocenić jako 

poprawną. Materiały zawierają 

zarówno specyfikację techniczną, jak 

zdjęcia oraz krótkie opisy. 

Opis stanowiska Poprawnie, wykorzystano 

kontrastujące ze sobą kolory. 

Wystawca udanie eksponował swój 

logotyp. Niewielką ilość miejsca 

przeznaczono na ekspozycję 

produktów, pokuszono się również 

o wystawienie roślin. 

Ocena ogólna Wystawca zaprezentował się 

poprawnie, bez znaczących wad, ale 

też bez rewelacji. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Katalog został wykonany w 5 

językach, co było dobrym pomysłem, 

ponieważ wystarczy jeden materiał, 

aby każdy mógł z niego skorzystać. 

Opis stanowiska Na stanowisku umieszczono      bar 

z winem i tapasami. Dodatkowo 

dywan w mocnym czerwonym kolorze      

zwracał uwagę na tę część stoiska. 

Ocena ogólna Przekąski, alkohol i hostessy 

przyciągały uwagę wielu osób na 

targach. Chociaż przysłoniło to, czym 

tak naprawdę zajmuje się firma i nie 

pozwoliło na jasną identyfikację firmy.  
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Miękki papier, format A4 

Opis materiału promocyjnego Katalog jest opracowany przez 

producenta, a nie wystawcę. Ślad 

dystrybutora jest tylko na okładce 

w postaci naklejki. Materiał prezentuje 

się poprawnie, choć mogłoby być 

w nim więcej opisów ogólnych, a nie 

samych tabel i specyfikacji 

technicznych. 

Opis stanowiska Poprawnie wykonane, pozostawienie 

pustej przestrzeni pośrodku ułatwiało 

kontakt i nie było zamykaniem się na 

odwiedzających, co było widoczne 

w przypadku niektórych stanowisk. 

Dobrze wyeksponowano produkty. 

Zawieszone na ścianie plakaty 

prezentowały się dobrze, choć były      

nieco za ciemne. 

Ocena ogólna Poprawnie wykonane stanowisko, 

choć firma mogłaby położyć większy 

nacisk na komunikację marketingową. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Miękki papier, format DL 

Opis materiału promocyjnego Standardowa ulotka informacyjna 

o firmie. Zastosowana kompozycja 

i treść są poprawne, ale materiał 

mógłby być nieco bardziej bogaty pod 

kątem objętościowym, a także 

opracowany na twardszym papierze. 

Opis stanowiska Bardzo stylowe stanowisko, dobrze 

zagrano dwoma kolorami firmowymi. 

Odpowiednia ilość wolnego miejsca 

pozwalała poruszać się swobodnie. 

Alternatywnie telewizor mógłby zostać 

przesunięty do przodu, aby uczestnik 

targów mógł przed nawiązaniem 

rozmowy z wystawcą,  sam zapoznać 

się z obszarem działalności firmy. 

Ocena ogólna Kreatywne, bardzo schludnie 

urządzone      stanowisko, ale również 

dość prosty i podatny na uszkodzenia 

lub zgubienie materiał promocyjny. 

Ogółem sposób prezentacji firmy  

należy ocenić jako pozytywny. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Dwa katalogi i ulotka 

Wykonanie Twardy papier kredowy, format A4 i 

A5 w przypadku ulotki 

Opis materiału promocyjnego Dwa katalogi mają podobną 

zawartość. Zawierają one zdjęcia 

produktów oraz szczegółowe 

informacje techniczne. Jeden z nich 

jest bardzo atrakcyjny, pomimo 

grubości      przypomina renomowane 

czasopismo. 

Opis stanowiska Niewielki rozmiar stanowiska  

zamaskowano poprzez kameralność. 

Ciemny kolor tła budował wrażenie 

ekskluzywności, tak jak stolik na 

środku      dla gości nie dość, że był 

wygodnym miejscem na prowadzenie 

dyskusji, to poprzez kontrast został 

niejako podświetlony na tle reszty 

przestrzeni. Zakrycie ściany kolorem 

niebieskim pozwalało na wyróżnienie 

stanowiska na tle innych, 

a podświetlanie zdjęć od strony ściany 

było bardzo nowoczesne i stylowe. 

Ocena ogólna Bardzo dobra, stanowisko było      

przemyślane i atrakcyjne. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotki, katalog 

Wykonanie Dwustronne ulotki na miękkim 

papierze w formacie A5, papier 

kredowy i format A4 

Opis materiału promocyjnego Każdy z wystawców zrzeszonych 

w  klastrze posiadał ulotki 

w podobnym tonie. Spora część 

materiałów stanowiły informacje 

o klastrze lub np. ofertach pracy. 

Oprócz tego dostępny był sporej 

grubości katalog zawierający 

informacje o członkach klastra. Jest on 

bardzo dobrze wykonany, bardzo 

nowoczesny oraz czytelny. 

Opis stanowiska Długie, szerokie stanowisko. 

Skupienie w rzędzie tak wielu firm 

skutkowało tym, że podchodząc 

z boku, trudno było znaleźć punkt 

główny. Odwiedzający na każde 

stanowisko musiał poświęcić czas, 

zabrakło ogólnego punktu wspólnego 

czy pokierowania. Drewniane 

elementy i białe tablice informacyjne 

przez padające na nie silne światło 

(obecne na całej hali), nie były 

przyjemne w odbiorze ani czytelne. 

Ocena ogólna Nieco chaotyczne stanowisko z nie do 

końca zarysowanym motywem 

przewodnim. Jednocześnie      

prezentowano firmy zrzeszone 

w  klastrze, ale też sporo miejsca 

poświęcono na informowanie o samym 

klastrze. Nastąpiło pewne rozmycie się  

komunikatów. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Katalog produktów A4 wykonany 

z papieru kredowego, 26 stron      

Opis materiału promocyjnego Materiał dostępny tylko w języku 

angielskim, zawiera szeroki wachlarz 

produktów. Na końcu katalogu 

znajdują się informacje dotyczące 

realizacji usług np. serwis w ciągu 48h           

czy otwarte linie telefoniczne 

całodobowe. 

Opis stanowiska Przestrzeń była dość duża, można było 

spróbować ją lepiej zagospodarować. 

Niewielka gablota z produktami firmy, 

kilka foteli do rozmów z klientami oraz 

tablica z nazwą firmy.  

Ocena ogólna Cała prezentacja firmy była spójna, 

wykorzystywała jej kolor przewodni. 

Przedstawiciele firmy mieli również 

pomarańczowe atrybuty w postaci 

krawatów. Stanowisko było zbyt duże 

w stosunku do zaprezentowanych 

rzeczy. Być może przesadną 

skromność firma zawdzięcza swojej 

już zdobytej pozycji na rynku. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalogi 

Wykonanie Format A4, twardy papier reklamowy 

Opis materiału promocyjnego Wystawca przygotował kilka 

katalogów w podobnym formacie. 

Postawiono tutaj na minimalizm, 

w materiałach umieszczono niewiele 

grafik. Wykorzystana kompozycja 

używa głównie tekstu o różnym 

rozmiarze. Taki styl jest specyficzny, 

ale interesujący i wydaje się być 

atrakcyjny. W przypadku jednego 

z materiałów zawarto więcej 

informacji technicznych, co widać na 

zdjęciach powyżej. 

Opis stanowiska Stanowisko średniego rozmiaru, 

wystawca zadecydował o poświęceniu 

dostępnej przestrzeni na prowadzenie 

rozmów. Rozmieszczono kilka stołów 

wraz z krzesłami. W jednym 

z narożników postawiono gablotę 

z produktami oraz tablice 

informacyjne. Plusem jest wyraźne 

wydzielenie stref. 

Ocena ogólna Choć stanowisko pozbawione było      

elementów zaskakujących, to ogólnie 

należy ocenić wystawcę bardzo 

dobrze. Materiały były intrygujące, 

choć postawiono na minimalizm. Na 

pewno mieliśmy tu do czynienia 

z pomysłem i wizją, co przekłada się 

na jakość końcową. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Obszerny  katalog produktów 

Wykonanie Format A4, papier kredowy 

Opis materiału promocyjnego Katalog w przejrzysty sposób 

prezentujący produkty oferowane 

przez firmę. Jego kompozycja jest 

bardzo przemyślana. Jedyne 

zastrzeżenie budzi okładka i logo 

z gradientem, które nie pasuje do 

kompozycji. 

Opis stanowiska Bardzo chaotyczne, zabrakło      tu 

spójności wizualnej. Postery były      

nieuporządkowane, przez co nie 

wiadomo było, na co skierować wzrok, 

które informacje są najważniejsze. 

Przestrzeń została zagospodarowana 

w przemyślany sposób. 

Ocena ogólna Największym problemem firmy był 

brak spójności. Oczywiście zapewne 

wynikało to w pewnej mierze 

z posługiwania się materiałami 

dystrybutorów. Jednak jak pokazują 

przykłady innych stanowisk, ten 

problem można było rozwiązać. 

Szczególnie, że materiał promocyjny – 

katalog, był bardzo przejrzysty 

i czytelny 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Papier kredowy A4, dwustronny, 

połyskujące elementy 

Opis materiału promocyjnego Ulotka stanowi zwięzłą prezentację 

oferty dystrybutora. Jedna strona 

służy za okładkę,      niżej wymieniono 

producentów i dane kontaktowe. 

Z drugiej strony bardziej szczegółowo 

opisano obszary oferowanych 

produktów. Układ jest prosty, ale 

szereg wizualnych elementów 

sprawia, że całość nie wygląda      

surowo. 

Opis stanowiska Stanowisko było niemal 

nieodgrodzone od alejki. W aspekcie 

materiałów zachowano minimalizm. 

Na ścianki naniesiono logotypy 

producentów, pod ściankami 

ustawiono kilka eksponatów. Forma 

wzbogacona została przez trzy filary 

połączone bezpośrednio ze ścianką. 

Ocena ogólna Z jednej strony stoisko zwracało 

uwagę specyficznymi filarami 

i zachęcało do podejścia, 

a minimalistyczna forma pozwoliła           

odetchnąć w porównaniu do      

bardziej przeładowanych stoisk. 

Z drugiej strony, bez ulotki nie sposób 

było stwierdzić, co oferuje firma. 

Same wybiórcze eksponaty i nazwy 

niszowych marek nie niosły za sobą 

żadnego jasnego komunikatu i nie 

wzbudzały      ciekawości. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego ulotki 

Wykonanie Miękki papier, format A5 

Opis materiału promocyjnego Jakość wykonania jest bardzo słaba 

i archaiczna. Na tło po prostu 

naklejono zdjęcia, tła są gradientowe 

i niedopasowane kolorystycznie. 

Napisy są również nieatrakcyjnie. Te 

materiały zdecydowane są jednymi 

z najgorzej wykonanych spośród 

wszystkich wystawców. 

Opis stanowiska Tutaj również prezentacja nie była     

dobra. Choć samo poświęcenie 

stanowiska na prezentację urządzeń 

jest zrozumiałe, tak ustawienie tak 

nieatrakcyjnego roll-up’u skutkowało 

wręcz zniechęceniem do podejścia do  

stanowiska. Pozostawiono też „gołą” 

ścianę, przez co, podchodząc 

z niewłaściwej strony, nie widać było 

nazwy producenta. Zresztą z drugiej 

strony sytuacja nie była dużo      

lepsza – roll up ustawiono tak, że 

zasłaniał go słupek.  

Ocena ogólna Źle wykonane materiały oraz 

stanowisko świadczące o braku 

zaangażowania ze strony wystawcy. 

Był to wyraźny przykład, jak nie 

powinno się prezentować na tego typu 

wydarzeniach. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Folder oraz katalog produktów 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Jeden z materiałów to folder ogólny      

prezentujący wybrane produkty. Jest 

on zaprojektowany w języku włoskim, 

z mniejszymi napisami po angielsku. 

Drugi materiał to katalog produktowy       

prezentujący gamę produktów, jednak 

bez szczegółowych detali 

technicznych. Papier jest twardy, 

wysokiej jakości i dobrze trzyma się      

w dłoni. 

Opis stanowiska Stanowisko skierowane do narożnika, 

co jest pewną innowacja, ustawienie 

elementów było również pod kątem. 

Choć wyglądało to efektownie, to 

można było odnieść wrażenie, że zbyt 

dużo przestrzeni zostało      

zmarnowane (nie ma funkcji). 

Dodatkowo wybrane produkty były 

schowane z tyłu, a niektóre z przodu, 

przez co trzeba było wykonać dwie 

tury obchodu, aby zobaczyć całe 

stoisko. 

Ocena ogólna Stanowisko z pomysłem, ale mogłoby 

być o wiele lepsze, gdyby pomyślano o 

lepszym wykorzystaniu przestrzeni 

(np. stoliki do rozmów). Można było 

odnieść wrażenie, że wystawca nie 

potrzebował stanowiska o dużej 

powierzchni. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Dwie książeczki 

Wykonanie Format A5, papier kredowy 

Opis materiału promocyjnego Materiały przekazują informacje      na 

temat potencjalnego uczestnictwa 

przedsiębiorców w projektach 

międzynarodowych. Informacje są 

szczegółowe, umieszczone są też 

zrzuty ekranu dedykowanej strony 

wraz ze wskazaniem kolejnych 

kroków. 

Opis stanowiska Bardzo skromne, zawierające 

powtarzające się informacje. Przede 

wszystkim stanowisko było            

zamknięte i utrudniało interakcję. 

Jedynym ozdobnikiem były      

rozłożone materiały promocyjne, które 

choć dobrze wykonane, wydają się być      

zbyt szczegółowe. 

Ocena ogólna Trudno ocenić stanowisko. Materiały      

szczegółowe i na pierwszy rzut oka 

tematy im poświęcone nie muszą 

wydawać się przedsiębiorcom 

interesujące. Zabrakło tu zwięzłego 

podsumowania napisanego      

językiem korzyści. Dodatkowo można 

mieć zastrzeżenia do tematu, dlaczego 

akurat to ministerstwo podczas takich 

targów nie chciało eksponować 

możliwości uzyskania dofinansowań 

na działalność innowacyjną itp. 
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Strona 182 z 295 

 

Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalogi 

Wykonanie Format A4, papier kredowy 

Opis materiału promocyjnego W obu dostępnych materiałach 

prezentowane są produkty firmy. 

W jednym z nich opisano urządzenia 

przemysłowe, w drugim opisano      

urządzenia      związanym z cyfryzacją. 

Opis stanowiska Duże stanowisko z ekspozycją 

urządzeń przy głównym korytarzu. 

Przemyślane ustawienie     , produkty      

przyciągały uwagę, a szczegółowe 

informacje o nich były widoczne           

na posterach na ścianie. Ułatwiało to 

również rozmowę przedstawiciela 

firmy z zwiedzającymi, ponieważ mógł 

on z łatwością pokazywać szczegółowe 

informacje. 

Ocena ogólna Bardzo pozytywna, stanowisko było      

przemyślane a materiały promocyjne 

miały spójną i ciekawą szatę graficzną. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Foldery 

Wykonanie Format A4, papier kredowy 

Opis materiału promocyjnego Nowocześnie wykonane foldery, każdy 

z nich jest poświęcony innemu 

rozwiązaniu. Kompozycja jest zgodna 

z aktualnymi trendami, 

a wykorzystany papier jest wysokiej 

jakości. 

Opis stanowiska Stanowisko miało kilka plusów i kilka 

minusów. Plusem było      ogólne 

rozstawienie elementów. Szczególnie 

ścianka z wybranymi produktami, 

jednocześnie pozwalająca na 

prowadzenie rozmów biznesowych 

w kameralnej przestrzeni. 

Zastosowana kolorystyka była 

poprawna, choć biel źle łączy się 

z drewnem. Dodatkowo w przypadku 

pulpitu z przodu aż prosiło się 

o zaprezentowanie loga firmy. 

Ocena ogólna Dobra      zarówno stanowisko, jak 

i materiały były nowoczesne, czytelne 

i przemyślane. Ponadto do 

zaprojektowania stanowiska wystawcy 

podeszli w sposób kreatywny. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ośmiostronicowy katalog w języku 

angielskim 

Wykonanie Twardy papier, format A4 

Opis materiału promocyjnego Materiał zawiera opis oferowanych 

urządzeń      w języku angielskim, na 

okładce jest tylko naklejka ze 

zwykłego papieru z kontaktem do 

dystrybutora, co buduje mało 

profesjonalne wrażenie. 

Opis stanowiska Przemyślane, choć nadmiar bieli 

sprawiał, że stanowisko wtapiało się      

w otoczenie. W gablotach widoczne 

były niewielkie eksponaty. 

Ocena ogólna Stanowisko nie wyróżniało się na 

minus, ale też nie przyciągało 

znacząco uwagi. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Folder, ulotka 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Prosty pod względem struktury, 

bardzo estetyczny, choć liczący tylko 

cztery strony folder. Głównym 

tematem materiału jest kwestia 

czystości powietrza      w przemyśle 

metalowym. Z kolei ulotka jest 

poświęcona jednemu urządzeniu i jest 

napisana w języku angielskim. 

Opis stanowiska Małe stanowisko, bardzo 

skoncentrowane, wręcz zamknięte. 

Plusem było wystawienie maszyny do 

oglądania przez uczestników targów. 

Minusem za to była kolorystyka, 

a raczej jej brak. Duża ilość bieli przy 

jednoczesnym braku wystarczającego 

oświetlenia nie prezentuje się 

atrakcyjnie.  

Ocena ogólna Przygotowano mało zachęcające 

stanowisko. Co prawda materiał jest 

poprawny, ale równie istotne jest to, 

żeby zachęcać uczestników targów do 

kontaktu, a tego w tym wypadku      

zabrakło. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog produktów 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Katalog produktów oferowanych przez 

firmy współpracujące 

z dystrybutorem. Kompozycja jest 

bardzo czytelna i przejrzysta. 

Opis stanowiska Średniej wielkości stanowisko, 

podobnie jak w przypadku kilku innych 

zbyt duża ilość bieli prezentuje się 

mało zachęcająco. Stanowiska 

reprezentantów firmy znajdowały      

się za eksponatami, przez co uczestnik 

targów mógł najpierw się z nim 

zapoznać i, zanim do nich podszedł. 

Ocena ogólna Średnia, plusem jest dobrej jakości 

katalog, ale stanowisko prezentowało      

się nieco zbyt ubogo. Wrażenie 

poprawiłoby zastąpienie bieli np. 

czerwienią, która również 

występuje   logo firmy. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Format A4, twardy, śliski papier 

Opis materiału promocyjnego Materiał to katalog, zawierający 

wyłącznie prezentacje      produktów. 

Użyta kompozycja widoczna na 

drugim zdjęciu jest nieco archaiczna. 

Podobnie okładka, która choć jest 

opracowana na twardym papierze, 

poprzez gradienty użyte w logo nie 

prezentuje się korzystnie. 

Opis stanowiska Małe stanowisko, na którym starano 

się wygospodarować zarówno miejsce 

do rozmów, jak i gablotę z wybranymi 

produktami. Rozmieszczenie było      

poprawne, ale największe 

zastrzeżenia można mieć do ściany 

i kolorystyki ogólnie. Przedsiębiorstwo 

wykorzystało albo gradienty z użyciem 

niebieskiego koloru, lub jego bardzo 

ciemny odcień. W przypadku tego 

drugiego w miejscu słabiej 

oświetlonym –  jak na zdjęciu –      

nazwa firmy była mało widoczna. 

Ocena ogólna Firma powinna zacząć od 

unowocześnienia loga i wypracowania 

nowych standardów w obszarze 

komunikacji i marketingu. 

Odchodzenie od stosowania np. 

gradientów to nie tylko moda, ale 

również kwestia praktyczna – są one 

często mało czytelne po wydruku. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalogi 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Wszystkie materiały należą do 

producentów i są napisane      w języku 

angielskim. Dystrybutor nakleił      na 

nich swoją wizytówkę. Zawartość jest 

atrakcyjna, ale są one różne od siebie. 

Opis stanowiska Bardzo surowo wykonane. 

Pozostawiono białe ściany, 

a urządzenia i gabloty ustawiono 

bardzo daleko od siebie, przez co dużo 

miejsca pozostało      

niewykorzystanego. 

Ocena ogólna Negatywna zarówno pod kątem 

materiałów (z powodu braku 

przygotowania własnych), jak 

i przygotowania stanowiska, które 

prezentowało się bardzo niechlujnie. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Foldery 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Materiały różnią się od siebie okładką 

oraz kolorystyką.  W środku jednak 

schemat zawartości pozostaje 

podobny. Materiały są czytelne, choć 

dostarczają więcej informacji 

o produktach, a nie o samej firmie. 

Opis stanowiska Dość konwencjonalnie wykonane. 

Przedsiębiorstwo położyło nacisk na 

stworzenie miejsca do rozmowy, co 

było słuszną decyzją, jednak zabrakło 

tu czegoś bardziej przykuwającego 

uwagę. 

Ocena ogólna Poprawne, stanowisko nie było źle 

wykonane, ale zabrakło tu czegoś 

więcej. Wynikało to również 

z zastosowanej kolorystyki, która 

zawierała dość matowe kolory.  

 

  



Strona 197 z 295 

 

OMNI 3D 

 

 

  

 

  



Strona 198 z 295 

 

Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Papier kredowy A4 

Opis materiału promocyjnego Ulotka przedstawia jeden produkt - 

drukarkę 3d. Z przodu zamieszczono 

zdjęcie (trochę niewyraźne) oraz 

wypisano zalety urządzenia. Z tyłu 

znajduje się specyfikacja techniczna 

i informacja o dofinansowaniu 

z funduszy europejskich. Całość 

w spójnej, pomarańczowo-szarej 

geometrycznej estetyce. 

Opis stanowiska Niewielkie stanowisko z bogatą 

ekspozycją. Lewa strona      

przeznaczona na kontakt z klientami, 

prawa strona eksponowała      

drukarkę 3d, a także ulotki firmowe. 

Ocena ogólna Stoisko, pomimo ścisku, wyglądało 

profesjonalnie. Flagowy produkt firmy 

(drukarka 3d) został zaprojektowany 

w minimalistycznej, czystej estetyce 

i dyktowała ona wygląd pozostałych      

materiałów promocyjnych. Stoisko 

zostało rozplanowane ergonomicznie, 

a zza produktów można było dostrzec 

ściankę z logotypem firmy. Dobre 

wykorzystanie małej przestrzeni. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego 
Broszura 

Wykonanie Papier kredowy B5, 8 stron 

Opis materiału promocyjnego Broszura przedstawia profil 

działalności całej korporacji. 

Utrzymana została w ciepłych 

barwach, z którymi skontrastowano 

niebieskie detale. Wydrukowano ją na 

sztywnym papierze 

i niestandardowym rozmiarze B5, co 

przykuwa      uwagę. 

Opis stanowiska Stanowisko odgrodzono od 

przechodzących gablotami. 

W gablotach umieszczono duże ilości 

różnego rodzaju eksponatów, a ściany 

obklejono zróżnicowanymi grafikami. 

Ocena ogólna Stoisko zostało “przeładowane”. Ilość 

przedmiotów na ekspozycji sprawiła, 

że zlewały się w jedną masę. Materiały 

promocyjne rozwieszone na ścianie 

również cechowała duża ilość 

elementów, w których trudno znaleźć 

jakąś informację albo jasny przekaz. 

Z kolei sposób rozmieszczenia lad 

sprawił, że rozmowy odbywały się nad 

nimi, co zapewniło komfort 

pracownikom firmy, ale gości stawiało 

w mało wygodnej pozycji. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalogi 

Wykonanie Twardy papier, format A4 

Opis materiału promocyjnego Wykorzystano papier dobrej jakości. 

Wnętrze wydaje się przesycone pod 

kątem zawartości, przez co 

szczególnie zdjęcia zdają się zlewać 

w jedno. Drugi materiał to katalog 

producenta, do którego doklejono      

wizytówkę dystrybutora. 

Opis stanowiska Duże stanowisko, na którym 

większość przestrzeni przeznaczono 

pod demonstrowanie urządzeń 

oferowanych przez dystrybutora. Na 

minus należy zaliczyć ekspozycję 

logotypu firmy, banner na górze był 

dość przeciętny, a ściana pozostałą      

w całości niezagospodarowana. 

Ocena ogólna Wystawca powinien zadbać 

o unowocześnienie swoich 

materiałów. Choć w tym wypadku 

komunikacja wizualna może nie pełnić 

takiej roli, ponieważ mieliśmy      do 

czynienia z dużymi maszynami, które 

zajmowały      uwagę odbiorców, to 

jednak przykłady innych firm 

pokazały, że można połączyć jedno z 

drugim. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka, foldery 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 i A5 

Opis materiału promocyjnego Dwa foldery poświęcone są 

konkretnym produktom, które 

w przystępny sposób opisują. Nie są 

one również przeładowane      

szczegółami technicznymi. Trzeci 

materiał to zachęcanie do szkoleń 

z standardów IPC. Materiały ogólnie są 

schludne i czytelne, ale zastrzeżenie 

budzi gradient w kolorze szarym. Po 

pierwsze jest to kolor, jakiego raczej 

unika się w marketingu, po drugie 

gradient pogarsza czytelność, co 

widać również przy próbie skanu 

materiału. 

Opis stanowiska Średnie stanowisko, gdzie główny 

punkt ciężkości położono na 

prezentację maszyn. Zajmowały      

one cały front. Wystawcy 

niedostatecznie zadbali o resztę 

stanowiska, przez co było ono bardzo 

surowe. Wystarczyłoby pokryć ścianę 

kolorem pomarańczowym 

występującego w logo firmy, aby 

prezentować się lepiej.  

Ocena ogólna W tym wypadku wszystko jest złożone 

z prawidłowych komponentów, którym 

brakuje jednak  dopracowania. 

Dotyczy  to przede wszystkim 

kolorystyki. Na targach było kilka firm, 

które posługiwały się kolorem 

pomarańczowym i bielą i potrafiły 

wykorzystać te barwy w o wiele 

bardziej estetyczny sposób. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog produktów 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Gruby katalog, sprawiający wrażenie 

magazynu, bardzo dobra jakość 

papieru. W środku znajdują się zdjęcia 

i opisy produktów w bardzo 

przejrzystej formie. 

Opis stanowiska Duże stanowisko z dużą przestrzenią 

do poruszania się. Eksponaty 

ustawiono tak, aby można je obejrzeć, 

idąc „wężykiem”. Stanowisko ogólnie 

sprawiało wrażenie nowoczesnego 

i przyjemnego w odbiorze. 

Zastrzeżenie można mieć jedynie do 

białej ściany. Odwrócenie kolorystyki 

pozwoliłoby na większe wyróżnienie 

się z tłumu i byłoby bardziej przyjazne      

dla oczu. 

Ocena ogólna Jedyną wadą stanowiska była 

zastosowana kolorystyka ściany.      

Stanowisko zaprojektowano w bardzo 

ciekawy sposób, choć lepiej 

prezentowały się produkty oferowane 

przez firmy zawieszone na ścianach 

lub stojące. Te w gablotach nie robiły      

takiego wrażenia, a przy dużej liczbie 

odwiedzających, były trudne do 

zauważenia. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Folder 

Wykonanie Papier kredowy, kwadrat 

Opis materiału promocyjnego Rozkładany dwa razy folder z ogólnymi 

informacjami na temat firmy. Jest 

bardzo przemyślany i czytelny. 

W skład grupy wchodzi kilka firm, 

które zostały przedstawione 

oddzielnie. Dużą wagę przyłożono do 

szczegółów, dla przykładu kolory 

wokół charakterystyki firmy (zdjęcie 

powyżej) pokrywają się z kolorami 

firm wchodzących w skład grupy. 

Oprócz tego mniejsze firmy mają 

dedykowane własnej działalności 

foldery w takim samym formacie. 

Opis stanowiska Małe stanowisko, posiadające dobrze 

zagospodarowaną przestrzeń. Wadą 

było pozostawienie dużej 

niezagospodarowanej powierzchni  

ściany.  

Ocena ogólna Podobnie jak u innych wystawców 

wadą      była niezagospodarowana 

zbyt duża powierzchnia ściany.  
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Świecący papier kredowy wielkości A4 

zawiera 2 kartki 

Opis materiału promocyjnego Każda z rodzajów maszyn miała     

swój katalog, gdzie w środku 

znajdowały się przybliżone parametry 

danych maszyn. Na odwrocie katalogu 

znajdowała się krótka historia i misja 

firmy w języku polskim oraz 

angielskim.  

Opis stanowiska Stanowisko pochłaniało bardzo dużą 

przestrzeń z racji znajdujących się na 

nim maszyn, które były prezentowane 

przez firmę.  

Ocena ogólna Stanowisko było schowane za 

kolosalnymi maszynami, które 

z pewnością przyciągały uwagę. 

Materiał promocyjny był odpowiedni 

do targów oraz propozycji firmy. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Papier kredowy, jedna kartka 

o wielkości A4  

Opis materiału promocyjnego 
Ulotka zawiera kluczowe informacje na 

temat firmy. Na jednej stronie 

umieszczono dane w języku polskim, 

a na drugiej w języku angielskim. 

Opis stanowiska Samo stanowisko nie przyciągało 

uwagi, było biało-czarne i surowe. 

Natomiast atrakcja, która jest 

widoczna na zdjęciu – autonomiczna 

platforma pozwalała zapamiętać tę 

firmę. 

Ocena ogólna Autonomiczna platforma jeździła po 

targach, nawet gdy dwóch 

przedstawicieli firmy stawało na niej. 

Z pewnością był to dobry zabieg 

reklamowy. Stanowisko było spójne 

z ulotkami i tematyką targów. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego 
Ulotka 

Wykonanie Niewielka kartka rozmiaru A6 pokryta 

tworzywem sztucznym 

Opis materiału promocyjnego Na kartce widnieje informacja, na 

którym stoisku można znaleźć 

wystawcę na targach. Niewielki 

materiał, ale zawiera wszystkie ważne 

informacje, w tym czym mogą się 

zajmować proponowane przez firmę 

roboty. 

Opis stanowiska Stanowisko zajmowało bardzo dużą 

powierzchnię. Znajdowały się na nim      

roboty i roboty jeździły po całych 

targach, rozwożąc ulotki oraz napoje 

i przekąski. Na stoisku również ich nie 

brakowało, co przyciągnęło rzeszę 

konsumentów. 

Ocena ogólna Firma była mocno ukierunkowana na 

marketing w trakcie targów, świadczy 

o tym fakt, że ulotki zostały 

wydrukowane pod te targi, gdyż 

posiadały numer stoiska, gdzie można 

znaleźć wystawcę. Mnóstwo      

przekąsek i napojów zachęcało do 

odwiedzania stoiska, nawet jeśli nie 

było się zainteresowanym nabyciem 

robota. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka, katalog, folder 

Wykonanie Papier kredowy, format A4, DL, 

kwadrat 

Opis materiału promocyjnego Mamy tu do czynienia z różnymi 

materiałami. Jednym z nich jest folder 

z informacjami o firmie oraz 

o niektórych produktach. Oprócz tego 

firma przygotowała niewielkiej 

objętości katalog produktów oraz 

ulotki poświęcone wybranym 

urządzeniom. Wszystkie materiały 

prezentują się dobrze, choć mogłyby 

być jeszcze bardziej ujednolicone pod 

kątem stylu. 

Opis stanowiska Niewielkie stanowisko, którego główną 

wadą było pozostawienie dużej części 

ściany, co sprawia mało profesjonalne 

wrażenie. Firma co prawda 

przygotowała gablotę z wybranymi 

urządzeniami, ale była ona           

zepchnięta na bok. Zabrakło tu 

położenia punktu nacisku na jakiś 

element stanowiska, coś będącego dla 

oglądającego celem, ciekawostką. 

Dodatkowo słabe wrażenie robiła 

kolorystyka. Dominacja bieli, zbyt 

matowego i ciemnego w połączeniu 

z nią niebieskiego oraz zielono-żółtego 

koloru nie była atrakcyjna      dla oka, 

szczególnie przy szczątkowym 

oświetleniu. 

Ocena ogólna Można powiedzieć, że materiały są na 

plus w takim samym stopniu, w jakim 

stanowisko było na minus. Ewidentnie 

zabrakło tutaj pomysłu na 

przygotowanie stanowiska.  
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Kompleksowe portfolio firmy 

i produktów 

Wykonanie Papier kredowy, format A4, 30 stron      

Opis materiału promocyjnego Katalog jest bardzo dobrze      

zaprojektowany graficznie. 

Przedstawia największe inwestycje, 

pokazuje, jak wygląda proces 

instalacji, projektowania i serwisu PV. 

Opis stanowiska Wykorzystany kolor żółty przyciągał 

uwagę, ponadto w interesujący sposób 

zostało zaaranżowane wnętrze. 

Wypustka z karton gipsu zapełnia 

wolną przestrzeń, dzięki czemu 

wydawała się ona lepiej przemyślana. 

Ocena ogólna Materiał promocyjny oraz stanowisko 

były spójne, zaprezentowane 

w przystępny sposób. Być może 

zabrakło jakiegoś rekwizytu w postaci 

panelu, który już z oddali pozwoliłby 

zidentyfikować firmę. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Broszura 

Wykonanie Gruby papier kredowy z elementami 

połyskującymi, 21x21cm, 20 stron 

Opis materiału promocyjnego 
Broszura przedstawia maszynę 

przemysłową w sposób wysoce 

wystylizowany, przypominający raczej 

dzieło sztuki użytkowej niż maszynę. 

Na kolejnych stronach prezentowane 

są wysokiej jakości zdjęcia 

i możliwości modyfikacji maszyny.  

Opis stanowiska Stanowisko dystrybutora zostało 

skupione wokół kilku flagowych 

maszyn. Rozmieszczono je wzdłuż 

alejki, a także pod ścianami. Z boku 

umieszczono ladę. Całość utrzymano 

w czerwonych barwach dystrybutora, 

pasujących do identyfikacji wizualnej 

producenta Yamaha.  

Ocena ogólna Zastrzeżenia można mieć głównie           

do ciasnego rozmieszczenia 

eksponatów – przejścia między nimi 

były tak wąskie, że sprawiały      

wrażenie, jakby wstęp na stoisko był 

zabroniony. Szczególne wrażenie 

sprawiała jednak ulotka - jakość 

wykonania przywodzi na myśli 

produkty klasy premium i sprawia 

przyjemność nie tylko wizualnie, ale 

także w dotyku, dzięki połyskującym 

elementom.  
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Różne typy 

Wykonanie Twardy i miękki papier, format A4 

Opis materiału promocyjnego Stanowisko należy do firm 

wchodzących w skład klastra Silesia 

Automotive and Advanced 

Manufacturing (SA&AM), który 

wystawiał na jednej przestrzeni 

kilkanaście firm. Każda z nich miała 

odmienne materiały marketingowe, 

stąd trudno jest tutaj opisać 

wszystkie, ponieważ różna była ich 

jakość wykonania. 

Opis stanowiska Stanowisko robiło wrażenie pod kątem 

liczby wystawców oraz firm. Z drugiej 

strony jednak generowało to pewien 

chaos, ponieważ dojście do środka 

było zamknięte i rozmowy 

z przedstawicielami trzeba było 

prowadzić przy trasie poruszania się 

odwiedzających. Dodatkowo nie widać 

tu było motywu głównego, silniejszej 

ekspozycji samego klastra. 

Ocena ogólna To stanowisko było zbliżone do 

stanowiska Sieci Badawczej 

Łukasiewicz, czyli prezentacji wielu 

podmiotów zrzeszonych w większym 

organizmie. W tym wypadku widać jak 

ważna jest prezentacja 

centrali/motywu głównego. W innym 

wypadku mamy do czynienia 

z rozproszonymi firmami, które nie 

wiadomo, czy mają ze sobą 

współpracować czy konkurować 

o uwagę odbiorców. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 poziomy 

Opis materiału promocyjnego Katalog prezentuje rozwiązania firmy. 

Jest bardzo estetyczny, jego 

zawartość w większości składa się ze 

zdjęć przedstawiających monitory 

produkowane przez firmę. 

Opis stanowiska Stanowisko jest bardzo skromne jak 

na tak dużą firmę. Stanowisko było 

współdzielone z firmą InnerWeb. 

Ocena ogólna Wystąpienie na targach było 

nieprzemyślane, brakowało jakiegoś 

motywu przewodniego lub ekspozycji 

produktów np. najbardziej istotnych 

czy interesujących dla branży 

przemysłowej. Nawet bez obecności 

na targach większość osób będzie 

wiedzieć, że Samsung dostarcza      

wyświetlacze. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Miękki papier, format DL 

Opis materiału promocyjnego Pojedyncza ulotka, która zawiera 

informacje o kilku wybranych 

produktach. Wykonana jest 

poprawnie. Warto zauważyć, że 

zawiera ceny produktów, co jest raczej 

ewenementem w przypadku 

analizowanego materiału. 

Opis stanowiska Bardzo estetyczne, choć gęsto 

zabudowane. Postawiono na 

przedstawienie wielu produktów, choć 

postarano się o znalezienie miejsca do 

rozmów. Bardzo dobrze zadbano 

również o oświetlenie. 

Ocena ogólna Jedno z lepiej zorganizowanych 

stanowisk w kategoriach tych 

korzystających z małej powierzchni. 

Zastanawia jedynie kontrast pomiędzy 

ubogim materiałem promocyjnym, 

a silną ekspozycją wielu produktów. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Folder 

Wykonanie Format A4, papier kredowy 

Opis materiału promocyjnego Krótki folder poświęcony prezentacji 

jednego, wybranego urządzenia. 

Całość prezentuje się schludnie 

i czytelnie. W materiale zawarto 

zarówno informacje techniczne, jak 

i ogólną prezentację produktu. 

Opis stanowiska Stanowisko średniej wielkości. Jego 

sporą część stanowiła demonstracja 

urządzenia, któremu poświęcony jest 

materiał promocyjny. Drugą część 

dostępnej przestrzeni przeznaczono 

do rozmów. Zastrzeżenie można 

miejsc tylko do plakatów na ścianach 

–  lepiej prezentowałby się materiał 

zakrywający całość ściany. 

Ocena ogólna Dobra, wystawca chciał przekazać 

konkretny komunikat, zaprezentować 

konkretne urządzenie i temu celowi 

zostało podporządkowane zarówno 

stanowisko, jak i materiał. Rezultat 

należy uznać za udany. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotka 

Wykonanie Zwykła kartka papieru w formacie A4, 

na której tylko z jednej strony został 

wydrukowany materiał informacyjny. 

Opis materiału promocyjnego Ulotka nie została dobrze 

zaplanowana, o ile pierwsza strona 

jest poprawna i zawiera najistotniejsze 

informacje, dane kontaktowe, tak 

druga strona pozostała pusta.  

Opis stanowiska Stanowisko nie wyróżniało się na tle 

innych, standardowe kolory głównie 

biel i niewielka ilość niebieskiego. 

Krzesła dla osób zainteresowanych 

usługami firmy były przeciętnej 

jakości, na większości stanowiskach 

znajdowały się wygodne fotele, a tu 

postawiono      krzesła biurowe. 

Ocena ogólna Po hucznie brzmiącej nazwie firmy 

wymagałoby się lepszego 

przygotowania zarówno stanowiska, 

jak i materiałów promocyjnych na 

targi, gdzie firma może pozyskać 

nowych klientów.  
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Czterostronicowy katalog 

Wykonanie Format A4, papier kredowy 

Opis materiału promocyjnego Prosty katalog z prezentacją oferty 

firmy. Atrakcyjny graficznie, ale 

pozbawiony szczegółów. 

Opis stanowiska Duża ekspozycja urządzeń, przestrzeń 

została tak zaplanowana, aby móc      

je obejrzeć z każdej strony. 

Warsztatowa forma przyciągała uwagę 

i pokazała, że eksponaty to prawdziwe 

działające urządzenia. 

Ocena ogólna Dobra, działające maszyny 

przyciągają uwagę. Zastrzeżenie budzi 

tylko niezagospodarowana ściana          

. Kolorystyka firmy to żółć i czerń, co 

(jak było widać na innych 

stanowiskach) byłoby atrakcyjniejsze      

oraz bardziej przyciągałoby wzrok      

niż biel. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Folder i katalog 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Wykonane na dobrym jakościowo 

papierze, do tego prezentujące 

nowoczesną formę materiały. Jeden 

z nich to ogólny opis działalności firmy, 

drugi jest katalogiem produktów. 

Opis stanowiska Wykonane standardowo w dobrym tego 

słowa znaczeniu. Dobrze prezentowały 

się gabloty z produktami podświetlone 

od środka. Niestety, nie zadbano 

o oświetlenie stanowiska jako takiego, 

przez co było niedoświetlone. 

Oczywiście można powiedzieć, że dzięki 

temu wzrok odwiedzających był      

kierowany na gabloty, ale nie wydaje 

się to być  dobrym rozwiązaniem. 

Ocena ogólna Dobry materiał promocyjny 

i poprawnie zaprojektowane 

stanowisko. Pomimo braku rażących 

błędów taka „standardowość” może 

sprawiać, że taki wystawca będzie 

niewidoczny wśród innych firm. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Dwie jednostronne ulotki 

Wykonanie Miękki papier formatu A4 

Opis materiału promocyjnego Jeden z materiałów przedstawia 

harmonogram organizowanych przez 

firmę konferencji, drugi odnosi się do 

oferowanych testów antygenowych. 

Opis stanowiska Wynajętą przestrzeń w większości 

stanowiły krzesła i stoły mające 

stanowić przestrzeń do dyskusji. 

Spotkania wyszczególnione 

w harmonogramie odbywały się 

w salach konferencyjnych. 

Ocena ogólna Firma na targach skupiła się prawie 

wyłącznie na tematyce zdrowia 

i bezpieczeństwa w pracy. 

Z pewnością była jedyną firmą tak 

eksponującą ten obszar. Mieszane 

uczucia można mieć do przestrzeni 

przeznaczonej do rozmów. Była ona 

położona zaraz obok ruchliwych tras 

zwiedzających, co na pewno 

utrudniało spokojną rozmowę 

i odbierało poczucie prywatności. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Foldery 

Wykonanie Papier kredowym, format A4 

Opis materiału promocyjnego Wystawca przygotował kilka 

czterostronicowych folderów, które 

udostępniał w teczce. Choć nie widać 

tego na skanie, okładki są bardziej 

szare, co wygląda mniej atrakcyjnie. 

Łączenie zdjęć z tłem będącym innym 

zdjęciem nie jest zbyt estetyczne. 

Z kolei wnętrze prezentuje się 

poprawnie. 

Opis stanowiska Można odnieść wrażenie, że 

stanowisko było nieco      skromne, ale 

ogólnie prezentowało się dobrze. 

Nietrafionym pomysłem było 

umieszczenie maszyny z tyłu 

stanowiska. Tego typu eksponaty 

lepiej prezentują się, jeśli są bliżej 

trasy poruszania się uczestników 

targów. 

Ocena ogólna Dobra, stanowisko było dość 

konwencjonalne, ale pod kątem 

wizerunkowym nie popełniono 

rażących błędów. Materiały      

komunikacyjne mógłby      być nieco 

lepsze, w tym wypadku wystarczyłaby 

eliminacja szarego koloru. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, A4, 20 stron 

Opis materiału promocyjnego Katalog jest mało obszerny- zawiera 

opis reprezentowanych przez 

dystrybutora firm oraz wybrane 

produkty. Opis produktów cechuje się 

różną szczegółowością – różne firmy 

udzielają innego typu informacji. 

Wykonanie katalogu jest na wysokim 

poziomie – papier przyjemny, 

a ciemny fiolet to kolor rzadko 

używany w przemyśle, choć dobrze 

pasuje w tym wypadku. 

Opis stanowiska Na stoisku znalazły się 

demonstracyjne produkty, stojaki 

z ulotkami oraz miejsce do rozmów. 

Poza tym      firma zawiesiła pod 

sufitem baner z logotypem swoim 

i producentów –      nie stanowiło to 

częstej praktyki na targach, lecz 

poprawiało widoczność z oddali. 

Ocena ogólna Stoisko firmy było dość standardowe – 

nie pokuszono się o żadne elementy, 

które szczególnie przykuwałyby 

uwagę. W centrum zainteresowania 

stały zatem maszyny. Ponad standard 

wybija się natomiast drukowany 

katalog, który wyróżnia się dobrą 

jakością materiału i projektu 

graficznego. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, szyty i dziurkowany, 

A4, 36 stron 

Opis materiału promocyjnego Katalog podsumowuje zakres 

oferowanych produktów. Jest 

zaprojektowany w schludnym stylu, 

a rozkład treści został dobrze 

rozplanowany. Każde 2 strony to 

jedna kategoria produktów. 

Opis stanowiska Stanowisko znajdowało się na rogu. 

Przy jednej ścianie wydzielono 3 strefy 

do rozmów przy stołach. Resztę 

przestrzeni zajęły eksponaty – 

mniejsze elementy i większe maszyny 

przemysłowe, w tym 

charakterystyczne żółte ramię. Całe 

stoisko utrzymano w białej, sterylnej 

kolorystyce, którą podkreślały      

wąskie pasma światła na podestach 

pod eksponatami.  

Ocena ogólna Stanowisko sprawia laboratoryjne 

i profesjonalne oraz      

wysokobudżetowe wrażenie, ale 

z tłumu wyróżnia je jedynie jeden 

eksponat, tj. żółty robot przemysłowy. 

Można je ocenić dobrze, natomiast 

brakuje tu jakiegoś elementu, który 

jeszcze bardziej przykuwałby wzrok, 

a także większego wyróżnienia marki, 

której szare logo znika na białej 

ścianie. 

 



Strona 243 z 295 

 

STEUTE 

 

 

 
 

 

  



Strona 244 z 295 

 

Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, format A4           

Opis materiału promocyjnego Krótki katalog prezentujący wybrane 

produkty oferowane przez 

przedsiębiorstwo. Zawartość jest 

czytelna oraz podana w nowoczesnej 

szacie graficznej. 

Opis stanowiska Bardzo atrakcyjne i przyciągające 

wzrok. Zastosowano kombinację 

wyraźnych i odróżniających się      od 

siebie innych kolorów. Wybrane 

produkty znajdowały się w gablotach. 

Wygodne miejsce do przeprowadzania 

rozmów biznesowych zostało 

umieszczone z tyłu. 

Ocena ogólna Bardzo dobra, stanowisko zostało 

przemyślane i jest bardzo atrakcyjne 

z perspektywy odbiorcy. Dodatkowym 

plusem było      zachowanie jedności 

komunikacji wizualnej – produkty 

w gablotach kolorystycznie były     

przyporządkowane w taki sam sposób 

jak w katalogu, każda grupa 

produktów miała własną kolorową 

obwódkę. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Ulotki 

Wykonanie Format DL 

Opis materiału promocyjnego Jeden z materiałów to ogólny wachlarz 

oferowanych usług, drugi jest 

w zasadzie tym samym, ale jest którzy 

i omawia niewymienione w pierwszym 

materiale zakresy działania. Z tego 

powodu można się zastanawiać, 

dlaczego nie przygotowano 

jednego  pełnego materiału. Z kolei, 

jeśli idzie o kompozycję i czytelność, 

to jest ona na dobrym poziomie. 

Opis stanowiska Nie sposób nie zauważyć, że 

stanowisko składało się ze zbyt dużej 

liczby elementów nie do końca ze sobą 

pasujących. W dodatku nie wszystkie 

elementy wyglądały      dobrze, jak np. 

kompletnie niewidoczny zegar. 

Dobrym wyborem byłoby ustawienie z 

przodu lub na widoku jakiegoś 

elementu pozwalającego na 

odgadnięcie, z jakim typem firmy ma 

się do czynienia.  

Ocena ogólna Zasadniczo jedyną – ale dość istotną 

wadą stanowiska był fakt, że 

dekoracje zajmowały za dużo miejsca 

i elementy stanowiska nie zostały 

podzielone w czytelny dla odbiorcy 

sposób. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Folder i ulotki 

Wykonanie Papier kredowy, papier reklamowy 

Opis materiału promocyjnego Głównym materiałem jest rozkładany 

folder wystawcy, prezentujący      

podstawowe informacje o firmie na 

bardzo dobrej jakości papierze. Ulotki 

z kolei mają nieco gorszą i mniej 

estetyczną formę graficzną ( mało 

nowoczesne motywy), ale prezentują 

się dobrze dzięki zastosowaniu 

twardego, dobrej jakości papieru. 

Opis stanowiska Dobrze przemyślany układ, z przodu 

widoczne były wybrane produkty, 

z tyłu wydzielono przestrzeń na 

rozmowy biznesowej. Całość psuło      

utrzymanie materiałów reklamowych 

w kolorze białym, tak jak w większości 

puste ściany. W rezultacie wszystko 

zlewało się w jedno i sprawiało      

przeciętne wrażenie. 

Ocena ogólna Wystarczyłaby zmiana kolorystyki, 

aby stanowisko prezentowało się 

bardzo atrakcyjnie. Dodatkowo 

występował tu mały problem 

z ekspozycją nazw firm. Większy 

nacisk powinien być położony na 

ekspozycję „głównej” firmy. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Case study 

Wykonanie Papier kredowy format A4, 22 strony 

Opis materiału promocyjnego Materiał promocyjny wyróżnia się 

spośród pozostałych wysoką precyzją 

i dokładnym przedstawieniem 

systemu modułowego ERP. Na 

rzeczywistych przykładach omówiono 

oferowany system. 

Opis stanowiska Stanowisko niewielkie, głównie 

w kolorze białym i niebieskim 

(dominującym na targach), w środku 

znajdowały się gabloty, lecz były one 

w większości puste.            

Ocena ogólna Materiał pod postacią case study był 

interesującym oraz oryginalnym 

rozwiązaniem. Większość klientów 

może od razu przekonać się, czy 

oferowane rozwiązanie jest im bliskie 

i niezbędne. Stanowisko nie 

wyróżniało się niczym konkretnym, 

a wręcz zniechęcała i zastanawiała 

niewykorzystana przestrzeń 

w szafkach. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Folder 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Jest to nowocześnie wykonany 

materiał opowiadający o firmie oraz       

ludziach ją tworzących. Znamienne, że 

zdjęć przedstawiających ludzi jest tu 

więcej      niż zdjęć maszyn, urządzeń 

czy oprogramowania. Materiał jest 

nowocześnie wykonany, ale niesie za 

sobą niewiele treści praktycznej. 

Opis stanowiska Bardzo kreatywne i posiadające 

walory artystyczne. Nowoczesne 

szablony materiałów robiły      bardzo 

dobrze wrażenie. Stanowisko 

posiadało jednolitą kolorystykę, 

a rozstawienie elementów było      

bardzo praktyczne. 

Ocena ogólna Bardzo dobra, widać, że wystawcy 

przywiązują dużą wagę do 

komunikacji wizualnej. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Miękki papier reklamowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Materiał jest opracowany w języku 

angielskim. Jest przystępny, warto 

zwrócić uwagę na schematy 

komponentów. Zamiast zdjęć i tabel 

umieszczono tutaj czytelne schematy. 

Należy również zauważyć, że na 

okładce znajduje się pracownik 

w odzieży firmowej, nie jest to zdjęcie 

znalezione w Internecie, dzięki czemu 

nie ma ryzyka, że znajdzie się na 

okładce katalogu innej firmy. Ogólnie 

należy podkreślić dbałość o szczegóły 

w omawianym materiale. 

Opis stanowiska Dość oryginalnie ustawione elementy 

– w narożniku. Dzięki temu zabiegowi, 

stanowisko wystawcy było lepiej 

widoczne na przecięciu dwóch tras 

poruszania się uczestników targów. 

Wykończenia były eleganckie                

Dodatkowo ściana z podświetleniem 

prezentowała się bardzo efektownie. 

Ocena ogólna Bardzo pozytywna zarówno 

w przypadku katalogu, jak 

i stanowiska. Widać przywiązanie do 

detali i zamysł marketingowy. W ten 

sposób firma zachęcała do kontaktu 

z jej przedstawicielami. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog produktów 

Wykonanie Miękki papier reklamowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Materiał to katalog produktów, 

wnętrze jest czytelne i estetyczne. 

Duże zastrzeżenie budzi okładka, na 

której jest widoczna prawdopodobnie 

modelka. Jej poza, jak również pomysł 

na zdjęcie nijak nie odnosi się do 

działalności firmy. Gdyby nie fakt, że 

mamy do czynienia z targami 

przemysłowymi, można by pomyśleć, 

że to katalog damskiej odzieży. 

Opis stanowiska Poprzez wypełnienie ścian kolorami 

oraz umiejętnie dobranym 

oświetleniem, stanowisko wyglądało 

bardzo nowocześnie i przyciągało 

uwagę. Dodano również rośliny. 

Jedyne, co zaskakuje, to brak 

wyraźnej ekspozycji produktów.  

Ocena ogólna Jest tutaj bardzo duży przeskok od 

bardzo ciekawego stanowiska, do 

katalogu z okładką kompletnie nie 

pasującą do tematu targów oraz 

działalności przedsiębiorstwa.  
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Kilka katalogów prezentujących 

zakres działania firmy 

Wykonanie Format A4, papier kredowy 

Opis materiału promocyjnego Katalogi prezentują profil ogólny 

firmy, a także schemat działania 

oferowanych przez nią rozwiązań. 

Opis stanowiska Ze względu na ścianę w kolorze żółtym      

stoisko wyróżniało się na tle innych. 

Dodatkowo eksponowane były 

działające produkty firmy. 

Ocena ogólna Bardzo pozytywna, warto zwrócić 

uwagę, że firma na ostatnich stronach 

materiałów prezentuje coś, co 

przypomina system Wyzwań 

Łukasiewicza. Firma chwali się tym, że 

najpierw poznaje swojego klienta i pod 

niego dostosowuje swoją ofertę. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Kilka ulotek 

Wykonanie Twardy papier w formacie A4 

Opis materiału promocyjnego Ulotki na jednej stronie prezentują 

zdjęcie produktu oraz najważniejsze 

cechy charakterystyczne, na drugiej 

stronie zawarte są szczegółowe 

informacje techniczne. 

Opis stanowiska Stanowisko bardzo „standardowe”, za 

wyłączeniem stacji ładowania. To ona 

pełniła tu główny element 

przyciągania uwagi. Prezentowała       

się bardzo dobrze, dostosowano do 

niej ustawienie roll-upu, ale patrząc 

z drugiej strony, widać zbyt dużo bieli 

i niewykorzystanej przestrzeni. 

Ocena ogólna Stanowisko prezentowało się 

przyzwoicie, przy innym ustawieniu 

i zakryciu ściany, mogłoby wyglądać               

o wiele lepiej. 
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VERSABOX 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Foldery 

Wykonanie Twardy papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Jeden materiał jest poświęcony 

ogólnemu opisowi firmy, drugi 

wybranemu produktowi. Oba z nich są 

bardzo atrakcyjne wizualnie i czytelne. 

Trudno mieć jakiekolwiek 

zastrzeżenia. 

Opis stanowiska Stanowisko zostało podporządkowane 

demonstracji urządzeń, co należy 

uznać za plus. Poruszające się 

urządzenia były      bardzo atrakcyjne 

z punktu widzenia odbiorcy. Ponieważ 

urządzenia potrzebowały sporo wolnej 

przestrzeni, można było sobie 

pozwolić na odpuszczenie nieco czasu 

potrzebnego na odpowiednie 

przygotowanie stanowiska (myślenie 

nad ułożeniem elementów, wybór 

kolorystyki, koncepcji etc.). 

Ocena ogólna Dobra, stanowisko spełniało swoje 

zadanie, a materiały marketingowe są 

bardzo atrakcyjne. 
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VERVO 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Bardzo nowoczesny pod kątem 

zastosowanych stylów katalog 

produktów. Zdecydowanie jeden z 

najlepszych spośród zebranych 

podczas targów. 

Opis stanowiska Bardzo nowoczesne i schludne 

stanowisko. Ściany ozdobiono 

ciekawym motywem, który 

jednocześnie nie raził, nie rozpraszał, 

ale też był atrakcyjny. Dzięki 

czerwonej podłodze, dobrze 

prezentowały się eksponaty. Całość 

odbioru stanowiska psuło nieco 

niedoświetlenie. 

Ocena ogólna Bardzo dobra, zasadniczo jedynym 

problemem stanowiska było     

niedoświetlenie. Z pewnością 

stanowisko należało do jednego 

z najbardziej atrakcyjnych. Warto 

podkreślić, że duża liczba wystawców 

wynajmujących małą powierzchnię 

miała problem z jej 

zagospodarowaniem, czego uniknięto 

w tym wypadku. 
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WALTER 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Bardzo przystępny i wykonany na 

dobrej jakości papierze katalog 

produktów. 

Opis stanowiska Plusem stanowiska była silna 

ekspozycja logotypu marki. Na plus 

można również ocenić umieszczenie 

urządzeń w tylnej części stanowiska. 

Były one dostatecznie widoczne 

z przodu.  

Ocena ogólna Dość przemyślane i dobrze 

przygotowane stanowisko. Choć na 

pewno nie było jednym z najlepszych 

na tych targach. 
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WAMECH 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog produktów oraz ulotki 

Wykonanie Format A4 i papier kredowy w 

przypadku katalogu, papier kredowy 

w przypadku ulotek w formacie DL 

Opis materiału promocyjnego Bardzo przejrzyste i czytelne. Jakość 

papieru jest bardzo wysoka. Ulotki 

przedstawiają profil firmy, z kolei 

katalog zawiera informacje 

o wszystkich produktach firmy. 

Opis stanowiska Średniej wielkości, pomimo tego 

postawiono tu w całości na 

prezentacje urządzeń, pulpit 

pomocniczy ustawiono przy ścianie. W 

tym wypadku biel na ścianie była 

zaletą          , ponieważ podkreślała 

czerwień, w jakiej zaprezentowano      

urządzenia. 

Ocena ogólna Bardzo wysoka, przemyślane 

stanowisko. Dodatkowo za pomocą 

dwóch kolorów stworzono bardzo 

atrakcyjną dla odbiorcy szatę 

graficzną. 
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Strona 270 z 295 

 

Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Kilka katalogów prezentujących 

określone urządzenia 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Bardzo przemyślane, zaczynają się 

opisami ogólnymi, na kolejnych 

stronach są ilustracje wraz z opisami 

poszczególnych komponentów, a na 

końcu specyfikacja techniczna. 

Opis stanowiska Zdecydowanie jedno z najbardziej 

charakterystycznych stanowisk. 

Świetnym pomysłem było 

zamontowanie oświetlenia 

eksponującego nazwę firmy. Była ona 

punktem odniesienia dla uczestników 

targów na hali, co również w jakiś 

sposób buduje rozpoznawalność marki 

i dodatkowo zachęca do odwiedzenia 

tak innowacyjnego stanowiska. Samo 

stanowisko było zastawione 

eksponatami, ale w środku było 

wystarczająco miejsca do poruszania 

się, dodatkowo umieszczono stoliki 

i krzesła. Dzięki osłonie 

z wystawionych maszyn pozwalało to 

na odrobinę prywatności i braku 

rozpraszania tłumem. 

Ocena ogólna Bardzo pozytywne, pod kilkoma 

względami było to jedno 

z najciekawszych stanowisk na 

targach. Zręcznie zagrano kolorystyką 

i ekspozycją, dzięki czemu stanowiska 

dosłownie nie sposób było przegapić. 
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WINDHUNTER ACADEMY 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Katalog szkoleń wykonany na wysokiej 

jakości papierze. Ze względu na 

obszar działalności (nie     

przemysłowy), większość treści to 

tekst z opisem szkoleń. Mimo 

ograniczonej liczby zdjęć      wnętrze 

prezentuje się atrakcyjnie 

i nowocześnie. 

Opis stanowiska Być może nieco surowe, ale schludne 

i nowoczesne stanowisko. Świadomie 

lub nie, głównym elementem 

przyciągającym uwagę był      

nowoczesny stół (pulpit), który formą 

przypominał eksponat galerii sztuki 

traktującej o sztuce współczesnej. 

Ponadto zastosowanie kontrastowego 

do reszty stanowiska koloru      

podkreślało materiały promocyjne, 

z jakimi można się było zapoznać. 

W drugiej kolejności wzrok widza 

naturalnie kierował się ku wystawcom 

po prawej stronie. 

Ocena ogólna Bardzo dobra, było to jedno 

z najlepszych stanowisk na targach. 

Szczególnie, biorąc pod uwagę, że 

wystawcy nie mieli możliwości 

pokazania działających maszyn, które 

mogłoby przyciągać uwagę. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Bardzo nowoczesny, czytelny 

i wykonany na wysokiej jakości 

papierze katalog. Dużą zaletą jest 

oprócz podawania listy produktów 

pokazywanie schematów działania 

oraz zdjęć elementów i urządzeń 

z różnych perspektyw 

Opis stanowiska Małe stanowisko, na którym 

umieszczono  zdecydowanie za dużo 

treści. Pojawiły się tutaj logotypy, 

które wprowadzały zamęt, ponieważ      

nie wiadomo było, która firma jest 

gospodarzem stanowiska. 

Ocena ogólna O ile materiał można zaliczyć na plus, 

tak stanowisko było zbyt chaotyczne 

i skonstruowane w archaiczny sposób. 

Wielu wystawców stawiało na 

wykorzystanie przestrzeni, 

wydzielanie miejsca wygodnego na 

prowadzenie konwersacji. W wypadku 

tego wystawy  stanowisko      

przypominało nieco sklep, co nie było      

atrakcyjne. 
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ZACHODNIOPOMORSKI UNIWERSYTET TECHNOLOGICZNY W 

SZCZECINIE 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego 
Katalog informacyjny 

Wykonanie Spięta książka A4, papier kredowy 

matowy (okładka błyszcząca), 50 

stron 

Opis materiału promocyjnego Katalog sprawia solidne wrażenie. 

Zawiera sylwetki wybranych 

pracowników uczelni oraz opis różnych 

technologii, jakimi dysponuje uczelnia. 

W środku układ tekstu nie jest stały 

i różni się poziomem designu. 

Opis stanowiska Estetycznie minimalistyczne – białe 

kolory, czarne detale w postaci 

ekranu, stolika, krzeseł. Przy stoisku 

zawsze znajdowało się kilka osób 

zachęcających do rozmowy. 

Ocena ogólna Zabrakło elementów identyfikacji 

wizualnej –      zarówno na stoisku, jak 

i na materiałach promocyjnych. Nawet 

z bliska nie było jasne, do kogo należy 

stoisko ani czego dotyczą materiały. 

Na banerze zamieszczono 

szczegółowy opis planowanej oferty 

badawczej – na pierwszy rzut oka to 

“ściana tekstu”. Na plus – torby 

prezentowe. 
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ZAKREM 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Katalog produktów 

Wykonanie Format A5, papier reklamowy 

Opis materiału promocyjnego Katalog produktów, który jest 

poprawny (choć mógłby być 

czytelniejszy). Okładka jest wykonana 

źle, zdjęcie w tle jest niewyraźnie, 

nieczytelne, a także nieadekwatne. 

Gradient oraz zdjęcia nie pasują do 

siebie. 

Opis stanowiska Stanowisko z eksponatami, jednak 

ustawienie mogłoby być lepsze. 

Patrząc na zdjęcie, nie trudno 

o wrażenie, że wystawcy wręcz 

okopali się przed zwiedzającymi. 

Zastrzeżenie można mieć również do 

drewnianych elementów w tle. W tym 

miejscu trzeba nadmienić, że było to 

miejsce ogólnie zajęte przez Klaster 

Obróbki Metali. 

Ocena ogólna Z jakiegoś powodu przedsiębiorstwo 

eksponuje las i wyroby drzewne, 

pomimo że jego produkty są 

przeznaczone do hal produkcyjnych. 

Firma potrzebuje zmian w zakresie 

komunikacji marketingowej. 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Folder 

Wykonanie Papier kredowy, format A4 

Opis materiału promocyjnego Na stanowisku było dostępnych      

kilka różnych materiałów 

promocyjnych. Każdy z nich opisuje      

przedsiębiorstwo należącego do grupy 

Zebra Technologies. Materiały są 

proste, ale czytelne. Dodatkowo każdy 

z nich jest w innej szacie graficznej. 

Opis stanowiska Stanowisko wyglądało na 

niedopracowane. Dużą zaletą była      

działająca maszyna do 

wychwytywania nierówności i wad 

materiału (np. folii). Jednak nie 

równoważy to tak dużego 

niezagospodarowanego miejsca. 

Jednak największym problemem była      

ściana, która wyglądała jak kilka 

plakatów naklejonych koło siebie. 

Zastosowano różne style graficzne 

i mieszaną kolorystykę. Nie do końca 

było wiadomo, kto jest      

gospodarzem stanowiska.  

Ocena ogólna Na tym przykładzie widać, jak ważna 

jest unifikacja czy dbanie 

o komunikację marketingową 

w przypadku grup, sieci czy innych 

form koncentracji wielu firm w jednej 

grupie. W tym wypadku najbardziej 

wskazane byłoby pokazanie klientowi, 

że wystawca jest w stanie zaoferować 

kompleksową obsługę. 
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ZOOMLION 
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Karta oceny stanowiska i materiałów marketingowych 

 

Rodzaj materiału promocyjnego Teczka zawierająca katalog oraz 

pojedyncze karty produktów 

Wykonanie Papier kredowy, karty      rozmiar A4, 

katalog      składany 5xA4 

Opis materiału promocyjnego Jaskrawo zielona teczka zawiera 

zestaw ulotek. Każda karta 

przedstawia inny produkt – łącząc 

atrakcyjne zdjęcie ze specyfikacją. 

Rozkładany katalog mocno odstaje od 

reszty materiałów – amatorsko 

przygotowana tabela w żółtym kolorze 

i z szeryfowymi czcionkami. 

Opis stanowiska Stanowisko składało się głównie 

z urządzeń marki. Wyróżniało się, 

gdyż była to jedyna firma 

z wysięgnikami na tej hali. Ich szczyty 

widać było z daleka, co wynikało także 

z ich jaskrawej barwy. 

Ocena ogólna Stanowisko dobrze wpisywało się 

w obszar sprzedaży i wynajmu tego 

typu pojazdów. Zaparkowane na 

stanowisku przypominały podjazd 

salonu samochodowego. Produkty 

wystawiennicze ograniczono do 

minimum, dzięki czemu nie odwracały 

uwagi od wysięgników. 
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STANOWISKO SIECI BADAWCZEJ ŁUKASIEWICZ 

OPIS STANOWISKA 

Stanowisko Łukasiewicza znajdowało się w dobrze eksponowanym miejscu, obok 

jednej z głównych tras poruszania się wystawców. Dzięki szczegółowej ekspozycji 

logotypów oraz ogólnie przyjętej estetyce, stanowisko było jednym z najbardziej 

wyróżniających się na targach. Zastrzeżenia można mieć do umieszczenia 

czarnych logotypów na drewnianych panelach. Drastycznie obniżało to ich 

widoczność i czytelność. Przy dobrym oświetleniu lepszym pomysłem mogłoby 

być zakrycie ścian oraz podwieszanych bannerów kolorem czarnym. Dzięki 

pozostałym dwóm kolorom: zielonemu oraz bieli, całość prezentowałaby się 

nowocześnie. 

W kontekście całego stanowiska warto wspomnieć, że wydzielono aż trzy  

przestrzenie do prowadzenia rozmów: pierwsza z nich znajdowała się obok 

stanowisk (prawa strona zdjęć), druga z tyłu. Ta druga była wyposażona 

w wygodne kanapy i fotele, co było szczególnie atrakcyjne i wygodne 

z perspektywy odwiedzających. Ostatnią przestrzenią na rozmowy był oddzielny 

pokój, gdzie w ciszy można było porozmawiać z potencjalnymi klientami. Zbiorczo 

przestrzeń do spotkań i rozmów była jedną z większych, porównując z innymi 

wystawcami. 

Pokaźna ilość miejsca przeznaczonego do rozmów odbiła się na zagospodarowaniu 

przestrzeni na stoisku, gdzie należało przedstawić eksponaty, stoły z ulotkami 

oraz reprezentantów instytutów. Niewielka odległość między stanowiskami 

i poszczególnymi obiektami mogła utrudnić przemieszczanie się pomiędzy nimi. 
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Stanowisko Sieci Badawczej Łukasiewicz 
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Stanowiska Instytutów 

  
 

 

 

 

Każdy z instytutów dysponował różnej wielkości pulpitem z jego nazwą z przodu. 

Same stanowiska były ustawione w trzech rzędach. Takie rozwiązanie można 

ocenić jako poprawne, choć nie pozwalało ono promować instytutów w sposób 

równomierny. Rozlokowując instytuty na stoisku zasłonięto produkty, które 

mogłyby przyciągnąć uwagę, np. w środku całego stanowiska znajdował się 

pojazd (zdjęcia poniżej), widoczny z perspektywy widza w sposób umiarkowany, 

jako że schowano go za stoiskiem kawowym. Z tyłu z kolei znalazł się punkt 

ładowania samochodów elektrycznych. Biorąc pod uwagę obecne trendy mobilne      

można było odnieść wrażenie, że właśnie to urządzenie powinno znajdować się 

w pierwszym rzędzie. W kontekście rozdysponowania miejsca należy wspomnieć 

również o niewielkich odległościach między stanowiskami. W danym czasie 

stanowisko mogło odwiedzać tylko kilka osób, ponieważ szeregowe ustawienie 

zapewniało niską przepustowość. 
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MATERIAŁY PROMOCYJNE 

Instytuty oferowały różne formaty materiałów komunikacyjnych. Choć 

kolorystyka, czcionka i ogólne formy (np. charakterystyczne zaokrąglenia 

kształtów), pozostawały te same, zmieniał się typ i wygląd materiałów. Ze 

względu na to, że instytuty oferowały często po kilka ulotek czy folderów, nie 

wydaje się zasadne przytaczanie wszystkich z nich. Istotniejsze będzie w tym 

miejscu wskazanie i porównanie części z materiałów. 

Raport Łukasiewicza 2019 - 2020 

  

 

 

Widoczny powyżej Raport był jedynym materiałem opisującym Sieć Badawczą 

Łukasiewicz w sposób ogólny. Zawierał informacje na temat instytutów 

wchodzących w jego skład, Grupach Badawczych Łukasiewicza, systemie wyzwań 

i kilku innych kategoriach. Dokument jest bardzo estetyczny, ale nie jest napisany 

językiem korzyści. Z perspektywy przedsiębiorcy nie widać tutaj uwypuklonych 

konkretnych korzyści wynikających ze współpracy z Łukasiewiczem. Dla przykładu 

informacja o Wyzwaniach pojawia się tylko  na      jednej stronie w środku raportu. 

Kartkując katalog, można przeoczyć informacje na ich temat. Poza tym targi miały 

miejsce pod koniec roku 2021, więc można było przygotować bardziej 

zaktualizowaną wersję dokumentu, wzbogaconą o np. przykłady success stories 

związane z Wyzwaniami Łukasiewicza lub pokrewnymi projektami. 
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Wybrane katalogi 
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Zaprezentowane wyżej wybrane katalogi pokazują rozbieżność w zastosowanych 

stylach, formie i zawartości oraz używanym papierze. Najbardziej atrakcyjne 

wydają się być materiały oferowane przez Łukasiewicz – Instytut Tele- 

i Radiotechniczny. Bardzo dobrej jakości papier oraz użyta kompozycja zachęcają 

do lektury.  

Warto zwrócić uwagę jeszcze na jedną kwestię, a mianowicie nieodpowiednie 

wykorzystanie grafik i informacji „ogólnych”. Dobrze będzie pokazać to na 

przykładzie. Poniższe zdjęcie pochodzi z katalogu Łukasiewicz – Krakowskiego 

instytutu Technologicznego. Strona wygląda niemal dokładnie tak samo jak to, 

które jest widoczne w Raporcie Łukasiewicza omawianym wcześniej. Zastosowana 

tu gotowy szablon, różnica polega na zmianie proporcji między zdjęciem      

a tekstem. Kompozycja została naruszona, stosunek zdjęcie-tekst wypada 

niekorzystnie i komunikat staje się nieatrakcyjny. 
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Ulotki 
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W przypadku ulotek rozbieżność jest jeszcze większa. Jeden z materiałów nie jest 

w ogóle sporządzony w schemacie używanym przez Łukasiewicza. Używane 

formaty są różne: wykorzystano format DL, A4 oraz A5. Różny był również 

materiał. Część instytutów wydrukowało ulotki, używając zwykłego papieru 

biurowego, co stanowczo nie powinno być praktykowane. Należy jednak 

zauważyć, że pomimo różnic materiały prezentują podobną kompozycję.  
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REKOMENDACJE 

● Sieć Badawcza Łukasiewicz na tego typu wydarzeniach powinna skupić się na 

sformułowaniach opartych na języku korzyści. Instytuty prezentowały się jako 

przedstawiciele świata nauki i partnerzy do współpracy. Każdy 

z odwiedzających mógł porozmawiać z przedstawicielami instytutów 

i wymienić kontakty. W nieznaczny sposób został zaprezentowany system 

Wyzwań Łukasiewicza, który być może powinien posiadać swoje oddzielne 

stanowisko. Informacje o wyzwaniach co prawda pojawiają się we 

wspomnianym raporcie i incydentalnie w przypadku materiałów własnych 

instytutów. Dlatego też zwraca się uwagę na oddzielne stanowisko 

dedykowane wyłącznie Wyzwaniom. Taki sam wniosek wynika z kontaktu 

z przedstawicielami sektora biznesowego. Model zgłaszania problemu 

i przygotowanie zindywidualizowanego rozwiązania jest dla nich atrakcyjny 

(również kosztowo), i wpisuje się w aktualne trendy w podejściu firm do 

indywidualnych klientów. Dodatkowo podział na instytuty i obszary powinien 

być wprowadzony dopiero na szczegółowym poziomie informacji, jako 

potwierdzenie kompetencji w wielu obszarach, a nie odwrotnie. 

Skomplikowane nazewnictwo może sprawiać kłopot w odbiorze      i odstraszać 

potencjalnych klientów. 

● Stanowisko Łukasiewicza było (i może być w przyszłości) najbardziej 

atrakcyjnym stoiskiem w kategorii stoisk niestandardowych, wyróżniających 

się poprzez łączenie wielu obszarów przemysłu. Spośród dużej liczby     

stanowisk typowo technicznych oraz miejscami podobnych do siebie, 

stanowiska niszowe, nieoczywiste mogą przyciągać dodatkową uwagę. 

Wystawca prezentujący się jako fachowiec (mający doświadczenie w branży, 

mówiący językiem używanym w danym sektorze), a jednocześnie podmiot 

usługowy, może być jednym z najchętniej odwiedzanych stanowisk. 

● Sieć Badawcza Łukasiewicz powinna posługiwać się jednym mottem. Na 

samych targach stosowane były przykładowo: Nauka dla przyszłości, Nauka 

pracująca dla biznesu, Miejsce, gdzie nauka łączy się z biznesem. To kilka 

określeń na to samo. Zrozumiałe jest, że pomysłodawcom chodziło 

o tworzenie u potencjalnych odbiorców skojarzeń: Łukasiewicz-nauka-biznes. 

Choć hasła są poprawne, to mieszają się ze sobą i w efekcie nie zapadają 

w pamięć. Jedno wystandaryzowane hasło znajdujące się na każdej z ulotek 

instytutów pozwoliłoby na połączenie Sieci w jedną spójną całość. 

● Choć Instytuty występują oddzielnie, to wydaje się jednak, że  powinien zostać 

osiągnięty pewien stopień unifikacji, jeśli chodzi o materiały promocyjne.  Nie 

oznacza to, że istnieje konieczność korzystania np. z jednego wzorca ulotki, 

ale większa jednorodność powinna być obecna, biorąc pod uwagę np. jakości 

papier, czy dodawanie informacji ogólnych np. o wyzwaniach. 
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● Łukasiewicz powinien reklamować się na dwóch zasadniczych płaszczyznach: 

o Jako podmiot „wspierający”, zapewniający wsparcie w opracowywaniu 

nowych, innowacyjnych urządzeń. Warto podkreślić, że na targach 

brakowało stoisk innych przedstawicieli tego obszaru (jak Polska 

Agencja Rozwoju Przedsiębiorczości czy Narodowe Centrum Badań 

i Rozwoju). Wyjątkiem jest stanowisko Ministerstwa Rozwoju 

i Technologii, które jednak eksponowało wyłącznie temat współpracy 

związanej z obecnością wojsk amerykańskich w Polsce. W tym 

kontekście warto dodać, że wielu wystawców reagowało podejrzliwie 

na pytanie o współpracę z podmiotami badawczymi, tj. podkreślało 

samodzielność w rozwoju produktów. Może być konieczna odpowiednia 

promocja współpracy i sprawdzenie, skąd biorą się zastrzeżenia (np. 

przekonanie, że “uniwersytety nie rozumieją biznesu”). 

o Drugą płaszczyzną powinno być prezentowanie swoich produktów. 

Oprócz przyciągania uwagi na targach, mają one ten walor, że 

pozwalają zbudować zaufanie przedsiębiorców. Wysyłają klarowny 

sygnał, że instytuty nie są zainteresowane tylko pracą dla idei 

i kolejnego stopnia naukowego, a pragną poprawy bytu oraz posiadają 

rzeczywiste kompetencje techniczne, które mogą być wykorzystane 

w realnych przedsiębiorstwach. 

● Największą uwagę przyciągają te stanowiska, których eksponaty nie tylko 

„stoją”, ale również wykonują pracę. Przyciąga to uwagę i uwiarygadnia firmę, 

która pokazuje przykład działającego produktu. Dodatkowo stanowi możliwość 

samodzielnego przetestowania urządzenia. Interesujący modelem u jednego 

z producentów stanowiło zabawkowe stanowisko do składania silnika 

zsynchronizowane z prawdziwym systemem pomiaru szczegółowych danych 

o procesie tegoż montażu. W przypadku Łukasiewicza ekspozycja była 

w przeważającej mierze statyczna. 

● Dobrym zabiegiem było umieszczenie w przedniej części stanowiska 

kawowego, co zachęcało do odwiedzin. Był to jeden z bardziej kreatywnych 

i skutecznych sposobów na zachęcenie odwiedzających do zatrzymania się 

przy stoisku. 
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PODSUMOWANIE 

Budowanie atrakcyjności i rozpoznawalności marki jest jednym z najważniejszych 

wyzwań stojących przed każdym przedsiębiorstwem. Trudno odnosić sukcesy, 

jeśli jest się nieznanym wśród swoich odbiorców.  

Obecność na targach jest elementem obowiązkowym dla firm, które pragną 

zaistnieć na rynku. Sieć Badawcza Łukasiewicz nie funkcjonuje 

w konwencjonalnych kanałach komunikacyjnych, takich jak telewizja czy radio. 

Dlatego warto jest zaprezentować się na tego typu wydarzeniach, aby zaznaczyć 

swoją obecność na rynku i zostać zauważonym przez potencjalnych klientów.  

W porównaniu do innych wystawców na omawianych targach, Łukasiewicz nie 

popełnił rażących błędów, stanowisko przyciągnęło wielu odwiedzających. 

Omawiane w      raporcie kwestie to bardziej wysublimowana chęć poprawy 

delikatnych mankamentów, aniżeli potrzeba radykalnych zmian. Rekomendacje 

płynące z tego raportu mogą być pomocne dla zespołów projektowych 

odpowiedzialnych za media i promocję Sieci Badawczej Łukasiewicz w przyszłości. 

 


