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WPROWADZENIE  

Niniejszy raport zostağ opracowany na zlecenie Centrum Ğukasiewicz na przeğomie 

2021 i 2022 roku. Jest on wynikiem prac analitycznych wykonanych przez 

pracownik·w Ğukasiewicz ï Centrum Oceny Technologii. Celem projektu jest 

zidentyfikowanie silnych i sğabych stron oferty Instytut·w Ğukasiewicza pod kŃtem 

wizerunkowym oraz por·wnanie atrakcyjnoŜci stanowiska wystawowego 

Ğukasiewicza z innymi wystawcami.  Raport opracowano na podstawie studium 

przypadku targ·w Warsaw Industry Week 2021, kt·re odbyğy siň w halach PTAK 

Warsaw Expo w Nadarzynie w dniach 8 -10.11.2021 r.  

Ze wzglňdu na specyfikň targ·w oraz liczbň os·b biorŃcych udziağ w tego typu 

wydarzeniach, projekt zostağ zrealizowany w dw·ch krokach badawczych. 

W pierwszym wykorzystano metodň obserwacji uczestniczŃcej. Przeprowadzağy jŃ 

jednoczeŜnie dwa zespoğy. Zesp·ğ badawczy nawiŃzywağ kontakt z wystawcami, 

przedstawiajŃc siň jako reprezentant sektora medi·w, kt·rego zleceniodawca 

poprosiğ o ocenň r·Ũnych stoisk na targach w celu polepszenia swojej oferty 

marketingowej (cel ten byğ zbieŨny z prawdziwym). Rozm·wcy okazali siň byĺ 

bardzo otwarci i szczeg·ğowo opisywali oferowane produkty oraz podejŜcie swoich 

firm do klient·w. R·wnoczeŜnie Dziağ Relacji z Partnerami Strategicznymi 

prowadziğ oficjalne rozmowy z wystawcami. Dziağ Relacji  jest odpowiedzialny za 

nawiŃzywanie kontakt·w ze Ŝwiatem biznesu i zachňcanie do wsp·ğpracy 

z Ğukasiewiczem. Uczestnictwo w tego typu wydarzeniach jest Dziağu Relacji      

standardowym zadaniem.  

Drugim krokiem byğo dokonanie oceny wizerunku, jaki kreowağy stanowiska oraz 

materiağy reklamowe poszczeg·lnych wystawc·w. Oznacza to, Ũe w analizie nie 

brano pod uwagň oferty produktowej czy zaawansowania technologicznego firm, 

gdyŨ z perspektywy tematu badania nie miağo to kluczowego znaczenia.  

Na podstawie obydwu filar·w badania sformuğowano wnioski oraz rekomendacje, 

kt·re mogŃ sğuŨyĺ przyszğemu wykorzystaniu podczas opracowywania kolejnych 

strategii zwiŃzanych z komunikacjŃ w mediach lub uczestnictwem w tego typu 

wydarzeniach.   
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WSTŇP 

 

Wsp·ğczeŜnie wiňkszoŜĺ producent·w musi samodzielnie szukaĺ kanağ·w dotarcia 

do klient·w. JeŜli producenci tego nie robi Ń lub  jeŜli robiŃ to w niewğaŜciwy 

spos·b,  wte dy pogarsza jŃ swojŃ sytuacjň na rynku. OgromnŃ rolň odgrywa tutaj 

komunikacja wizualna  ï ğatwe do zapamiňtania logotypy, hasğa, reklamy sŃ 

niezbňdne do zaistnienia w mediach . Nie wystarczy juŨ oferowanie najlepsze      

produkt y, poniewaŨ obecnie istotniejsze staje siň budowanie dğugofalowych relacji 

z klientami.  

Wydarzenia branŨowe, takie jak targi, pozwalajŃ na ocenň moŨliwoŜci 

marketingowych przedsiňbiorstwa w warunkach Ăbojowychò, to znaczy przy 

aktywnej obecnoŜci konkurencji. Silna ekspozycja marki to nie tylko moŨliwoŜĺ 

wykazania siň kreatywnoŜciŃ, ale r·wnieŨ dow·d posiadania Ŝrodk·w na cele 

marketingowe. Firma w ten spos·b komunikuje otoczeniu, Ũe ma ambicje do 

poszerzania swojej dziağalnoŜci. 

Targi to jednak nie tylko same reklamy. Na  tego typu eventach mamy do 

czynienia z marketingiem doŜwiadczeŒ. Osoby podchodzŃce do danego 

stanowiska majŃ kontakt zar·wno z przedstawicielami firmy, jak i z ich 

produktami. Wszystkie elementy przygotowane przez wystawcň: przestrzeŒ do 

rozm·w, wybrany asortyment produktowy, materiağy promocyjne, poczňstunek           

czy inne atrakcje to cağa gama bodŦc·w i informacji dla odwiedzajŃcego targi. 

Wszystkie wymienione elementy majŃ na celu wytworzenie pozytywnych odczuĺ 

u potencjalnego klienta. Na tego typu wydarzeniach nie eksponuje siň ceny, nie 

przytğacza informacjami technicznymi, lecz w miğej atmosferze wypracowuje siň 

przyszğe relacje i potencjalne porozumienia. 

Zapoznanie siň ze stanowiskiem firmowym przypomina wizytň w muzeum. 

Otoczony wi eloma dzieğami, nawet najwiňkszy krytyk sztuki swojŃ uwagň rozğoŨy 

nier·wnomiernie. Jedne eksponaty czy dzieğa wydadzŃ siň dla niego ciekawsze      

aniŨeli inne. Podobnie sytuacja wyglŃda na targach branŨowych. Nie kaŨdy po ich      

zakoŒczeniu bňdzie m·gğ odnieŜĺ sukces. OczywiŜcie dla czňŜci firm, szczeg·lnie 

mağych, sam fakt prezentacji moŨe byĺ duŨym sukcesem, pozwalajŃcym im 

zaistnieĺ na rynku . Gğ·wnym celem jest jednak zdobywanie sieci kontakt·w 

i budowanie relacji z myŜlŃ o przyszğej wsp·ğpracy.  

 

 

  



Strona 9  z 295  

 

WNIOSKI Z OBSERWACJI  

OGčLNE 

ǒ Z perspektywy Ğukasiewicza moŨemy wyr·Ũniĺ trzy kategorie potencjalnych 

klient·w/wsp·ğpracownik·w: 

o Pierwsza grupa klient·w miağa lub ma doŜwiadczenia z instytutami 

Sieci Badawczej Ğukasiewicz. Ocena tej wsp·ğpracy jest 

w wiňkszoŜci pozytywna. Warto podkreŜliĺ, Ũe najczňŜciej klienci nie 

znajŃ systemu WyzwaŒ Ğukasiewicza i to nie za jego poŜrednictwem 

wsp·ğpracowali oni z instytutami. 

o DrugŃ grupŃ sŃ klienci, kt·rzy nie znajŃ Ğukasiewicza, w tym 

wypadku istnieje pole do rozmowy i prezentacji kompletnej oferty.  

o TrzeciŃ grupŃ sŃ wystawcy bňdŃcy dystrybutorami, kt·rzy z tego 

powodu iŨ sŃ dystrybutorami, nie sŃ zainteresowani wsp·ğpracŃ 

z sieciŃ.  

ǒ Zaobserwowano powtarzalnoŜĺ kategorii produkt·w eksponowanych na 

stoiskac h. Pokazuje to, Ũe w przypadku targ·w zwiŃzanych z produkcjŃ 

przemysğowŃ spektrum gğ·wnych eksponat·w jest bardziej wertykalne aniŨeli 

horyzontalne 1.  

ǒ Zasadniczo na podstawie obserwacji moŨna wyr·Ũniĺ dwa trendy w przemyŜle. 

Pierwszym z nich jest automatyz acja i robotyzacja pracy w halach 

produkcyjnych. Mowa tu o  np. autonomicznych platformach do transportu, 

systemach liczenia etykiet, ramionach robotycznych czy zastosowaniu 

czujnik·w w maszynach przemysğowych w myŜl idei Internetu rzeczy. Drugim 

trendem j est model usğugowy, kt·ry przypomina swojŃ koncepcjŃ system 

WyzwaŒ Ğukasiewicza. CzňŜĺ przedsiňbiorstw ogğasza (szczeg·lnie tych 

zajmujŃcych siň wspomnianŃ automatyzacjŃ), Ũe dostosowuje swoje 

urzŃdzenia i ofertň do oczekiwaŒ kaŨdej firmy. Ofertowana jest 

kompleksowoŜĺ oraz indywidualne podejŜcie. Niekt·rzy z rozm·wc·w 

wspominali, Ũe przejŜcie od Ăstandardowejò sprzedaŨy do wariantu 

sprzedaŨowo-usğugowego (audyt hal produkcyjnych i dostosowanie do nich 

posiadanego asortymentu) to dla nich kolejny poziom roz woju. Dodatkowo 

w kontekŜcie cyfryzacji podkreŜla siň optymalizacjň i dokğadnoŜĺ (przykğad to 

urzŃdzenie sczytujŃce kody kreskowe towar·w na linii produkcyjnej). 

  

                                           

1 W szczeg·ğach i co bňdzie widoczne w dalszej analizie materiağ·w marketingowych oraz w doğŃczonej 

bazie danych, dziağalnoŜĺ wystawc·w obejmuje r·Ũne sektory. 



Strona 10  z 295  

 

WNIOSKI DOTYCZłCE STANOWISKA ĞUKASIEWICZA 

ǒ Na przestrzeŒ wynajňtŃ przez Sieĺ BadawczŃ Ğukasiewicz skğadağo siň 16 

stoisk umiejscowionych w trzech szeregach. Ich szczeg·ğowy opis i zdjňcia 

znajdujŃ siň w dalszej czňŜci raportu. Do tego udostňpnione zostağy trzy 

rodzaje przestrzeni do rozm·w: stoliki obok stanowisk, krzesğa, fotele i kanapy 

za stois kami oraz niewielki pok·j, dziňki kt·remu  hağasy z hali byğy mniej 

sğyszalne. Trudno o  precyzyjne dane, ile os·b odwiedziğo poszczeg·lne 

stoiska. Jako Ũe byğy one uszeregowane, moŨemy przyjŃĺ, Ũe dany 

odwiedzajŃcy zapoznağ siň ze wszystkimi lub wiňkszoŜciŃ z nich podczas 

obchodu targ·w. Tň wersjň potwierdzajŃ wyrywkowe rozmowy 

przeprowadzone przez zesp·ğ badawczy. 

ǒ Z rozm·w z przedstawicielami firm wynika, Ũe czňŜĺ producent·w (szczeg·lnie 

w obszarze automatyzacji produkcji) posiada system, kt·ry moŨemy nazwaĺ 

quasi -wyzwaniami. Firma , przyjmujŃc zam·wienie, udaje siň do hali 

produkcyjnej klienta, aby na podstawie wizji lokalnych, dostňpnych danych 

i oczekiwaŒ klienta, zaplanowaĺ dob·r maszyn i zaprojektowaĺ dla przykğadu 

dziağanie linii produkcyjnej.  

ǒ Podczas targ·w przewidziane byğy konferencje,  w kt·rych mogli uczestniczyĺ 

wystawcy. Sieĺ Badawcza Ğukasiewicz zaznaczyğa podczas nich swojŃ 

obecnoŜĺ podczas poniedziağkowego przem·wienia prezesa Piotr 

DardziŒskiego2 na temat misji i sensu powoğania Ğukasiewicza.  

ǒ Stanowisko Ğukasiewicz w niedostateczny spos·b eksponowağo punkty 

wsp·lne, zwiŃzane z sercem dziağalnoŜci (system wyzwaŒ, istota dziağalnoŜci 

i inne). Zabrakğo stoiska ĂCentrumò. OczywiŜcie tň lukň zapeğniali w pewien 

spos·b brokerzy, ale ich liczebnoŜĺ ï cztery osoby ï byğa zbyt niska, aby 

skutecznie wypromowaĺ stoisko. Poza tym stağa obsğuga opowiadajŃca 

o Ğukasiewiczu przyciŃgağaby zwiedzajŃcych. 

 

ANALIZA MATERIAĞčW KOMUNIKACYJNYCH UŧYTYCH PODCZAS 

TARGčW 

PoniŨej znajduje siň najbardziej rozlegğa czňŜĺ materiağu. Na podstawie zdjňĺ 

stanowisk oraz materiağ·w promocyjnych dokonano ocen y wystawc·w. 

OczywiŜcie w kwestii estetyki trudno o peğnŃ obiektywnoŜĺ. Opracowane kategorie 

analityczne pozwoliğy -  na ile to moŨliwe -  rozğoŨyĺ ocenň na kilka podstawowych 

element·w,  takich jak: rodzaj materiağu promocyjnego, wykonanie tegoŨ 

materiağu oraz jego opis, opis stanowiska oraz podsumowujŃcŃ ocenň og·lnŃ.  

                                           

2 https://industryweek.pl/harmonogram -wydarzen/  
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IFM ELECTRONICS  
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Ulotka  

Wykonanie  Papier kredowy, A4  

Opis materiağu promocyjnego Ulotka prezentuje jeden z produkt·w. 

Z przodu przedstawiono gğ·wnŃ myŜl 

stojŃcŃ za produktem i gğ·wne hasğa 

marketingowe. Tyğ mieŜci techniczne 

szczeg·ğy dotyczŃce urzŃdzenia. 

CağoŜĺ w minimalistycznej estetyce 

i dobrej kompozycji.  

Opis stanowiska  Stanowisko znajdowağo siň na rogu, 

ale byğo podğuŨne. WzdğuŨ alejki 

ustawiono 5 lad i na kaŨdej z nich 

znajdowağ siň ekran i eksponat. 

Dodatkowo lady zostağy podŜwietlone 

od spodu. Za ladami ustawiono 

miejsca do siedzenia oraz donice 

z zielonymi roŜlinami. Na Ŝcianach 

znalazğy siň dwie duŨe grafiki oraz logo 

marki.  

Ocena og·lna To jedno z najatrakcyjniejszych stoisk 

na targach ï pomimo zastosowania 

wyszukanych szczeg·ğ·w (ekran·w, 

eksponat·w, podŜwietlenia), cağoŜĺ 

stanowi gustownŃ, nie przytğaczajŃcŃ 

przestrzeŒ. Ciekawym akcentem byğy 

roŜliny ï stanowiğy wyjŃtkowy akcent 

w skali targ·w i przyczyniağy siň do 

designerskiego charakteru stoiska.  
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MTP METAL TECHNICS POLSKA 
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Katalog  

Wykonanie  Papier kredowy, A4, 116 stron  

Opis materiağu promocyjnego KaŨda strona zawiera zdjňcie produktu 

i tabelkň ze specyfikacjŃ. Cağy katalog 

wykonany jest z grubego, Ŝliskiego, 

poğyskujŃcego papieru,  co sprawia 

solidne wraŨenie. Skutkiem tego 

rozwiŃzania jest spory ciňŨar, wiňkszy 

od katalog·w o por·wnywalnej      

liczbie stron. Poza tym projekt 

graficzny pozostawia wiele do 

Ũyczenia: elementy takie jak zdjňcia 

czy logotyp bywajŃ ñrozpikselowaneò; 

layout specyfikacji zmienia wielkoŜĺ 

zaleŨnie od strony; a okğadka katalogu 

jest eksperymentem niemajŃcym 

wiele wsp·lnego z przemyŜlanŃ 

kompozycjŃ. 

Opis stanowiska  Stanowisko firmy zajmowağo duŨŃ, 

naroŨnŃ przestrzeŒ. Praktycznie cağa 

powierzchnia zostağa zastawiona 

maszynami dystrybutora       z mağymi 

strefami do siedzenia.  

Ocena og·lna Stanowisko miağo      pewne wady 

i zalety. Tak bogata wystawa maszyn 

pozwala zaprezentowaĺ szerokŃ ofertň 

lepiej niŨ katalog. W efekcie jednak na 

stoisku panowağ     chaos, a firma nie 

zadbağa o wyraŦne oznaczenie stoiska 

znakami identyfikacji wizualnej. 

Podobnie moŨna oceniĺ katalog  -  

solidne wykonanie miesza siň 

z defektami takimi jak niska jakoŜĺ 

grafik czy specyficzne decyzje 

kompozycyjne.  
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3D GENCE  

 

F  
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Ulotka  

Wykonanie  Sztywny papier, 2xA4  

Opis materiağu promocyjnego Ulotka przedstawia gğ·wny 

wystawiany produkt -  drukarkň 3d. Na 

okğadce zamieszczono wizualizacjň 

i podstawowe dane, wewnŃtrz 

dodatkowe informacje i r·Ũne typy 

zastosowaŒ. CağoŜĺ zaprojektowana 

w czarno -biağych odcieniach, w co 

wpisuje siň takŨe kolorystyka zdjňĺ.  

Opis stanowiska  Firma zajmowağa naroŨne stoisko. 

Stanowisko zostağo skupione wok·ğ 

dw·ch stacji, lady przy alejce oraz 

obok dw·ch demonstracyjnych 

drukarek stojŃcych pod ŜcianŃ razem 

ze stojakami na ulotki.  

Ocena og·lna Stanowisko moŨna uznaĺ za 

przemyŜlane. Firma zdecydowağa siň 

na promocjň jednego produktu i wok·ğ 

niego skupiğa stoisko. Brak zbňdnych 

element·w sprawia, Ũe to drukarki 

przyciŃgağy uwagň. Towarzyszyğ im 

profesjonalnie zaprojektowany zestaw 

materiağ·w promocyjnych 

i identyfikacja wizualna marki.  
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Ulotki prezentujŃce opis wybranych 

produkt·w 

Wykonanie  Miňkki papier reklamowy 

Opis materiağu promocyjnego Kilka materiağ·w jest opracowanych 

wedğug tego samego wzorca. Pierwsza 

strona to zdjňcie wraz z opisem 

og·lnym, druga to opis techniczny. 

Materiağy sŃ opracowane 

profesjonalnie, ale mogğyby byĺ 

sporzŃdzone na twardszym papierze. 

Opis stanowiska  Uwagň przyciŃgağy elementy 

wyprodukowane w drukarce 3d. Samo 

stanowisko byğo utrzymane w czarnej 

stylistyce, co moŨna uznaĺ za 

korzystne ze wzglňdu na nowoczesny 

wyglŃd. Niestety, sporo przestrzeni 

zostağo niezagospodarowanej. 

Ocena og·lna Stanowisko mogğyby sprawiaĺ o wiele 

lepsze wraŨenie, szczeg·lnie biorŃc 

pod uwagň profil firmy ï druk 3D, co 

pozwala ğo na wystawienie 

przyciŃgajŃcych uwagň produkt·w. 

Poza tym w tej kategorii na targach 

praktycz nie nie byğo konkurencji. 
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Teczka, ulotki i katalogi  

Wykonanie  Papier, papier kredowy, rozmiar 

kwadratowy oraz A4  

Opis materiağu promocyjnego  W teczce umieszczono materiağy 

promocyjne firm wsp·ğpracujŃcych 

z dystrybutorem, co moŨe siň 

wydawaĺ byĺ doŜĺ specyficzne. Teczka 

nie jest materiağem z logiem 

dystrybutora. KaŨdy materiağ 

zamieszczony w teczce jest w innej 

szacie graficznej, i nnej kolorystyce 

i innej zawartoŜci (pod kŃtem 

szczeg·ğowoŜci), co potňguje chaos. 

Materiağy sŃ w jňzyku angielskim, co 

oznacza, Ũe zostağy dostarczone przez 

producenta.  

Opis stanowiska  Stanowisko sprawia ğo wraŨenie nie do 

koŒca przemyŜlanego.  PoŜrodku 

zostawiono przestrzeŒ, kt·ra nie 

peğniğa Ũadnej funkcji, a prezentowane 

maszyny postawiono przy Ŝcianie, 

jedna obok drugiej. Maszyna 

ustawiona poŜrodku sprawiağa 

wraŨenie ustawionej tam z powodu 

braku miejsca przy Ŝcianie. 

Ocena og·lna Firma prezent owağa siň niekorzystnie, 

gğ·wnie dlatego, Ũe nie zaznaczyğa 

swojej marki na stanowisku. Logo co 

prawda byğo widoczne na Ŝcianie, ale 

byğo     zbyt mağe,  by byğo zauwaŨalne, 

poza  tym  emblematy producent·w 

byğy wiňksze. W rezultacie 

odwiedzajŃcy m·gğ nie wie dzieĺ, 

z jakŃ firmŃ ma do czynienia i z kim 

siň kontaktowaĺ.  
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Ulotka  

Wykonanie  Gruby papier, 2xA4  

Opis materiağu promocyjnego Ulotka prezentuje gğ·wnŃ usğugň, jakŃ 

oferuje firma. Na froncie ulotki 

przedstawiono korzyŜci, a w Ŝrodku 

rozpisano demonstracyjnie r·Ũne 

etapy procesu usğugi. Ulotka wyglŃda 

estetycznie , ale  nie jest 

uporzŃdkowana, przez co sprawia 

wraŨenie chaotycznej i  jest      i mağo 

przejr zysta. Na okğadce przytğumiona, 

skomplikowana grafika utrudnia 

odczytanie tekstu, a schemat w Ŝrodku 

jest skomplikowany i prezentuje etapy  

wykonania usğugi w  losowej 

kolejnoŜci. 

Opis stanowiska  Stanowisko znajdowağo siň na rogu, 

blisko gğ·wnego ciŃgu 

komunikacyjnego. Pozostawiono duŨŃ 

przestrzeŒ wewnŃtrz stoiska, gdzie      

przedmioty rozstawiono wok·ğ;       

kolejno: ladň, stojak z ulotkami, st·ğ 

z krzesğami, wiňkszŃ ladň, 

podŜwietlanŃ szafň, Ŝciankň 

reklamowŃ,  na Ŝcianie powieszono 

telewizor .  

Ocena og·lna Stanowisko prezentowağo siň      

ŜwieŨo na tle innych firm. Szczeg·lnie 

uwagň zwracağa podŜwietlana szafa ï 

jest to element, kt·ry nie pojawiğ siň 

na Ũadnym innym stoisku,  przez co 

z daleka rzucağ siň w oczy. Jasne 

Ŝwiatğo wywoğuje skojarzenia 

z laboratorium i efekt ten byğ     

podtrzymywany przez biağo-niebieskŃ 

identyfikacjň firmy. JeŜli chodzi 

o logotyp , to jego wyglŃd nie wpisuje 

siň w estetykň logotyp·w jako takich 

i wyglŃda raczej jak infografika, przez 

co moŨna przegapiĺ i nie poznaĺ 

nazwy firmy.  
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Kilkustronicowy katalog  

Wykonanie  Twardy papier, format A4  

Opis materiağu promocyjnego Bardzo atrakcyjny graficznie katalog, 

kt·ry zawiera  zwiňzğŃ charakterystykň 

oferowanej przestrzeni magazynowej.  

Opis stanowiska  Niewielkie  stanowisko , kt·re to dobrze 

wykorzystağo dostňpnŃ przestrzeŒ. 

MoŨna byğoby popracowaĺ nad 

sp·jnoŜciŃ kolorystyki, ale wŜr·d zalet 

naleŨy wymieniĺ dodatkowe elementy 

w postaci sğodyczy i ŜwieŨych       

kwiat ·w.  

Ocena og·lna Pomimo ,  Ũe byğo to stanowisko 

naleŨŃce do wystawcy nie bňdŃcego 

producentem maszyn (zatem nie m·gğ      

on prezentowaĺ mechanicznych 

urzŃdzeŒ przyciŃgajŃcych uwagň), 

byğo zachňcajŃce do kontaktu 

z przedstawicielami firmy.  
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Ulotka  

Wykonanie  Papier kredowy, format      A5 

Opis materiağu promocyjnego Na ulotce znajd ujŃ      siň kluczowe 

informacje  na temat tego,       czym      

zajmuje siň firma, na czerwono 

zaznaczono, Ũe usğuga, kt·rŃ oferujŃ,  

odpowiada za 60% sukcesu.  

Opis stanowiska  Stanowisko niewyr·ŨniajŃce siň 

niczym szczeg·lnym, bez      

element·w przyciŃgajŃcych uwagň. 

Baner informacyjny stağ z tyğu i nie 

moŨna byğo dowiedzieĺ siň,  co siň            

na nim znajduje, poniewaŨ byğ przez 

wiňkszoŜĺ czasu zasğoniňty. 

Usytuowanie stanowiska byğo dobre, 

nie do koŒca dobrze wykorzystano      

przestrzeŒ, kt·rŃ oferowağo. 

Ocena og·lna Firma dziağa juŨ od wielu lat na arenie 

miňdzynarodowej, dopiero od 

nie dawna funkcjonuje na polskim 

rynku. Z rozmowy wynikağo, Ũe 

brakuje  firmie  w Polsce kompetencji 

do przygotowania i zarzŃdzania 

projektami. Samo stanowisko nie byğo 

ciekawe, lecz osoby  na nim pracujŃce 

byğy bardzo otwarte i chňtne do 

rozm·w. 
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Ulotka  

Wykonanie  Papier pokryty warstwŃ tworzywa 

sztucznego  

Opis materiağu promocyjnego Ulotka przekrojowo ukazuje 

doŜwiadczenie firmy oraz jej 

moŨliwoŜci. RoŨne czcionki 

i r·Ũnobarwny Ŝrodek ulotki      

odbiega       od porzŃdku na stronie 

zewnňtrznej. 

Opis stanowiska  Stanowisko zwracağo uwagň ze 

wzglňdu na mocn y czerwon y kolor. 

W Ŝrodku znajdowağ siň stolik do 

rozm·w z klientami. 

Ocena og·lna Oferta przyciŃgağa wzrok ze wzglňdu 

na mocnŃ barwň, stanowisko byğo 

schludne i zawierağo wszystkie 

niezbňdne elementy. Ulotka nie byğa 

wykonana w spos·b zachňcajŃcy, 

raczej doŜĺ chaotycznie,  starajŃca siň      

przedstawiĺ jak najwiňcej danych.  
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Czterostronicowy folder  

Wykonanie  Papier kredowy  

Opis materiağu promocyjnego Materiağ jest doŜĺ prosty ï folder to 

w zasadzie okğadka. Zawiera 

informacje og·lne o przedsiňbiorstwie. 

Opis stanowiska  Stanowisko o mağej powierzchni, 

wystawcy dobrze wykorzystali 

dostňpne miejsce. Pulpit z logiem oraz 

materiağami promocyjnymi zostağ 

ustawiony na rogu, co miağo wpğyw      

na wiňkszŃ ekspozycjň marki. 

NiewŃtpliwŃ zaletŃ byğo pokazanie 

dziağajŃcego urzŃdzenia ï choĺ 

mechaniczne ramiona tego typu byğy 

powszechne na targach.  

Ocena og·lna Og·lna ocena ï dobra . Najwiňksze 

zastrzeŨenie moŨna mieĺ do 

kolorystyki, gdyŨ firma opr·cz bieli 

i koloru niebieskiego wprowadza 

r·wnieŨ czerŒ, kt·ra wydaje siň nie 

pasowaĺ do reszty. CağoŜĺ mogğaby 

byĺ zaprojektowana  w bardziej 

zaplanowany i czytelny spos·b. 
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Ulotka  

Wykonanie  Miňkki papier reklamowy 

Opis materiağu promocyjnego Ulotki przedstawiajŃ og·lne 

informacje o firmie , jednak wydajŃ siň 

byĺ archaicznie,  a tyczy siň to zar·wno 

ukğadu, jak element·w graficznych. 

Dodatkowo bardzo miňkki papier 

potňguje sğabe wraŨenie.  

Opis stanowiska  Na stoisku  aŨ nadto widoczny jest      

chaos. Maszyna, kt·ra byğa gğ·wnym           

eksponatem , zostağa czňŜciowo 

zasğoniňta przez roll-up. ściana 

pozostağa pusta, a przestrzeŒ 

pr·bowano zajŃĺ poprzez 

umieszczenie banneru, ale ten zaj Ńğ      

ledwo czňŜci pustej przestrzeni. 

Dodatkowo Ŧle zamontowano 

oŜwietlenie, gdyŨ po stronie wystawcy 

panowağ      w zasadzie p·ğmrok. 

Ocena og·lna Bardzo Ŧle prezentowağo siň      

zar·wno stanowisko, jak i materiağy. 

Firma powinna zdecydowanie 

poprawiĺ sw·j spos·b prezentacji. 
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Katalog informacyjny  

Wykonanie  Spiňta ksiŃŨka A4, papier kredowy 

matowy, 20 stron  

Opis materiağu promocyjnego  Na kolejnych stronach przedstawiono 

zastosowania przemysğowe produkt·w 

firmy.  

Opis stanowiska  Stanowisko s kğadajŃce siň z tanio 

wyglŃdajŃcych stolik·w i krzeseğ. 

W oczy rzuca ğa siň natomiast 

identyfikacja wizualna firmy.  

Ocena og·lna Katalog wyglŃdağ profesjonalnie ï 

zaprojektowany w przemyŜlany 

spos·b, z duŨŃ liczbŃ      atrakcyjnych 

zdjňĺ. Samo stanowisko przeciwnie, 

raczej skromne, nie przyciŃgağo 

uwagi. Byğo     natomiast w wyraŦny 

spos·b oznaczone. 
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Katalog informacyjny  

Wykonanie  Spiňta ksiŃŨka w formacie A4, papier 

kredowy matowy, 16 stron  

Opis materiağu promocyjnego Na poczŃtku przedstawiono      

doŜwiadczenie firmy na rynku, 

nastňpnie om·wiono przykğady 

zastosowaŒ system·w. PodkreŜlano 

moŨliwoŜĺ dopasowania system·w do 

indywidualnych potrzeb klient·w. 

Opis stanowiska  Stanowisko doŜĺ duŨe, gğ·wnŃ 

atrakcjŃ byğo ramiň umoŨliwiajŃce 

podnoszenie i przenoszenie towaru.  

Ocena og·lna Zar·wno katalog,  jak i stanowisko na 

targach wsp·ğgrağo ze sobŃ. Byğo 

zaprojektowane na wysokim 

reprezentatywnym i godnym zaufania 

poziomie. Firma oferuje moŨliwoŜĺ 

zrobotyzowania i automatyzacji 

system·w, a po zapoznaniu siň z firmŃ 

na targach ñwierzymyò, Ũe jest 

w stanie tego dokonaĺ. 
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Ulotka  

Wykonanie  Papier kredowy, 4xA4  

Opis materiağu promocyjnego  Ulotka przedstawia przekr·j firmy ï      

okğadka prezentuje logotyp 

i wizualizacjň, rozğoŨona do poğowy 

ujawnia gğ·wne hasğa promocyjne 

i moŨliwoŜci produkcyjne, a cağkowicie 

rozğoŨona ulotka zamienia siň 

w katalog produkt·w. Stylizacja ulotki 

to Ămiszmaszò stalowej tekstury, 

niebieskiego tğa i turkusowych 

gradient·w.  

Opis stanowiska  Stanowisko nie byğo duŨe, ale 

zachowano sporo przestrzeni. Na czele 

ustawiono ladň z paroma mniejszymi 

produktami i stojak z ulotkami. Z tyğu 

postawiono wiňkszy produkt ï      

komorň wielkoŜci lod·wki. Ponadto 

rozmieszczono w paru miejscach 

logotypy firmy.  

Ocena og·lna Stanowisko urzŃdzono doŜĺ skromnie. 

Nie zadbano o nic, co by przykuğo      

uwagň, trudno teŨ wywnioskowaĺ, jaki 

jest profil dziağalnoŜci firmy, jeŜli siň 

nie przeczyta ulotki. Niemniej, 

skromnoŜĺ przekğada siň na nie 

przytğaczajŃcy efekt, kt·ry zachňcağ, 

by podejŜĺ i porozmawiaĺ 

z przedstawicielem firmy. Sama ulotka 

przypomi na raczej estetykň pierwszej 

dekady XXI wieku, co sprawia 

nienowoczesne wraŨenie i moŨe 

budziĺ negatywne skojarzenia. 
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Ulotka, folder  

Wykonanie  Papier kredowy, format A4  

Opis materiağu promocyjnego Materiağy majŃ bardzo nowoczesnŃ 

i czytelnŃ szatň graficznŃ. 

Kontrastowe kolory oraz wyraŦna 

czcionka zachňcajŃ do zapoznania siň 

z treŜciŃ. Niewielkie zastrzeŨenie 

moŨna mieĺ do ulotki,  gdyŨ dolna 

i prawda czňŜĺ ulotki jest 

wydrukowana w spos·b utrudniajŃcy 

odczytanie treŜci. ZwaŨywszy na to, Ũe 

znajdujŃ siň tam informacje 

kontaktowe, moŨe to byĺ problem dla 

odbiorcy . 

Opis stanowiska  Stanowisko bardzo konwencjonalnie: 

wykorzystano pulpit, stolik i krzesğa. 

Lepiej wyglŃdağaby wiňksza           

prezentacja firmy, np. w postaci 

materiağu wyŜwietlanego na 

monitorze. Stanowisko byğo nieco           

zbyt statyczne.  

Ocena og·lna Pozytywna, choĺ naleŨy zwr·ciĺ uwagň 

na to , Ũe firma zajmujŃca siň 

cyfryzacjŃ nie do koŒca miağa pole 

manewru np. w eksponowaniu 

urzŃdzeŒ. NiezaleŨnie od tego 

stanowisko zachňcağo do odwiedzin. 
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych  

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Katalog  

Wykonanie  Papier kredowy, format A4  

Opis materiağu promocyjnego Kilkustronicowy katalog produkt·w, 

kt·rego wiňkszoŜĺ zawartoŜci 

stanowiŃ zdjňcia. Tego typu forma 

byğa raczej niespotykana u innych 

wystawc·w, gdzie dominowağo 

podawanie  szczeg·ğowych 

parametr·w technicznych produkt·w. 

Opis stanowiska  Bardzo nowoczesne, wystawca 

postarağ siň o zagospodarowanie      

pustej przestrzeni. CağoŜĺ 

prezent owağa siň dobrze z jednym 

tylko zastrzeŨeniem ï wykorzystana 

kolorystyka byğa w podobnej tonacji, 

zabrakğo zastosowania      kontrast·w 

wprowadzajŃcych jakŃŜ dynamikň. 

Ocena og·lna Strukturalnie wszystko jest 

przemyŜlane, ale brakuje tu zmiany 

detali, takich jak wspomniana       

kolorystyka.  
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Ulotka  

Wykonanie  Papier kredowy, 3xA4 skğadane w C 

Opis materiağu promocyjnego Ulotka szeroko  opisuje 

produkt/usğugň. Design ulotki 

utrzymano w minimalistycznym tonie, 

co wyglŃda schludnie i skupia uwagň 

na jej  treŜci.  

Opis stanowiska  Stanowisko znajdowağo siň na rogu 

i stanowiğo otwartŃ przestrzeŒ. Nic nie 

odgradzağo go od alejki. Lada zostağa 

postawiona      pod      Ŝcianň, podobnie 

jak eksponaty. W centrum oraz pod 

ŜcianŃ umieszczono miejsce do 

rozm·w przy stole. Wystr·j byğ mocno 

minimalistyczny ï biağe Ŝciany 

skontrastowane  niebieskŃ ladŃ oraz 

logotypem w tym samym kolorze. Pod 

jednŃ ze Ŝcian stağy dwie roŜliny. 

Ocena og·lna Stoisko wyglŃdağo estetycznie, choĺ 

surowo. RoŜlin byğo ich zbyt mağo, by 

dodawaĺ ñŨyciaò i wyglŃdağy na nie 

pasujŃce do cağoŜci. Otwarta 

przestrzeŒ stwarzağa mimo to 

przyjemnŃ atmosferň, zachňcajŃc do 

tego,  by podejŜĺ. Byĺ moŨe 

stanowisko zyskağoby na jakimŜ 

interesujŃcym eksponacie wysuniňtym 

na front do przechodzŃcych. 
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Katalog  

Wykonanie  Papier kredowy (grubszy dla okğadki), 

A4, 92 strony  

Opis materiağu promocyjnego Katalog przedstawia duŨŃ czňŜĺ oferty 

dystrybutora. Okğadka stylizowana na 

czasopismo, podobne wraŨenie 

sprawia wstňp prezesa firmy. 

Nastňpne strony to szczeg·ğowa lista 

produkt·w, przeplatanych kilka razy 

reklamami marek zajmujŃcymi cağŃ 

stronň. 

Opis stanowiska  Stanowisko zajmowağo naroŨnik i byğo 

doŜĺ spore. UrzŃdzono je 

z przepychem, postawiono duŨo 

gablot i krzeseğka barowe. Pod ŜcianŃ 

zarezerwowano sektory dla 

reprezentowanych producent·w, 

natomiast nad wszystkim domin owağy      

logotypy dystrybutora. Zdecydowano 

siň na jaskrawŃ, czerwonŃ podğogň. 

ścianň oŜwietlono gňsto 

rozwieszonymi lampkami.  

Ocena og·lna Stanowisko wywoğywağo lekki 

dysonans ï bğyszczŃce chromowane 

elementy wystroju , gňsty szereg lamp 

pod ŜcianŃ i jaskrawa czerwona 

podğoga odstawağy od przemysğowego 

designu produkt·w 

i reprezentowanych firm 

producenckich. Nie moŨna jednak 

odm·wiĺ tego, Ũe stanowisko 

przyciŃgağo wzrok. Bogata ekspozycja 

pozwala ğa zapoznaĺ siň 

z asortymentem bez zaglŃdania do      

katalogu.  
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Katalogi, ulotka  

Wykonanie  Papier kredowy, miňkki papier 

reklamowy, format A4  

Opis materiağu promocyjnego  Dwa r·Ũne katalogi: pierwszy z nich na 

wysokiej jakoŜci utwardzonym 

papierze kredowym, dziňki czemu 

dobrze leŨy w dğoniach; drugi 

wykonany na papierze miňkkim. Oba 

z katalogi      sŃ czytelne i przejrzyste. 

Dodatkiem jest ulotka, kt·ra z jednej 

strony prezentuje urzŃdzenie, 

z drugiej specyfikacjň technicznŃ. 

Opis stanowiska  Z pewnoŜciŃ robiğo dobre wraŨenie. Od 

zewnŃtrz ustawione zostağy gabloty 

z produktami firmy.      Miejsce 

w Ŝrodku zostağo wykorzystane do  

rozm·w biznesowych. Wystawcy 

dobrze rozdzielili biel od czerwieni, 

dziňki czemu wzrok naturalnie 

przyciŃgany byğ ku gablotom i miejscu 

do rozmowy . 

Ocena og·lna W tym wypadku  trudno o wiňksze 

zastrzeŨenia. MoŨna by siň jedynie 

pokusiĺ  o sugestiň udostňpniania      

materiağ·w promocyjnych na jednym 

typie papieru.  
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AUTOMATIC LASER WELD ER 
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Folder  

Wykonanie  Twardy papier, format A4  

Opis materiağu promocyjnego Czterostronicowy folder na wysokiej 

jakoŜci papierze prezentujŃcy 

urzŃdzenia oferowane przez 

wystawcň. Zastosowana kompozycja 

jest bardzo czytelna.  

Opis stanowiska  Mağe stanowisko zagospodarowane 

w przemyŜlany spos·b. Prezentowane 

urzŃdzenie oraz pulpit, za kt·rym stali 

wystawcy , tworz yğy      kŃt prosty, co 

uğatwiağo rozmowň i jednoczesne 

oglŃdanie urzŃdzenia przez 

zwiedzajŃcych. Bardzo dobrze      

wyglŃdağa teŨ Ŝciana i uŨyte na niej      

materiağy. 

Ocena og·lna Dobra zar·wno stanowisko , jak i folder       

dobrze wykonane. Wystawca wiedziağ,  

co chce prezentowaĺ i konkretnemu 

urzŃdzeniu zostağo poŜwiňcone 

stanowisko oraz materiağ promocyjny. 
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Katalog  

Wykonanie  Papier kredowy, format A5  

Opis materiağu promocyjnego Katalog zawiera zar·wno informacje 

o firmie, jak i prezentacjň 

oferowanych narzňdzi i urzŃdzeŒ. Ta 

ostatnia czňŜĺ jest nieco chaotyczna. 

Opisom poŜwiňcono niewiele tekstu, 

a co wiňcej wystňpujŃ one w r·Ũnych 

miejscach, podobnie jak zdjňcia. Nie 

zachowana tu jednolitego szyku.  

Opis stanowiska  Mağe stanowisko, z jednej strony jest 

bardzo Ăokopaneò, czyli przestrzeŒ dla 

wystawc·w jest wyraŦnie oddzielona 

od tej ,  po kt·rej poruszali                     

siň uczestnicy targ·w. Z drugiej strony 

sğusznŃ decyzjŃ byğo ustawienie 

wybranych produkt·w przy trasie 

poruszania siň odwiedzajŃcych. 

Ocena og·lna Dobra, unikniňto      raŨŃcych bğňd·w. 

Widaĺ tu przemyŜlanŃ strukturň, choĺ 

cağoŜĺ psuje jednak nieco Ŧle 

ustawione Ŝwiatğo, przez kt·re czňŜĺ 

stanowiska byğa      niedoŜwietlona. 
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Ulotka ,      katalog  

Wykonanie  Sztywny papier 2x A4 

Opis materiağu promocyjnego Ulotka jest kr·tkim katalogiem, kt·ry 

przedstawia ñnarzňdzia specjalneò -  po 

dwa dla branŨy. Projekt graficzny jest 

estetyczny i       czytelny ï powtarzalna 

struktura, duŨe napisy i sp·jne 

wizualizacje narzňdzi sprawiajŃ, Ũe 

cağoŜĺ wyglŃda profesjonalnie. 

Opis stanowiska  Stoisko firmy mieŜciğo siň na mağym 

stanowisku. Mimo to firma zmieŜciğa 

ladň, miejsce do rozm·w oraz p·ğki 

z eksponatami. W ramach 

identyfikacji wizualnej wywieszono 

dwa duŨe logotypy oraz postawiono 

dwa standy.  

Ocena og·lna Stoisko wyglŃdağo nieco 

prowizorycznie  i skŃpo (czarne 

skğadane krzeseğka), natomiast jego 

mağa powierzchnia sprawiğa, Ũe do 

kaŨdej podchodzŃcej osoby byli 

w stanie podejŜĺ pracownicy 

reprezentujŃcy firmň. Dobre wraŨenie 

wywoğağy materiağy promocyjne. 
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Katalog  

Wykonanie  Papier kredowy, format A4  

Opis materiağu promocyjnego Bardzo schludnie wykonany katalog 

produkt·w. ZawartoŜĺ jest wykonana 

w bardzo nowoczesny i czytelny 

spos·b. 

Opis stanowiska  Stanowisko b ardzo surowe i mağo 

atrakcyjne. Wystawione urzŃdzenie 

zajm owağo prawie poğowň miejsca 

i zasğaniağo czňŜĺ materiağ·w 

reklamowych. Z kolei czňŜĺ, przy 

kt·rej stali wystawcy, byğŃ mağo 

zachňcajŃca. Ekspozycja logotypu na 

Ŝcianie mogğaby byĺ wiňksza. 

Ocena og·lna Mieszana, dobry materiağ promocyjny 

byğ tu w kontraŜcie do przeciňtnego 

stanowiska.  
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DREW TECHNIKA  
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Ulotka  

Wykonanie  Cienki papier, 2xA4  

Opis materiağu promocyjnego Ulotka w prosty       spos·b przedstawia            

charakter dziağalnoŜci firmy. Na 

okğadce zamieszczono hasğo 

reklamowe, w Ŝrodku pokazano kilka 

zdjňĺ z przykğadowymi schematami 

realizacji, a z tyğu znalazğ siň      

szczeg·ğowy opis usğugi. CağoŜĺ 

utrzymano w biağo-szar ej       

kolorystyce z zielonymi akcentami. 

Lekki papier sprawia, Ũe ulotka ğatwo 

ulega degradacji.  

Opis stanowiska  Stanowisko skğadağo siň z niewielu 

element·w ï stojaka z ulotkami oraz 

paru stolik·w do rozm·w. Na Ŝcianie 

rozmieszczono grafiki promocyjne 

z logotypem firmy.  

Ocena og·lna Stoisko naleŨy uznaĺ za przemyŜlane. 

Brak eksponat·w nie przeszkadza, 

jako Ũe firma oferuje raczej usğugň, niŨ 

materialne produ kty i bardziej 

uŨyteczne sŃ wygodne miejsca do 

konsultacji z potencjalnymi klientami. 

Warto takŨe doceniĺ oszczňdnŃ 

estetykň ï oparto jŃ na ciemnych 

kolorach oraz akcentach z drewna, 

kt·re pasujŃ do obszaru dziağalnoŜci ï      

automatyzacji w przemyŜle 

drzewnym.  
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Folder  

Wykonanie  Twardy papier, format A4  

Opis materiağu promocyjnego Mağej objňtoŜci folder z opisem firmy 

oraz produkt ·w przez niŃ 

oferowany ch. Materiağ m·gğby byĺ 

bardziej bogaty w elementy wizualne , 

a nie tylko sam tekst, kt·ry moŨna 

byğo lepiej rozplanowaĺ,  uŨywajŃc 

wiňkszej iloŜci miejsca na stronie. 

Opis stanowiska  DoŜĺ atrakcyjne, prawidğowo 

rozplanowano dostňpnŃ przestrzeŒ. 

Na zdjňciu widaĺ jednak, Ũe zbyt wiele 

akcent·w prezentuje siň w biağym 

kolorze, przez co ekspozycja logotypu 

byğa      ograniczona.  

Ocena og·lna Dobra, poprawy wymagajŃ detale. 

KaŨda ze Ŝcian zostağa w inny spos·b 

zagospodarowana co jest rzadkoŜciŃ 

na targach.  
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Katalog, ulotka  

Wykonanie  Papier kredowy, format A4  

Opis materiağu promocyjnego  Materiağ to katalog produkt·w. 

W udany spos·b poğŃczono      

atrakcyjne przedstawienie produkt·w 

wraz z podaniem  szczeg·ğowych 

danych technicznych. Dodatkowo 

w Ŝrodku znajduje siň tabela 

macierzowa na grubym papierze, 

w kt·rej zestawiono produkty firmy 

z dostňpnymi zğŃczami. Specyficzny 

jest drugi katalog, poniewaŨ kaŨda 

strona jest poŜwiňcona innej firmie 

i moŨna odnieŜĺ wraŨenie, Ũe byğy one 

przygotowane przez prezentowane 

firm , czego wynikiem jest ta 

rozbieŨnoŜĺ. 

Opis stanowiska  Wystawcy zdecydowali siň na 

prezentowanie urzŃdzeŒ na mağych 

pulpitach. Byğo to zachňcajŃce 

z  punktu widzenia odbiorc·w. 

W Ŝrodku znajdowağo siň sporo 

przestrzeni do rozm·w. Na minus 

naleŨy zaliczyĺ kolorystykň. Jasny 

odcieŒ niebieskiego w poğŃczeniu 

z bielŃ wydawağ siň wyblakğy,  a przez 

to mağo atrakcyjny. 

Ocena og·lna Dobrze przygotowane stanowisko, 

a takŨe materiağy. Najwiňkszym 

minusem byğa tutaj kolorystyka. Ze 

wzglňdu na duŨŃ iloŜĺ Ŝwiatğa, biel nie 

prezentowağa siň na targach 

zachňcajŃco, poniewaŨ stanowiğa ono 

obciŃŨenie dla oczu. 
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Katalog  

Wykonanie  Papier kredowy, format A4  

Opis materiağu promocyjnego Na uznanie zasğuguje bardzo 

chwytliwe hasğo, kt·re pozwala lepiej 

zapamiňtaĺ nazwň firmy. Katalog jest 

bardziej techniczny, przewaŨajŃ tabele 

ze specyfikacjŃ produkt·w, ale cağoŜĺ 

jest wykonana atrakcyjnie.  

Opis stanowiska  Kolorowe, nowoczesne fotele mogğyby 

sugerowaĺ, Ũe postawiono na 

minimalizm. Jednak cağoŜĺ prezentuje 

siň bardzo Ŧle. Jedynym plusem 

stanowiska byğa prawidğowa           

ekspozycja log o. Trudno wytğumaczyĺ 

takie, a nie inne przygotowanie 

stanowiska. Odbi·r jest jednak 

jednoznacznie zğy.  

Ocena og·lna Zğa, w przypadku stanowiska wydaje 

siň, Ũe po prostu zlekcewaŨono sprawň 

zaprojektowania prze strzeni i moŨna 

byğo odnieŜĺ wraŨenie, jakby ktoŜ 

rozpoczŃğ pracň,  ale zapomniağ o jej 

dokoŒczeniu.  
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Karta  oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Katalogi  

Wykonanie  Format A4, papier kredowy  

Opis materiağu promocyjnego Katalogi jednoczeŜnie prezentujŃ 

ofertň firmy, a takŨe przedstawiajŃ 

rolň cyfryzacji w wsp·ğczesnym 

Ŝwiecie. CağoŜĺ jest atrakcyjna, 

w Ŝrodku znajdujŃ siň wizualizacje, 

zdjňcia oraz schematy. 

Opis stanowiska  Wynajňto stanowisko o duŨej 

przestrzeni, niedaleko wejŜcia do hali.           

WiňkszoŜĺ miejsca  zajm owağy      

maszyny oferowane przez firmň. 

CağoŜĺ prezentowağa siň atrakcyjnie, 

akcenty czerwieni przyciŃgağy      

uwagň. 

Ocena og·lna Stanowisko prezent owağo siň bardzo 

atrakcyjnie, sporŃ zaletŃ byğo zajňcie 

miejsca przy wejŜciu, dziňki czemu byğ 

to prawdopodobnie pierwszy 

wystawca , jakieg o zwiedzajŃcy 

widzieli, wchodzŃc na targi.  
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Karta oceny stanowiska i materiağ·w marketingowych 

 

Rodzaj materiağu promocyjnego Katalog produkt·w 

Wykonanie  Twardy papier formatu A4  

Opis materiağu promocyjnego Katalog zawiera zdjňcia ofertowanych 

produkt·w z bardzo szczeg·ğowŃ 

specyfikacjŃ techniczna, co zapewne      

byğo Ŝwiadomym zamierzeniem . 

Dystrybutor posiadağ r·wnieŨ katalogi 

producent·w, kt·re miağy podobnŃ 

formň. 

Opis stanowiska  Stanowisko m iağo specyficznŃ poziomŃ 

formň, uğatwiajŃcŃ dojŜcie do Ŝrodka. 

Plusem byğy urzŃdzenia w gablotach. 

Mieszane uczucia budzi ğa tylna Ŝciana. 

PrzestrzeŒ moŨna byğo 

zagospodarowaĺ bardziej estetycznie. 

Ocena og·lna Stanowisko poprawne, choĺ nieco 

surowe. Wydaje siň, Ũe dystrybutor 

postawiğ na      konkretn Ń grupň 

docelowŃ odwiedzajŃcych targi i w ten 

spos·b chciağ przyci Ńgaĺ wyğŃcznie 

potencjalnych klient·w. 
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BLUMENBECKER 

 

 

  

 

  




































































































































































































































































































































































































































































